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AZ ELEMZES CELJA

Az elemzés témdja:  a Marton Laszl6 szinhazi rendezs, egyetemi tandr historikus szexualis visszaélésérdl

sz0616 informacio és az ligy fejleményei

Az elemzés célja: az esemény médiamegjelenésének és -visszhangjanak elemzése a kivalasztott kilenc

online médium vizsgdlata alapjan

Vizsgalt médiumok:  24.hu, 444.hu, 888.hu, alfahir.hu, hvg.hu, index.hu, mno.hu, origo.hu, zoom.hu

Vizsgalt id6szak: Marton nevének nyilvanossagra kerilését6l az dltala kiadott bocsanatkéré

Az alaphir:

nyilatkozat megjelenéséig (2017. oktdber 19-26.)

Sarosdi Lilla szinm(vész 2017. oktdber 14-én a Facebookon nyilvdnos bejegyzésben irta le,
hogy 20 évvel korabban egy ,nagyrendez6” oralis szexet kovetelt t6le egy autdban, ahol
vellik volt a rendezé egy (férfi) baratja is. Utébbi a rendezé felhivdsanak nem
engedelmeskedd, siréd Sarosdi jelenlétében maszturbalt. A szinm(vész vilagossa tette, hogy
az amerikai botrany hatdsdra irta meg a sajat torténetét, és ,magyar Weinsteineket”
emlitett. Sdrosdi oktdber 19-én a Facebookon, ezuttal egy videdban megnevezte Marton
LaszIot, a Vigszinhaz férendezGjét, a Szinhaz- és Filmml(ivészeti Egyetem tanarat, mint az
egykori zaklatét. Sarosdi azt mondta, azért tette ezt, mert tobben kapcsolatba léptek vele,
akik a leirtak alapjan egyértelm(ien azonositani tudtdk Marton LaszIét — aki veliik is hasonld
dolgokat csinalt.



1. ATEMA ELETUTIA

1.1. A KIINDULOPONT

Az el6zmény el6zménye: 2017. oktdber 5-én a New York Times internetes oldalan nagy terjedelm( cikk
jelent meg arrél, hogy a legendas filmproducer, Harvey Weinstein hatalmaval visszaélve évtizedek 6ta kovet
el szexualis visszaéléseket. A cikkben tobb érintett a nevét vallalva nyilatkozott.

El6zmény: Sarosdi Lilla szinm(ivész 2017. oktéber 14-én a Facebookon nyilvdnos bejegyzésben irta le, hogy
20 évvel korabban egy ,,nagyrendez6” oralis szexet kovetelt t6le egy autdban, ahol veliik volt a rendez6 egy
(férfi) baratja is. Utobbi a rendezé felhivasanak nem engedelmeskedd, sird Sarosdi jelenlétében maszturbalt.
A szinmlUvész vildgossa tette, hogy az amerikai botrany hatdsdra irta meg a sajat torténetét, és ,,magyar
Weinsteineket” emlitett.

A téma a Weinstein-lgy miatt eleve az érdekl6dés kozéppontjdban allt, Sdrosdira pedig oktdber 14-étdl
kiemelt figyelem irdnyult, hiszen bejegyzését heves média- és kdzosségimédia-visszhang fogadta. A vitak
egyik fékusza éppen az volt, hogy a szinm(ivész helyesen vagy helytelendl tette-e, hogy nem irta meg, kir6l
van sz6 a torténetében. Sarosdi oktdber 19-én ismét a Facebookon, ezuttal egy videdban megnevezte
Marton Laszlot, a Vigszinhaz (Vsz) férendezdjét, a Szinhaz- és Filmmlivészeti Egyetem (SZFE) tandrat, mint az
egykori zaklatot. Sarosdi azt mondta, azért tette ezt, mert tobben kapcsolatba léptek vele, akik a leirtak
alapjan egyértelmden azonositani tudtdk Marton Laszlét — aki velik is hasonld dolgokat csindlt.

1.2. ATEMA FEJLODESE

A vizsgalt kilenc médium fellletein a kovetkez6 egy hétben kdzel 180 tartalomelem jelent meg az alaphir
feldolgozdsaitdél Marton Laszl6 bocsanatkérd nyilatkozatdnak ismertetéséig.! Ez igen heves média- és
kozonségérdeklbdést jelez.

A hirek folyamdban nehézség nélkiil azonosithatdk teljesen, vagy szinte teljesen ugyanazokat az érdemi
informdcidkat tartalmazd anyagokbdl allé cikkcsoportok — ezeket a csoportokat nevezziik hulldmoknak. A
hulldmok kozott vannak kisebbek, csupan egy-két médiumban megjelendk, és nagyok, amik minden, vagy
majdnem minden médiumban ott vannak. A nyolc nap alatt a témdban 14 olyan nagyobb hulldm mutathaté
ki, ami a vizsgdlt médiumok legalabb felében (praktikusan: legaldbb 6t Ujsagban) megjelent — ezeket
tekintjik a téma fejl6édésében, életutjaban jelentésnek. A vizsgalt cikkek mintegy 51%-a sorolhaté a nagy
hulldmok valamelyikéhez — a korpusz szlikebb felét teszik ki tehat a publicisztikak, hattéranyagok, valamint
az 6tnél kevesebb médiumot érint6é hulldmokhoz tartozé tartalomelemek.

A nagy hullamok:

A) Sarosdi megnevezi Marton Laszlét (oktober 19., 7 cikk);

1 Az elemzéshez a kvantitativ vizsgalathoz készilt cikklistat haszndltuk, némi mddositassal: két, a Hvg.hu feliiletén
megjelent tartalomelemet (a nyomtatott HVG egy-egy cikkének nagyon rovid, érdemi informdciét nem tartalmazé
ajanléit) kihuztunk; egy MNO-s videdt, mivel a korpuszban mar szerepl6 egyik cikk hivatkozott r3, illetve egy nagy
terjedelmU indexes hattércikket feltettiink. Egyebekben a cikklistat adottnak tekintettiik, kritikailag nem vizsgaltuk. A
kordbban és kés6bb megjelent tartalmakat értelemszer(ien szintén nem vettiik figyelembe.
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B) Marton kozleménye: rdgalomrél van szo, ezért megteszi a ,,megfelel6 [épéseket” (oktdber 19., 9 cikk);

C) a Vigszinhaz kozleménye: elitélnek ,,a szabadsag, a méltdsag, valamint a becsiilet elleni minden tamadast”
(oktdber 19., 7 cikk);?

D) a SZFE hallgatéinak peticidja: Marton felfliggesztését kezdeményezik (oktdber 19., 6 cikk);

E) Sarosdi és férje, Schilling Arpad rendez6 az Egyenesen cim( Hir Tv-misorban: vannak mas aldozatok is
(oktober 19-20., 5 cikk);

F) Marton a SZFE-en keresztiil bejelenti, hogy ,felfliggeszti” oktatdi munkajat (oktdber 20., 6 cikk);

G) a Hir Tv Alinda cimU mdsoraban két telefonos interjdalany allitja: Sarosdi Lilldéhoz hasonld tapasztalatuk
volt Martonnal (oktdber 20-21., 7 cikk 6 Ujsagban);

H) Marton ,az ligy tisztazasaig” lemond Vsz-f6rendezGi posztjardl (oktdber 20-21., 9 cikk);

< sz

kezdeményezéseirdl (oktdber 22., 6 cikk);

J) a Vsz bejelentése: Marton a tervekkel ellentétben nem rendezi meg A vadkacsa cim(i darabot (oktdber 24.,
10 cikk 8 ujsagban);

K) Eszenyi Enikd Vsz-igazgatd levele a szinhaz bérleteseinek: nem tudott semmirdl (oktdber 24., 6 cikk);

L) Stohl Andras megldtasai: nem kellett volna belilni az autéba stb. (oktdber 24-25., 6sszesen 9 cikk, ebbdl 3
Stohl késGébbi, ,,pontositd” nyilatkozatarodl);

M) Verebes Istvan meglatasai: Marton haldoklik stb. (oktéber 25-26., 7 cikk);

N) Marton bocsdnatot kér (oktéber 26., 9 cikk 8 Gjsagban).

2 Az elsé harom hulldm meglehet8sen dsszecsuszott, vagyis egyes médiumokban ezek kdzil kettd, néha harom is
egyetlen, tobbszor frissitett cikkben jelent meg; mashol pl. az elsé cikkbe utdlag bekerilt Marton kdzleménye, de kiilon
anyag is késziilt ugyanerrél. A szamok azt jelzik, 6sszesen hany cikkben jelent meg az adott informacié Ujdonsagként.
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2. SZERKESZTOI, UISAGIROI ESZKOZOK

2.1. HIRVERSENY

A kortdrs hazai online hirmédia altal produkalt tartalmak jellegének, min&ségének és mennyiségének
meghatarozdja az a tobbféleképpen érvényesilé nyomds, amit ,hirverseny” néven emlegetiink. Az egyes
cikkeken feltiintetett id6pecséteket nem szabad nagyon komolyan venni,® az egyes hirhulldmok esetében a
legkorabbi id6pecsétek tobbsége mindenesetre vagy a Hvg.hu, vagy a 444 cikkein taldlhatd. Pecsét szerinti
els6é kozl6 egyes hulldmok esetében volt még a 24.hu, az Index, az Origo és a Zoom is. Ez a hat médium
egyuttal szinte minden nagy hulldmban benne volt, ami azt jelzi, hogy a szerkeszt&ségek igyekeztek az ligy
minden lényeges és/vagy érdekes aspektusat bemutatni. A hirverseny intenzitasat, illetve a téma magas
prioritasat jelzi, hogy a hulldmok jellemz&en rendkivil gyorsan lefutottak: a fent J-vel jelzett hulldm esetében
példaul minddssze 13 perc a kiilonbség a legkorabbi és a legkés6bbi idGpontot rogzité pecsét kozott, ami
még rohand korunkban sem tekinthetd elhanyagolhatatlannak. Az id6- és teljesitmény-nyomasra utal az is,
hogy el6fordult: egyazon szerkesztGség két rovata harom perc kilonbséggel két kilon cikkben publikalta
ugyanazt a hirt.

A hirverseny fontos terepe a koz6sségi média, ami Magyarorszagon els6sorban a Facebookot jelenti, tébben
komolyan tamaszkodnak a hiroldalakra kdzonséget terel6 aggregatorokra is. A lapkiaddk nemzetkozi
szervezetének 2017-es jelentése szerint globalisan a hiroldalak latogatottsaganak tobb mint fele Ugynevezett
kivilrél iranyitott forgalom (a keres6kbdl érkezé taldlatokat is ide szamitottdk), ennek atlagosan 28-38%-4t
kaptak a Facebooktdl, de egyes médiumokndl az ardny a 80%-ot is elérte, igy a Facebook ,egyre inkdbb
meghatarozza, hogy mi szamit hirnek a kdzonség szamdra, illetve hogy mennyien latogatjak a hirekkel
foglalkozé oldalakat.”* A nemzetkdzi online forgalmat monitorozé SimilarWeb® becslésnek tekinthets adatai
szerint az altalunk most vizsgalt oldalak k6zott 2017 oktdberében az Index volt az egyetlen, amelynél a kiilsé
forrdsu latogatdsok aranya 25% alatt maradt (pedig az ugynevezett organikus keresésekbél érkezé
latogatasokat, mivel ezek igen nagy részét az teszi ki, hogy a felhasznalék a Google keres6mez&be beirjak a

3 Az egyes cikkeken szerepld timestamp (id6pecsét) legfeljebb hozzavetéleg utal arra, hogy az adott tartalomelem mikor
jutott el a kozonséghez. Nem tudjuk, hogy az egyes szerkesztGségi rendszerek egyaltalan milyen id6pontot rogzitenek
és jelenitenek meg (a cikk Iétrehozasanak id6pontja vagy az ,élesités”, a nyilvanos elérés engedélyezésének ideje
egyarant megjelenhet). Tobb médium rendszere feltiinteti a cikk megjelenésének ideje mellett a ,frissités” (tehat
valamilyen, a mar publikadlt anyagban végrehajtott mddositas) idGpontjat is, ami részben el6re mutatd, részben
6nmagaban — ha nem tudjuk, hogy a cikkben mikor mi valtozott — nem sokat jelent. Ezek a mddositasok lehetnek
egészen aprok (mondjuk egy mellélités javitasa), de el6fordul, hogy egészen Uj informacidk kerilnek be egy mar
publikalt cikkbe, és mondjuk a cim is gyokeresen eltéré jelentés(ire valtozik. Van olyan médium is, amelynél a frissités
feltiintetett id6pontja rendszeresen korabbi a megjelenésénél (MNO). Az id6pecséteket az Import.io segitségével
rogzitettik.

4 Grzegorz Piechota, ,Reality check - making money with Facebook” (Frankfurt am Main: WAN-IFRA, 2017), 13-14.

5 A csak részben megismerhet8 modszertannal és algoritmusokkal dolgozé szolgaltatds haszndlatat nagyobb hordereji
dontések el6készitéséhez nem javasolnank, arra azonban alkalmas, hogy a minket érdekld trendekrél, nagysagrendekrdl
képet kapjunk. (Hogy mast ne mondjunk, a KB-NL, vagyis a holland nemzeti konyvtar is hasznalja annak
meghatarozasahoz, hogy mely weboldalakat archivélja digitalis gyljteményébe. L. Barbara Sierman és Kees Teszelszky,
,How can we improve our web collection? An evaluation of webarchiving at the KB National Library of the Netherlands
(2007-2017)", Alexandria: The Journal of National and International Library and Information Issues 27, sz. 2 (2017): 6.)
A kiaddknak természetesen megbizhatd adatok allnak rendelkezésiikre a forgalmi forrasokat illetéen is, ezek azonban
szamunkra most nem elérhetdk.
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kivant oldal nevét, mi nem is tekintjiik ilyennek). A tébbieknél a hiraggregatorok és/vagy a sajat portfdlidn
belili forgalomiranyitd oldalak, illetve a Facebook meghatdrozé a nézettségben. A SimilarWeb szerint a
latogatottsagban a legnagyobb két szerepl6 — az Index és az Origo — utani erds kbzépmezény két tagja, a
24.hu és Hvg.hu kozel 70, illetve 60%-ban kiils6 forrasbél kapja a forgalmat. Ez szoros 6sszefliggésben van
azzal a ténnyel, hogy a vizsgdlt id6szakban a témdban a legtermelékenyebb ez a két szerkesztGség volt.

Ugyanilyen jellemz6, hogy mely Gjsagok igyekeztek akkor is hozni valamit a sztoriban, amikor egyértelmuen
magas hirértékd fejlemény nem volt. Az ilyen ,kicsi, de a miénk” hulldmok generdldsaban, mint varhato,
szintén a Hvg.hu és a 24.hu jart az élen. (Hozzajuk hasonldéan tébb, a f6ésodortdl eldgazé anyaga volt az
Origénak is, ezek azonban, mint sz6 lesz réla, némileg mas megkozelitést tikrdoznek.) Mindez bizonyos
értelemben tekinthet6 ,, demokratikusnak”, amennyiben a felhasznalék nagyobb valasztékbdl kereshetik ki az
G6ket érdekl6 hireket, de ugyanigy egy értéknovelé funkcid, az események kozlés el6tti értékelése és
valogatdsa részbeni feladdsdnak is. Részbeni, hiszen az egyes anyagokba kattintva a felhaszndlé mar
talalkozik a szerkeszt&ségi megitélés olyan markereivel, amilyen a terjedelem vagy az illusztracié. Eppen a
forgalomterel felileteken azonban ezekbdl semmi nem latszik.®

A 444, az Index és az MNO jéval alacsonyabb cikkszdmot produkdlt, mint az igazi tdmegtermeldk. (Az Index
esetében a képet darnyalja, de alapvetéen nem valtoztatja meg, hogy legaldbb két idevdgd anyag a
szerkeszt6ségi Comment:com blogon jelent meg,” ezért nem keriilt be a korpuszba.) Bar abbdl, hogy egy
szerkeszt6ség darabra kevesebb cikket szentel egy adott témanak, ez nem okvetlenil kovetkezik,
esetlinkben a feldolgozas ez utdbbi feliileteken valdban fokuszaltabb: az események lényegéhez nem
szorosan tartozo hirek maradtak ki. Mas széval: a nagy hulldmokat gyakorlatilag az emeli ki a kisebbek kozil,
hogy ezek az Ujsagok is megirtdk az adott informdacidkat. Ezzel 6sszefliggésben az is lathatd, hogy a harom
emlitett szerkeszt6ség meglehet6sen hasonldan itélte meg egy-egy informacid hirértékét. Részben hasonld a
helyzet a még kevesebb cikkel operdlé Alfahirrel is: a sztori legfontosabb mérfoldkovei itt is kdvethetSk
voltak. Kiilon kategdria a 888: itt a szerkesztéség négy cikk utan, melyek kozil az utolsé 21-én reggel jelent
meg Marton szinhazi lemondasardl, elengedte a témat, a tovabbiakban torténhetett barmi, nem irtak réla.

2.2. CIMADAS

A cimek tulnyomd tobbsége egyszerl és tényszerl. Ha van a hirjellegli cikkek cimeiben olyasmi, ami
allasfoglaldasnak minGsithetd, az szinte minden esetben a Marton Laszlérdl nyilvdnossagra kerdlt allitasok,

6 A kils6 forgalomiranyitdk értelemszerlien méshogy miikdédnek, ezért mds tartalomkinalatot és mas talalast
igényelnek, mint az online média korabbi fejl6dési szakaszanak legfontosabb feliilete, a portalok cimlapja. Utdbbit
illetéen a szerkesztGségek minden informaciéval rendelkeznek és maguk dontenek a megjelenések paramétereirél. A
hiraggregatorok, legalabbis a magyar piacot urald Hirkeres6 és Kapu, csak a hirek cimét jelenitik meg, a felhasznaldi
figyelem megragadasanak egyéb eszkozeivel — kép, ajanldszoveg, tipografia, idGzités — a tartalom gyartdja nem tud élni.
A Facebookon kép és ajanld is megjelenhet, de a méretek, terjedelmek kotottek, a megosztasok sorsat vezérld
algoritmusok nem nyilvanosak. Mindkét tipusu forgalomterel6re igaz, hogy egy-egy Ujsag anyagai a szamtalan tovabbi
tartalomgyartd — legyen szé konkurens hiroldalrél, cuki allatokat posztold blogrél vagy a nagynéni sziiletésnapjardl —
szamtalan tovabbi anyaga mellé rendelve, azokkal versenyezve jelennek meg.

7 Az ATV bravdrosan szallt be a tapintatlansdgi versenybe,
http://comment.blog.hu/2017/10/19/az_atv_bravurosan_szallt_be_a_tapintatlansagi_versenybe; Stohlék
magyardzkodnak a haldlra dugott beosztottak miatt,

http://comment.blog.hu/2017/10/25/stohlek_magyarazkodnak_a_halalra_dugott_beosztottak_miatt.
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illetve a rendez6 személye megitélésre vonatkozik. Sarkitva: az artatlansag vélelme a cimekben t6bbszor
nem érvényesil. Itt egy teljes skala ugyanabbdl a hullambdl: a Marton LdszIét djabb két né vddolja
zaklatdssal cim nem allit tdbbet, mint ami valdban tudhaté; az Ujabb két ember jelentkezett, akiket Marton
LdszIo zaklatott tényként tdlalja a nem bizonyitott allitast; A szexudlis zaklaté Marton LdszIé két ujabb
dldozata jelentkezett verzid pedig mar nem az allitott cselekményt, hanem az Adllitott elkdvetd teljes
személyiségét, személyét mindgsiti. Ezt és a hasonldkat magyarazhatja (ha elvileg nem is igazolhatja) az, hogy
a cimeknek ugyebar témornek kell lennilk, de gyanithatjuk, hogy itt arrél is szé van: a médiumok szamara
hiteles és hihet6 volt Sdrosdi Lilla megszélaldsa, amit rdadasul gyors tempdban kovettek a kilonbozé
tdmogatd nyilatkozatok, a tovabbi érintettek vallomasai, igy a szerkesztGségek egyszerlien feleslegesnek,
akar nevetségesnek vagy kartékonynak érezték volna, ha folyamatosan azonos hangsullyal ismételgetik, hogy
Marton egyébként mindent tagad. (Az Origo esetében sokkal kevésbé a Sarosdi melletti hallgatdlagos, mint a
Marton elleni explicit, igen heves elkotelez6dés érzékelhet6.) Az utdbbi két cim szakmai-etikai tekintetben
azonban attdl teljesen fliggetlenil tekinthet6 aggdlyosnak, hogy mire ezek a cikkek megjelentek, kiilléndsebb
kétsége senkinek nem maradhatott arrél, hogy Marton Laszlé valéban megtette azokat a dolgokat, amiket a
szemére lobbantottak.

A sulyosabban manipulativ, értéktoltott cimek 6sszességében alacsony szdma annak fényében kiilondsen
figyelemre mélto, hogy két kordbbi Médiaombudsman-elemzés is azt talalta: a szerkeszt6ségek gyakran még
az egyébként semleges hangvételli cikkeket is ,erésen szubjektiv”, ,vulgdrisabb”, hangulatkelt6 cimekkel
publikdljak. Jelen vannak ugyanakkor azok a ma mdr rutinszer(inek tekinthet6 megolddsok, amikor a cimbdl
éppen az hidnyzik, aminek barmely random Ujsagiras-tankonyv szerint feltétlenil benne kell lennie: ,,a cikk
legfontosabb mondanddja”.® A korpuszban jonéhdny olyan cim taldlhatd, amely csak azt az informaciot
tartalmazza, hogy valaki (személy vagy intézmény) nyilatkozott valamit, de semmi nem deril ki arrél, hogy
mit. Nehéz megitélni, hogy melyik esetben van sz6 az atkattintds maximalizaldasara irdnyuld szerkeszt6i
szandékrol, és melyikben arrdl, hogy a semmitmondd nyilatkozatokbdl a hirverseny hevében egyszeriien
nem sikerilt, nem lehetett semmi érdekeset kiemelni.

Az online szerkeszt6ségek munkajanak egyik jelent6s kihivasa, hogy elérjék: a felhasznalék az Ujsag
féoldalan, az aggregatorok feliletein, illetve — egyre inkabb — a facebookos hirfolyamukban lathatd cim
(esetleg ajanld) elolvasasa utdn még atkattintsanak magara a cikkre is. Ez gyakorlatilag lehetetlenné, illetve
értelmetlenné teszi, hogy a nyomtatott sajté viszonyai kozott kikristalyosodott minden koévetelménynek
igyekezzenek megfelelni. Teljesen mas korilmények kdzott részben teljesen mas célokkal dolgoznak, ezért
nem feltétlenil termékeny dolog szdamon kérni rajtuk, hogy miért nem felelnek meg a nyomtatott média
fénykoraban kikristalyosodott egyes normaknak.

2.3. ILLUSZTRACIOK

A cikkeket kisérg illusztracidk — jellemzGen a szerepl6k portréi, néha a SZFE vagy a Vsz épllete, esetleg egy
Hmetoo” feliratu papirt tartdé néalak — els6é ranézésre nem sokat adnak hozza a térténethez azon tul, hogy
segitik a befogaddt az érintettek azonositdasaban. Szinte kizardlag archiv fotdk, esetleg aktudlisabb,
Facebook-videdbdl vagy tévémlisorbdl vett képkockdk jelentek meg a cikkekben, gyakran ugyanazok az
illusztraciok tobbszor ismétlédtek. Az események, mint lattuk, javarészt nem fizikai terekben zajlottak, ami
nyilvdn nagyban megnehezitette a — mar bemutatott — idényomas alatt dolgozd hirszerkeszték,

8 Daniss Gy6z8, Ujsdgirdiskola - Gyakorlati Utmutaté (Budapest: Tinta, 2012), 140. A korpuszunk elsé hulldmahoz
tartozd cikkek kozott jé pdr élt azzal a megoldassal, hogy a kattintas utanra hagyta Marton Laszl6 megnevezését.
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képszerkeszt6k dolgat. Taldn nem vagyunk cinikusak, ha Ugy fogalmazunk: valdszinlleg egy szerkeszt6 sem
érezte ugy, hogy érdemes akar harom percet varni azért, hogy relevansabb, vagy legalabb még nem
mindenki altal latott, kép keriiljon egy-egy cikkbe. (A 444 ,tldr” elnevezésl rovatdban megjelent, ezéltal a
hirdaraldbdl kiemelt, nagy lélegzetl és Iényegi Uj informdacidkat hozd cikke nem is ilyen akarmilyen képpel,
hanem Tbg grafikdjaval felvezetve jelent meg.) Nem egyedi jelenségrél van szd: két kordbbi
Médiaombudsman-elemzés is arra jutott, hogy a vizsgalt cikkek képanyaga statikus, altaldban nem nyujt
plusz informaciot.

Statisztikai eszkozokkel taldn kimutathatd lenne valamifajta Osszefliggés az egyes cikkek tartalma,
megkozelitésmaddja és a valasztott illusztraciok kozott, és kideriilne, hogy egyes esetekben miért keriilhetett
a szoveg mellé éppen olyan fotd, ami Sarosdi Lillat ,a MostMi elnevezés( tarsadalmi kezdeményezés altal
Eurépdhoz tartozunk! cimmel megrendezett demonstracion a VIII. keriileti Baross utcaban 2015. februar 2-
an” dbrdzolja, a masik mellé meg olyan, amin egy kozelebbrdl meg nem hatdrozott talan tévéstudidban l, és
a képen rajta van a Szinhaz.hu vizjele — de ilyen tendenciak a most rendelkezésiinkre allé eszk6zdkkel nem
térképezhetbk fel. Az is izgalmas probléma, hogy példaul a Martont megnevez6 bejelentésrdl széld cikkek
kozil melyik és miért hasznalja egyik, masik vagy mindkét f&szereplé portréjat, és egyik vagy madsik
valasztasnak milyen jelentéseket lehet tulajdonitani, de arra ezuttal szintén nincs lehetGségiink, hogy az
ehhez és hasonlé mélyfurasokhoz sziikséges médiakritikai appardtust kicsomagoljuk.



3. TARTALOM

3.1. A VEZETO ONLINE MEDIUMOK SZEREPE

A vizsgdlt médiumok a téma fejlédésében (értve ezen az Uj, korabban nem ismert, nyilvdnossagra még nem
kerilt informacidk elévezetését) elhanyagolhatd szerepet jatszottak. A 14 nagy hullam kozott egyetlen olyan
van, ami ebbdl a korbdl indult: a 444 Urfi Péter altal jegyzett , Végig fognom kellett a nemi szervét, amig a
rendezését nézte” cim(i anyaga (ez a fenti listaban | jelzés( hulldmot inditotta el). Az online hirdjsagok altal a
legmagasabb hirérték(inek tekintett, tehat nagy hulldmot indité informacidk eredeti forrasa egyébként
tulnyomorészt valamifajta kdzlemény (A, B, C, D, F, H, J, K, N — ide értjlik a Facebook-posztokat is), esetleg
televiziés interju (E, G, M) vagy netradiés mlsorvezet6i szoveg (L).

A kisebb hulldmok k6zott is alig volt olyan, amit ezen médiumok valamelyike inditott volna masutt még meg
nem jelent informacié kozlésével, amugy tobbnyire ezek is Facebook-posztok (egy esetben nem is poszt,
hanem komment), kozlemények ismertetGi. Szakmai, de szubjektiv kérdés, hogy az eredeti tartalmat hozo kis
hulldmok kozétt volt-e olyan, ami megérdemelte volna, hogy nagy legyen (vagyis hogy a vizsgalt kérben
érdemben tobb médium foglalkozzon vele, mint amennyi azt a valdsagban megtette). Szakmailag és
szubjektiven igazibdl egy ilyet latunk: a MNO videointerjujat Semjén Zsolt miniszterelnok-helyettessel (,a
néket ér6 zaklatasok legjobb ellenszere a témeges iszlam bevandorlas megfékezése”) csak a 444 vette at,
dolgozta fel — és ért el vele jelentds hatast a Facebookon.

Vajon a vezet6 online Ujsagok, mikdzben a volument illetéen nyilvanvaldan kitlintetetten kezelték a témat,
miért nem voltak erGsebbek az Uj informacidk publikdldasaban? Az egyik ok egészen biztosan az, ahogyan az
internetes vilag megvaltoztatta a nyilvdnos kommunikacié mikodését. Sarosdi Lilldnak 15, de még tiz évvel
ezel6tt is muszdj lett volna a professzionalis média valamely organumahoz fordulni ahhoz, hogy torténetét a
mostani facebookos kozléseihez hasonld biztonsaggal és hatékonysaggal eljuttassa a kdzonséghez. Ha igy
tett volna, a kommunikacié bizonyos paraméterei — terjedelem, id6zités, hangvétel, illusztracid, kontextus
stb. — feletti ellendrzés nagyrészt kikeriilt volna a kezébél. Eles szem(i és esz(i megfigyel6knek mér b6
évtizeddel ezel6tt feltlint, hogy az internetes kommunikacié kiilondsen diszruptiv hatdsd a hirességek
természetesen az Uj modellben sem létezik, és nem csak azért nem, mert, mint Iatjuk, a hirmédiumokat
semmi nem tartja vissza a kozOsségi médidban megjelené informacidk ismertetésétdl, értelmezésétdl,
reciklalasatél. Az ellen6rzés egy részét ugyanugy kiadja a kezébdl a kommunikalé szereplS, ha a kozosségi
médidban kozol valamit, mint ha a professzionalis média a kdzvetits, csak éppen mashogy és mas pontokon.)
Annak a folyamatnak az eredményét latjuk, amit James Curran ,a mediatizalé6 agensek kiszorulasanak”
nevez. Leirdsa szerint a médiatoérténet adott pontjan a

9 Tulsdgosan messzire vezetne, barmilyen érdekes kérdés is, annak elemzése, hogy térténetiink szerepl8i, a ,hires
ember — sztar — celebritdas” kontinuumban hova lennének sorolhatdk. Biztos, hogy egyikik sem tekintheté mondjuk
Sebestyén Balazshoz hasonlé ,sztarnak”, plane a hirneve miatt hires ,celebnek”, de az is biztos, hogy adott kérben vald
ismertségik, illetve hitelesit6 tényez6ként hivatkozhatd kulturalis elismertségilk meghatarozdé tényez6
kommunikaciéjuk fogadtatasaban. Az ismertség kilonb6z8 valtozatairdl és ezek médiaelméleti értelmezéseirdl
magyarul részletesen I.: Munk Veronika, ,Sztarsag, elméletben”, Médiakutatd 10, sz. 1 (2009): 7-16.

10 p, David Marshall, ,New media - new self: the changing power of celebrity”, in The Celebrity Culture Reader, szerk. P.
David Marshall (New York: Routledge, 2006), 634—-44. A szerz§ tétele, mely szerint a reprezentacio korat a prezentacid
(6nprezentacid) kora koveti, tokéletesen beigazolddott az eltelt id§ alatt — nem feltétlenil igy van ez azonban azzal az
allasponttal, amely szerint a tartalomelGallitas és -fogyasztas ,,demokratizadléddsa” az Uj kor meghatarozéja.
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,tomegkommunikacié Uj technikdinak megjelenése a bejaratott mediatizald szervezetek, csoportok
tekintélyének és befolydsanak gyengiiléséhez jarult hozza. Az Uj média azért is veszélyeztette a
status quot, mert az ellen6rzés fennalld strukturait kikerllve volt képes Uj idedkat, ismereteket
elérhet6vé tenni.”

Tovabbi ok lehet elvileg az er6forrashiany (nincs elég ember a szerkesztGségben, aki van, az robotként ontja
az atvett hireket), az ezzel 6sszefligg6 erGforras-takarékossdg (ha ebben a témaban az atvételekkel is
jelent6s forgalom érhetG el, a szerkesztGségi er6forrasok mas témaban jobban hasznosulnak), a szakmai-
kereskedelmi féltékenység (nem hivatkoznak egymasra, hogy ne tereljenek forgalmat a konkurencidhoz), az
Ovatossag (megosztd a téma, az olvasdk egyik vagy masik csoportjaban visszatetszést kelthet, ha Ugy néz ki,
mintha az Ujsag allast foglalna), a tandcstalansag (nincs 6tlet, hogy milyen tartalmat is kéne gyartani), a
vakszerencse (voltak tervek és prébalkozasok, de az elképzelt anyagok valamiért nem készllhettek el, nem
jelenhettek meg). Ha azonban a vizsgalt médiumok a régi médon megkerilhetetlenek lennének, mindez
egyutt sem vezethetett volna oda, hogy a legnagyobb online hirmédiumok ennyire ne tudjanak
kezdeményezni a témaban.

3.2. STiLUS, MUFAJOK: OBJEKTIVITAS ES SZUBJEKTIVITAS

A hagyomanyos sajtém(ifaj-tipolégiak alapvetése, hogy a ,, komoly”, ,min&ségi” médiaban a ténymdifajok és a
véleménymlifajok elkulonilnek egymdstdl.’? Ez dsszefliigg az egyébként rendkivil vitatott Ugynevezett
objektivitas-doktrindval, vagyis azzal az elvdrassal, hogy a média elfogulatlanul és kiegyensulyozottan adjon
hirt az eseményekrdél (aztan a publicisztikai rovatban irjon, amit akar). Innen kiindulva allapithattak meg azt a
korabbi Médiaombudsman-elemzések, hogy az internetes médiumokban 6sszemosddik a tdjékoztatds és a
publicisztika, a cikkek m(ifajai rendre 6sszecsusznak, elmosdédik a hir- és kommentarmdifaj kozotti hatarvonal.
A korabbi elemzésekben problematikusként bemutatottakhoz hasonlithaté anyagok a Marton-lgyben is
jocskdan megjelentek. Néhany példa:

o A 444 egyik anyaga szerint ,[e]gészen elképeszt6 volt az Egyenes Beszéd csiitortok esti adasa”; a
szerz6 egyebek mellett szamon kéri Verebes Istvanon, akinek a nyilatkozatat ismerteti, hogy
kordbban tdmogatd volt Sdrosdival, de midta a szinmivész megnevezte zaklatéjat, mar nem az.

e ,Vajna tévéje tovabbra is hozza a megszokott szinvonalat”, kezd6dik a Hvg.hu leadje, majd a cikk igy
minGsiti Hyross Virag tgyvéd nyilatkozatat: ,nehéz eldonteni, nem volt-e hosszu tavon artalmasabb
ez az interju még annal is, mint amikor a déli rakban napozasra buzditottak”.

e Oroszlan Szonja szinm(ivész a Facebookon irta meg gondolatait, ezeket a Hvg.hu és az Index is
értékitéletet is sugalld6 kommentarral ismertette; hasonlé cikk jelent meg a 24.hu felliletén Németh
Kristof megnyilatkozasaral.

e Explicit mingsitések nélkil, de roppant szarkasztikus stilusban ismertette a 444 a Stohl Andras 4ltal a
radidban elmondottakat.

11 James Curran, Media and Power (London and New York: Routledge, 2002), 69. Bar Curran médiaelméletének szdmos
elemével lenne vitatkozni valénk, az idézett leirds oly pontos, hogy azt csak csodalni lehet — mar csak azért is, mert a
konyvnyomtatas egykori elterjedésének hatdsai alapjan altaldnosit, és a szerzd két évvel a Facebook induldsa el6tt
publikalta.

12p|.: Harle Tamas, Az Ujsdgirds mestersége és miivészete (Budapest: Kék Eurépa Studid, 2012).
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o A 444 egy masik cikkének mar a cimébdl kiderul, hogy mi a szerzé/szerkesztGség véleménye: A
Vigszinhdz végre kidll az dldozatok mellett és konkrét lépéseket tesz Marton-ligyben (kiemelés
télink).

e A cikk cimében cimkézte fel Verebes Istvant a 888: Itt egy Ujabb véresszaju SZDSZ-es, aki mar megint
az er@szakoldk partjan all.

e Latszatra tényszer( informdacidkat Osszegy(jt6 hattéranyag, de részben publicisztika, részben
valamifajta pletyka-vadirat az Origdn Ki is valdjgban a szexudlis zaklatdssal vadolt Marton LdszI6?
cimmel megjelent cikk.

Fontos azonban szem el6tt tartanunk azt, amire vonatkozd tanulmanydban Bajomi-Lazar Péter is felhivta a
figyelmet: az objektivitds-doktrindhoz az Ujsagirds irdnyzatai, hagyomanyai, iskolai koziil kordntsem
mindegyik kétédik. * Bajomi-Lazar elkildniult hagyomanyokként azonositotta a ,kilonbdzé eszmék, lgyek,
partok elkotelezett képviseletét” feladatanak tekintG ,elkotelezett Ujsagirast” (és elvalasztotta a kifejezetten
a hatalmon levé kormanyzat eszméit népszer(sit6 irdnyzattol). Ha 6szinték akarunk lenni magunkhoz, be kell
latnunk, hogy Magyarorszagon a tomegmédia kezdeteit6l ez volt az uralkodd iskola, és adja magat a
gondolat, hogy napjaink médiaviszonyai kdzott is ez a hagyomany él tovabb. Az az attitlid azonban, amely
gyakorlatilag minden 6t sorndl hosszabb tartalomelemet valamilyen mordlis (pontosabban: moralisként
bemutatott) koordinata-rendszerben helyez el, és — lehet6leg érzelmi — allasfoglaldsra 6sztokéli a befogadot,
alapvet6en a Bajomi-Lazar Adltal szintén kilon kategériaként szerepeltetett bulvdrmédia sajatja. Az
,objektivitds-doktrina” fel6l nézve normasértd tartalomelemek hosszu és dicséséges multra visszatekintd
Ujsagiras-iskoldk hagyomdnyaihoz kothet6k — teljesen fliggetlenll attdl, hogy az érintett szerz6k és
szerkeszt8ségek ismerik-e az el6zményeket, illetve attdl, hogy motivacidikkal, elkotelezettségeikkel mi
magunk vagy barki mas mennyire ért egyet.

Hasonlo, bar nem azonos tipoldgidval dolgozik Robert M. Entman, aki a médiumokat egy olyan elméleti
képlet szerint tartja csoportosithaténak, ami az 6t — altala vélt — legfontosabb Ujsagiras-szakmai alapelv
(pontossag; kiegyensulyozottsag; a profitszempontok elvalasztasa a szerkesztési, tartalmi dontésektdl; a
hatalom ellen8rzése; a hir- és véleményszerkesztéségek elvalasztdsal?) irdnti elkotelezettség mértékét veszi
figyelembe.’> Entman szerint egy-egy médium az 4&ltala gyakorolt Ujsdgirds jellege alapjan lehet
hagyomanyos (objektivitds-doktrina), elkételezett (,advocacy journalism”), bulvar, illetve szérakoztatd.®
Targyunk szempontjabdl mindez azért érdekes és fontos, hogy Entman nyoman hangsulyozhassuk:
egyaltaldn nem csak azok a médiatartalmak lehetnek értékesek a kozélet, a kozérdek szempontjabdl,
amelyek a ,hagyomanyos” (Bajomi-Lazarnal: , angolszasz”) iskola szabvanyai szerint mlkddnek. Kiléndsen

13 Bajomi-Lazadr  Péter, ,Az objektivitds-doktrina  nyomaban”,  Médiakutaté 4, sz. 2  (2003),

http://www.mediakutato.hu/cikk/2003_02_nyar/02_objektivitas_doktrina.
14 A magyar kézegben ennek az amerikai idedlnak feleltethet meg a hir és vélemény tartalmon beliili elvélasztasa.

15 Robert M. Entman, ,The Nature and Sources of News”, in The Press, szerk. Geneva Overholser és Kathleen Hall
Jamieson (Oxford, New York: Oxford University Press, 2005), 48—65.

16 A felosztas nyilvan az amerikai gondolkodast tiikrézi, amelyben a kormanymédia fogalma egyel6re nem ismert, jol
kivehetd viszont a kiilonbség a bulvarlapok és az Oprah Winfrey-, Barbara Walters-féle ,entertainment/infotainment”
mUsorok megkozelitésmaddja kozott. Ide sorolhatjuk a politikai szérakoztatas olyan termékeit is, mint a Daily Show vagy
a Last Week Tonight.
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igaz lehet ez akkor, amikor nem a szorosan vett politikai-gazdasagi élet eseményeirdl, visszaéléseirSl van sz,
hanem arrdél, hogy egy "heterogén emberi csoport tagjai a kisebb-nagyobb vétségek, konfliktusok, botranyok
mint normaszegések terjesztésén keresztiil folyamatosan fenntartjdk a normativ igényeket, s
Ujrafogalmazzak/felulirjdk a csoport idedljait, eszményeit"’ az Ugynevezett privat szféra nagyon is
tarsadalmilag terhelt mezején.

A ,normasértés” tobb esetben rdaddsul a kontextuson (vagy éppen annak hidnydn) is mulik. A fentebb
kipécézett tartalomelemek kozil elmult korok elméletirdi néhanyat nem Osszecsuszott, meghatdrozhatatlan
m(ifaju cikknek, hanem egészen egyszerlien glosszanak tekintettek volna, lévén a glossza — egy fél
évszdzados leirds szerint egyébként ,a kommentar-csaldd legkedveltebb” tagja! — megkiilonboztetd jegyei ,,a
rovidség, az egytémajusag, az ironikus hangvétel és a csattand”.'® (Kiilén kérdés, hogy ki hogyan itéli meg
ezeknek a glossza-szer(i irdsoknak az eszkdzhaszndlatat, értelmét, minGségét.) A konfuzid, ha van, itt abbdl
ered, hogy az online Ujsdgokban gyakran hidnyoznak a nyomtatott médiumok vildgaban megszokott hatarolé
és megkilonbozteté markerek (tipografia, rovatcim stb.), vagyis a glossza-jellegii cikkeket ranézésre semmi
nem kilonbozteti meg a sima hiraddsoktél. A nyomtatott média, kiiléndsen a napilapok vildgaban éltalanos
(volt), bar egyaltalan nem kizardlagos, hogy a glossza olyan hirre reagaljon, amit a lap korabban tényszer(en
mar ismertetett. Az ,,0sszecslszas” ilyen értelemben ezekben az esetekben valéjaban nem a mfajok, hanem
az id6beliség szintjén jelenik meg: az alapinformacidkat is a glossza-szer(i cikkbdl kell kihlvelyeznie az
olvasdnak.

Mindezt figyelembe véve a szarkazmust, az egy-egy szerepl6 kozléseit minGsité kiszéldsokat, de még az
oncéld személyeskedést sem tekintjik olyan tényez6knek, amelyek ©6nmagukban a tartalom
,valdsaghliségének” csorbulasat eredményeznék. (Mdas szempontl elemzés természetesen egészen
tanulsagos kovetkeztetéseket vonhat le abbdl, hogy pl. a 888 szovegeiben Sarosdi Lilla kivehetd
kovetkezetességgel mint ,Schilling Arpadné” vagy ,Schillingné” jelenik meg, ami egyszerre szolgalhatja azt a
célt, hogy a médium &ltal politikai ellenfélnek tekintett hazastarsaval, Schilling Arpaddal dsszefiiggésbe hozva
hiteltelenitse, illetve hogy 6nallé név nélkili, masodrendd csalddtagga lefokozva jelezze, hogy néként igenis
aldrendelt tarsadalmi szerepekre van predesztindlva.’®) A vizsgalt tartalom mar targyalt jellegzetességei,
vagyis az, hogy a legfontosabb fordulatok irasban vagy rogzitett videdn tett nyilatkozatokban ,torténtek
meg”, mig a mellékszalak tobbségét televizids nyilatkozatok keletkeztették, minden bizonnyal eleve
hozzdjarultak ahhoz, hogy az alapinformacidk kilondsebb torzulds nélkil jelenjenek meg a kilonbozd
fellileteken.

Az elkotelezett ujsagirds, a bulvar és a szdrakoztaté média hagyomanyosan kialakult formdiban kozos
jellemz6, hogy a tartalom egészét athatja egy adott, egységes nyelv- és attitid-valasztds. A vizsgdlt
médiumok kozil minden bizonnyal a 444 jar a legkozelebb ahhoz, hogy ilyen értelemben sajat vilaga
legyen.?® Ezt tdmogatja az is, hogy a nagy terjedelm(, jelentés Ujsagiréi eréfeszités altal létrehozott
tartalomelemek az egyébként ironikus ,tldr” rovatcim alatt, a hirfolyam tobbi részétsl formailag is
megkilonboztetve jelennek meg. Minden bizonnyal a mar targyalt hirverseny, az id6- és

17 Szvetelszky Zsuzsanna, , Kozosségi kételyek”, Szdzadvég Uj folyam 22, sz. 2 (84) (2017): 29.
18 Gombé Pal, Bevezetés a sajtdismeretbe, A magyar sajté kiskdnyvtara (Budapest: Tankényvkiadd, 1967), 106.

1% Megint mas dimenzidju elemzés izgalmas témaja lehet az is, hogy korunk médidjaban miért az elkdtelezett, a bulvar,

és — bizonyos értelemben — a szérakoztato iskola, illetve ezek tanulmanyozasra varé hibridjei uralkodnak.
20 Rusu Péter, ,A 444.hu és az Uj tipusi Ujsagirds sajtonyelvi forradalma”, szakdolgozat (Babes-Bolyai

Tudomanyegyetem, 2015).
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teljesitménykényszer, illetve az eréforrds-szikosség eredménye, hogy még a 444-en is olvashatd olyan, a
legdohosabb, szdszatyar, hivataloskodd sajtényelvbdl ismerds fordulat, hogy , koézolte dr. Békés Gergely, az
EJI jogtandcsosa, akinél a részletekrél érdeklédtiink”. A magat a 444-hez viszonyitva meghatdrozé 888-cal
hasonldé a helyzet: tébb olyan publikdcié utan, amit eleink egészen biztosan ,rendkiviil csip&snek” talaltak
volna, egy érdektelenil semleges cimd, az objektivitds-doktrina fetisizaléit is kielégité hirosszefoglald
kovetkezett.

Ebben a tekintetben is figyelemre mélté az Origo: itt nem csupdn az egyébként ugyanabban a hirfolyamban
megjelend, latszatra azonos megkozelitésl cikkek hangvétele, véleménytoltottségi szintje valtozik vadul,
hanem konkrét tények bemutatdsa fordul révid id6 alatt, és minden reflexid nélkiil, ellentétesre. A portdlon
2017. julius 7-én jelent meg Sztankay Adam interjuja Marton Laszléval, akit a lead ,legendds rendezéként”
vezetett fel.2! Ebben a cikkben a rendez8 sok egyéb mellett arrél beszélt, és a cikk cime is azt emelte ki, hogy
milyen kellemetlenségek érték palydja sordn a Kadar-kori kultdrpolitika, majd Demszky Gdabor egykori
fépolgarmester részérél. Marton az Origéban alig tobb, mint harom hénappal kés6bb mar a kommunistak és
a balliberalisok kedvence (kulénos tekintettel Demszkyre), egyuttal figyelemre sem méltd, jelentéktelen
alkoto lett. Mindebben szempontunkbdl nem az az érdekes, hogy vajon az elsé cikk irt igazat, a késGbbiek,
vagy egyik sem, hanem hogy az Origo szerkesztGit, szerzGit egyaltaldn nem zavarja: néhany hénapon belil
ugyanolyan mindenki 4dltal ismert, magdtdl értet6d6 igazsdgként irnak egy dologrél és annak az
ellenkezG6jérél. (Bar a most vizsgalt cikkek az interjura nem hivatkoznak, az interjihoz készilt foték a Martont
a hatalom manidkusaként leiré ,portrécikkben” is szerepelnek, mar csak ezért is kizart, hogy a korabbi cikk
egyszerlien elfelejt6dott volna.)

Ha a ,valdsaghlség” fogalmat kiterjesztjlik, és arra vagyunk kivancsiak, hogy az egyes médiumok nyolc napos
hirfolyama milyen nyomot hagyhatott a befogaddban, vegyes a kép. Az Origo fentebb mar emlitett
»portréja”, majd hasonld jellegl , hattéranyaga” Marton LaszIérdl forras nélkili, megitélhetetlen hitelességd
pletykak, inszinudcidk, vadak és logikatlansagok gyljteménye. Ezek a cikkek, azon kiviil, hogy van cimik és
leadjlik, semmilyen Gjsagiroi alapelvet nem tartanak be. Entman szerint Amerikaban ez a bulvdrmédia egy
meghatarozott szegmense, az ufék altal a Holdra menekitett, és éppen visszatérni készils Elvis torténetét
rendszeresen megfuttatd szupermarket-ujsagok jellemz8je. Az Origo formailag hirnek latszé, de teljes
mértékben spekulativ tartalmakat is kozolt. Oktdber 22-23-an, amikor a nemzeti Unnep miatt masutt
hattérbe szorult a Marton Ugy, a lap harom — részben a , portréhoz” hasonlé eszkdzoket alkalmazd, részben
az elvi lehetdségek és a valdszinliségek 0sszekeverésére alapuld — cikket kozoélt arrdl, hogy Martonra illetve
volt és aktualis munkaltatéira milyen felel6sségre vonas varhat.

A hirfolyamban még egy ilyen, szakkifejezéssel élve ,felhabositott” sztori bukkant fel: a 24.hu és a Zoom a
Flggetlen Hirligynokség (FUHU) oldalardl vett at egy informaciot, mely szerint ,,[m]égsem perel Marton
Laszl6”. Az eredeti cikkben forrasként annyi szerepel, hogy ,forrasaink szerint”. A FUHU cikkében emlitett
Ggyvéd a Hvg.hu és a MNO ezt kévet6 anyagaban mar nyilatkozik is, és bar nyilvanvalé, hogy nem mond
semmi érdemit, s6t, még azt sem erdsiti meg, hogy egydltalan beszélt Martonnal, mindez a 24.hu uUjabb
cikkében mar ugy jelenik meg, hogy Marton ,Sztarligyvéddel konzultdlt”. Mint targyaltuk, a 24.hu és a
Hvg.hu koncepcidjara 6sszességében sem jellemz6 a keletkezé informacidk szigoru szlirése, ami azonban
Ohatatlanul hozzajarulhat ahhoz, hogy teljesen léghdl kapott ,informaciék” is becsusszanak egy-egy
anyagukba.

2L Marton Ldszl6  Kossuth-dijas — direktor:  kétszer akartdk  kirtigni, el6bb Berecz, aztén Demszky.
http://www.origo.hu/kultura/20170704-marton-laszlo-kalandjai-a-szinhazban-es-az-eletben.html
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Az online hirmédia taldan legszembe6tl6bb jellegzetessége egyébként is a rengeteg atvétel, hivatkozas,
ismertet6. Ha a klasszikus médiamdfaj-tipolégidkat felvaltja majd a 21. szdzad realitdsaira épité Uj
rendszerezés, a leghosszabb fejezet egészen biztosan a lapszemlék kiilonboz6 valfajainak jellemzéit fogja
taglalni. Egyértelmlen latszik, hogy egy-egy nagyobb elérési médium lapszemlékkel is tarolhat a
Facebookon. Stohl Andras Class FM-es megnyilvanulasairdl a 444 irt el6szor; a korpusz 6sszes anyaga kozdl
messze a legtobb facebookos interakciét ez a cikk hozta. A toplista negyedik helyezettje egy MNO-video
ugyancsak 444-es ismertet6je, az 6tédik pedig a 444 egyik cikkének szemléje a Hvg.hu oldalon.?

A cikkek facebookos karrierjének vizsgalata ugyanakkor azt mutatja, hogy mikdzben van hatdsa a jol eltalalt
téma- és cimvalasztdsu recikldlt tartalomna, van hatdsa, jelent6sége az eredeti tartalomnak is. Az o6t
legnagyobb visszhangot kivaltd cikk kozott a 444 nagy lélegzetd, a vizsgalt médiumok tobbsége dltal is atvett
anyaga mellett ott van Nagy Bandd Andras publicisztikaja is.

22 A Facebook-interakcidkat 2017. november 21-én gy(ijtéttik le a Sharedcount haszndlatdval (a kapott adatokat
szuroproba-szerlien Gsszevetettiik a médiumok oldalain feltlintetett szamokkal). A toplista a megosztasok, reakcidok
(like, wow stb.) és kommentek cikkenként Osszesitett szama alapjan késziilt (a plugin-kommenteket nem vettiik

figyelembe). Szem el6tt kell tartani, hogy a reakcidk szamat altalunk nem ismert tényez6k (pl. tartalommarketing) is
befolydsolhatjak.
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4. OSSZEFOGLALAS

A vizsgalt online médiumok, mint lattuk, tartalmi tekintetben kovetd szerepet vittek a témaban, mikdzben
nagyon fontosnak tartottdk azt, és minden bizonnyal nagyban hozzdajarultak ahhoz — részben sajat felileteik,
részben a facebookos megosztasok révén —, hogy a kozvélemény tdjékozddjon az egymast kovetd
eseményekrdl. Nagyobb terjedelm(, a torténteket 6sszefoglald, esetleges kifutdsait el6revetit6, Marton
Laszl6 palyajat és személyiségét, illetve a téma Osszefliggéseit is bemutatd hattéranyagok is szilettek, de
ezek mennyisége elenyészé a korpuszban.

Az egyértelm(ien publicisztikdnak tekinthets, akként meg is kiilonboztetett anyagok vagy eré6teljesen Sarosdi
Lilla — és a hozza hasonldkat elszenvedett n6k — mellett alltak ki (Tompa Imre, 24.hu, Lakner David, MNO,
Nagy Bando, 24.hu), vagy tdmogato-figyelmeztets egyrészt-masrészt szoveget irtak (Révész Sandor Hvg.hu —
109). Csupan arnyékaval van jelen a korpuszban Hont Andras Szerepfoszto divdny cim( publicisztikaja, ami a
nyomtatott HVG oktdber 19-ei szdmanak 72. oldalan jelent meg, és az Origdn Hecker Florian irt rd csak
nagykoruaknak ajanlott valaszcikket. Hont — még azel6tt, hogy Sadrosdi megnevezte volna Martont —, a
szinm(ivészét szembeallitva a ,valdban meger6szakoltak” torténetével, azt irta, hogy ez ,nem magyar
Weinstein-ligy”; a valaszcikk ezt a megkozelitést birdlja erés szavakkal. Terjedelmének nagyobb részét
ugyanakkor a Hontra vonatkozd ad hominem beszdélasok teszik ki, kiilonos tekintettel arra, hogy milyen
interjut készitett Vona Gabor Jobbik-elnokkel. (Az Origo és a 888 vizsgalt cikkeiben visszatéré elem, hogy a
torténetet politikai kategoriakhoz igyekeznek kotni, igy lesz Verebes Istvdnban az a legfontosabb, hogy 6
,SZDSZ-es”, és igy lesz maga Marton a ,balliberdlis kormanyok” kegyence, illetve altaldban a ,balliberalisok”
kedvence. Egyébként is az Origo kedvelt retorikai eszkdze a propagandabdl jél ismert cimkézés: itt Marton
nem ,szexualis zaklatast kovetett el”, hanem hangsulyosan és visszatérén ,,szexualis zaklatd”.)

III

A publicisztikak szerz6it vizsgalva feltlinhet még valami: hogy egyikilk sem n6. A Weinstein-ligy amerikai
médiafeldolgozasaban tetten érhet6, hogy a sulyponti cikkek szerzGi jellemzéen nék (vagy olyan, a témahoz
elvileg kildnleges affinitdssal bird férfiak, mint Ronan Farrow).”®> Nem tartjuk megalapozottnak azokat a
megkozelitéseket, amelyek szerint bioldgiai és/vagy identitas-alapon dél el, hogy egy adott kérdésrdl valaki
tud-e 8szintén, okosan, etikusan hirt adni, értekezni. Mégsem tudjuk elhessegetni a gyanut, hogy valamilyen
madon tovabbra is érvényesil az ,Ujsagirén6k hallgatdsa”, amirGl Margit Patricia b6 masfél évtizeddel
ezelStt megjelent tanulmanyédban irt.2* Részletes kutatds és elemzés nélkil persze nem jelenthetd ki
egyértelmuen, hogy az altala akkor elemzett tényez6k (a n6k tarsadalmi teljesitményeinek alulértékelése, a
feminista mozgalmak gyengesége és elfogadottsaganak hianya, a médiahasznalati szokasokra vonatkozo
hamis feltételezések, a nék szereplési hajlanddsagardl sz6l6 tévképzetek, a médiaszakmai livegplafon és a
médiaszakma maszkulin kultdraja) ma is hatnak, a részletekben nyilvan sok minden valtozott is, de paradox
maddon éppen az ltalunk most vizsgélt, eminensen ,néi téma”? feldolgozasa is azt mutatja, hogy alapvetd
valtozasok nem torténtek. S6t, a mddosult médiavilag kortilményei kozott Ujabb tényezbk is felvetédhetnek.

2 Nem 3ltaldnos és koételezd szabélyra kell gondolni, hanem arra, hogy a szerkeszt8ségek egy része szdmara ez
lathatdlag szempont.

24 Margit Patricia, ,A n8k reprezentdaciéja”, Médiakutatd 3, sz. 3 (6sz) (2002). A tanulmany Ujraolvasasa azoknak is
ajanlott, akiket a cultural studies elméleti keret, illetve a ,,n6i” témdkat automatikusan ,feminista” témdknak tekintd, a
mi megitéléslink szerint nem kiildnésebben termékeny kategdria-hasznalat el6szor elriasztana.

25 Ami természetesen, mint azt Nagy Bandé Andras emlitett publicisztikdja kiemeli, legaldbb annyira ,férfi téma” is.
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Példaul az, hogy az Ujsagiré nék azért visszafogottak, mert nem akarjak kitenni magukat a kommentelsS- és
Facebook-reakcidknak.?®

Az ugyanakkor kijelenthetS: a vizsgalt médiumok ebben a nyolc napban 6sszességében is Sarosdi Lillat
tdmogattdk. Ez jellemz6en nem jelentett széls6séges elfogultsagot: Marton és a mellette megszdlaldk
allaspontja is megjelent (az Origdn a ,balliberdlis holdudvar” kdrhoztatdsaval kisérve). A publicisztikak
tobbsége vele volt, szavahihet&ségét nem kérdGjelezték meg, a hattéranyagok, ha voltak, megtamadott
nékrél, nem pedig igaztalanul vadolt férfiakrél széltak, a Martont bemutaté nagy cikkek pedig — bar eltéré
stilusban, médszerekkel és szakmaisaggal — egyarant azt igyekeztek kideriteni, hogy a rendezé karrierje sordn
mi minden utalhatott arra, hogy olyan ember, aki visszaél a helyzetével, lehetGségeivel. A cimek, mint sz6
volt réla, szintén Sarosdi narrativajat tamogattak (illetve Martonét kérdéjelezték meg).

Ujsagiras-szakmai oldalrél végsé elemzésben az is felvethetd: helyes, elfogadhaté volt-e az Ujsagok részérél,
hogy megirtdk Sarosdi bejelentését azelStt, hogy barmilyen maddon meggy6z6dtek volna annak
valdszinUsithetS valdsagtartalmardl? (Elvileg nem zarhatjuk persze ki, hogy mire a bejelentés megtortént,
egy vagy tobb szerkesztGségnek voltak mar olyan értesiilései, amik Martonra utaltak.) A személyiségi jog
oldalardl szintén felvethet6 a kérdés: abbdl, hogy a szinm(ivész bemondta Marton nevét, miért kovetkezett
azonnal és automatikusan minden szerkeszt6ség szdmadra, hogy kiirhatja azt a sajat fellleteire, ahol a kozlés
még nagyobb nyilvanossagot kap?

A kérdésekre nyilvdn nem tudunk egyszer( és egyértelm( valaszokat adni. A Facebookkal sulyosbitott
hirverseny, ezzel dsszefliggésben a ,,mediatizalé agensek kiszoruldsa”, az ezekkel ugyancsak 6sszefliggd, a
magyar médiahelyzet altal csak sulyosbitott eréforrashiany olyan tényez6k, amik leértékelik a szakmaetikai
dilemmadk jelent6ségét, és felértékelik a gyorsasdgot, a hatékonysdgot. Ha a potencidlisan elérheté
felhasznaldok tbbbsége tiz percen belil igy is, ugy is értesil arrél, hogy Sarosdi megnevezte Martont, mi
értelme és jelentdsége van azon méldzni, hogy valdszinUsiteni vagy megkérddjelezni tudjuk-e inkabb az
allitasat?

A kozosségi média (elsGsorban a Facebook) felnévekedése nem csak a tartalomterjesztés s azzal 6sszefliggé
ugynevezett monetizacié frontjain valtoztatott meg sok mindent a professzionalis média szdmara. JelentGs
valtozds az is, mint taglaltuk, hogy a hirértékkel rendelkezé torténetek szereplSi egyre kevésbé
kiszolgaltatottak ezeknek az orgdnumoknak, avagy, mashogy fogalmazva, egyre kevésbé megkeriilhetetlenek
a kommunikaciéban a hirmédiumok. Erdemi tény ugyanakkor, hogy a Sarosdi utan, személyazonossagukat
nem felfedve megszélalé, Marton visszaéléseir6l beszdmold érintettek nem a kdzOsségi, hanem a
professziondlis médiat valasztottak platformként. Ennek sokféle oka lehet, de ezek mind a hirmédia
klasszikus jellemz@ivel fliggenek Ossze: a forras és az Ujsagird bizalmi kapcsolata, a médium védernydje (az
intézmény képes megvédeni a nyilatkozd anonimitdsat), a professzionalis média ereje, hogy a maga
hitelességével tdmogassa az egyébként névtelen kozléseket.?’

A média segithet abban, hogy ellenérizze — és ezzel, ha Ugy van, hitelesitse — a whistleblower allitasait. Itt
példaul, sok egyéb mellett, utdna lehetett volna jarni, hogy a szdéban forgd idépontban milyen autéja volt

26 Tofalvy Tamas, ,,Online Harassment of Journalists in Hungary: Forms, Coping Mechanisms and Consequences for
Press Freedom” (Vienna: International Press Institute (IP1), 2017).

27 Mint mar utaltunk ra, a Weinstein-botrany nem facebookos kézlésekkel, hanem egy New York Times-cikkel indult.
Erdekes kérdés, vajon jelez-e az amerikai és a magyar média kozotti rendszerszintii kiilonbségeket, hogy ott az arccal-
névvel szerepl§ aldozatok is a professzionalis médidban szdlaltak meg el6szor — hogy aztan egyesek kozilik roppant
aktivak legyenek a kozosségi médiaban.
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Martonnak. Erre az Origénak van is utaldsa, de a megfogalmazas maga jelzi, hogy az érteslilés komolyan
vehetetlen (,egyes vélemények szerint mar akkor is BMW-vel” jart a rendez6). A Marton visszaéléseit
elszenved6 nék egymadst kovetd, névtelen megszolalasai, amelyek egy része ebben a korben jelent meg
el6szor, masik részét pedig mindannyiszor kiemelten mutatta be a legtobb Ujsdg, természetesen ugyancsak
hitelesitették a Sarosdi altal elmondottakat, olyan cikkekkel azonban nem taldlkozunk, amelyek ki tudtak
volna lépni az ,egy allitas — egy tagadas” korbdl. Hangsulyozzuk, hogy az Ujsagirds normai fel6l nézve ez az
egész nem ugy vetédik fel, hogy azért ellendrizziik, amit valaki mond, mert nem hisziink neki. Azért
ellenérizzik, mert Ujsdgot csinalunk. Ha hisziink neki, és fontosnak tartjuk, amit mond, plane ellenérizziik,
mert azt akarjuk, hogy azok is meggy6zhetSk legyenek, akik 6sztonbdl, zsigerbdl kételkednek.
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MELLEKLET: A MARTON-UGY AZ ONLINE MEDIABAN — KVANTITATIV TARTALOMELEMZES

2017.10.19.-2017.10.26.
Készitette: Szavai Petra
Vizsgalt portdlok szdma: 9 (24, 444, 888, Alfahir, Hvg, Index, MNO, Origo, Zoom)

Témaban sziletett 6sszes cikk: 177 db

1. ATEMA FELBUKKANASA ES ,ELETUTJA”, A FORRASOK KEZELESE

Cikkek darabszama médiumok szerint

888.hu
alfahir.hu
index.hu
mno.hu

444 hu

zoom.hu

origo.hu

24.hu

hvg.hu
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Cikkek darabszama forrashasznalat szerint

Atvett anyag 138
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A szerz0 szerepeltetése

A cikkek 59%-a szerz6 feltiintetésével, 41 %-a szerz6 feltlintetése nélkiil jelent meg.

Szerz6 megjelolése médiumok szerint
(szazalékban)

origo.hu
hvg.hu
mno.hu
24.hu
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index.hu

444 hu

zoom.hu
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Szerzével mSzerzé nelkil

Hivatkozasok, forrasmegjel6lés

Az dltalunk vizsgalt forrasokat (olvasoi informacio, kdzosségi médium, hirligyndkség, mas médium) 147
cikkben (83%) jeloltek meg.
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Forrasmegjeloléssel megjelent cikkek aranya
médiumonként (szazalékban)

hvg.hu
444 .hu
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index.hu

zoom.hu %

24.hu 7%
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Mas médiumokra hivatkozas esetei médiumonként

(Mivel az egyes cikkekben tobb alkalommal is hivatkozhattak mas médiumokra, a kozolt szam meghaladhatja
a témara forditott cikkek szamat)

Mas médiumokra torténo hivatkozas esetei
médiumonként (darabszam)

888.hu
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444 .hu
origo.hu
index.hu
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zoom.hu
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30

Mds médiumokra torténé hivatkozads a médiumok iranyultsaga szerint:
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24.hu 444.hu  888.hu alfahir.hu hvg.hu index.hu mno.hu origo.hu zoom.hu

Osszesen 26 10 2 6 21 12 14 11 22

A kormany allaspontjahoz alt.

- . s 10 2 6 20 12 14 11 22
kritikusan viszonyulé médium
Radikalis jobboldali médium 0 0 0 0 0 0 0 0 0
A kormany allaspontjat Alt. 0 0 0 0 1 0 0 0 0

tdmogatd médium

Mas médiumokra hivatkozasok részletesen

24.hu 444.hu  888.hu alfahirhu  hvg.hu index.hu mno.hu origo.hu zoom.hu

Elektronikus média 9 6 1 3 12 7 7 1 11
ATV 3 3 1 1 2 1 2 1 2
Class FM 2 1 0 1 2 1 0 0 3
HirTVv 4 2 0 1 5 5 4 0 5
Klubradio 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Lanchid Radio 0 0 0 0 0 0 1 0 0
RTL Klub 0 0 0 0 1 0 0 0 0
TV2 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Nyomtatott sajto 4 1 0 0 3 1 2 5 2
Blikk 1 0 0 0 3 0 1 1 2
Bors 0 1 0 0 0 0 0 0 0
HVG 0 0 0 0 0 0 0 2 0
Magyar Narancs 2 0 0 0 0 1 1 0 0
Magyar Nemzet 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Népszava 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Vasarnapi Hirek 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Online sajté 13 3 1 3 6 4 5 5 9
444 .hu 5 0 0 1 2 2 0 1 4
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borsonline.hu 0 0 0 0 1 0 1 0 0

fidelio.hu 0 0 0 0 1 0 0 0 1
hvg.hu 6 2 1 1 0 2 4 3 4
merce.hu 0 0 0 0 2 0 0 0 0
mno.hu 0 1 0 0 0 0 0 0 0
nlcafe.hu 1 0 0 0 0 0 0 0 0
zoom.hu 1 0 0 1 0 0 0 1 0

Hirligynokségre torténd hivatkozas aranyai
médiumonként (szazalékban)

888.hu
alfahir.hu
444 hu

hvg.hu

24 hu

index.hu

origo.hu

zoom.hu 70%

mno.hu 73%

T T T T T T T T
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A hirligynokségre torténd hivatkozdsok magas szdma az MTI-t6l atvett képek hasznalatdnak kdszonhetd. Az
MTI a vizsgdlt id6szakban minddssze 2 esetben hozott hirt az ligyrél, mindkett6 Marton kézleményeinek sz
szerinti megjelentetése volt.

K6zosségi médiumokra a cikkek 29%-dban, 51 cikkben hivatkoztak. 45 esetben tortént a Facebook-ra
hivatkozas, 7 alkalommal pedig YouTube-hivatkozas szerepelt a cikkekben.
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Koz0sségi médiumokra torténd hivatkozas
médiumonként (szazalékban)
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Facebook-ra torténé hivatkozas aranyai
médiumonként (szazalékban)
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YouTube-ra torténd hivatkozas aranyai
médiumonként (szazalékban)

zoom.hu 0%
origo.hu | 0%
mno.hu 0%

888.hu 0%

hvg.hu 3%

24 .hu 6%
index.hu 8%
444 hu 12%
alfahir.hu 14%

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60%  70% 80% 90% 100%

2. UJISAGIROI ESZKOZOK

Kisérd tartalom

A cikkek 82%-aban volt jelen kisérd tartalom, azaz 177 cikkb6l 145-ben.

27



Kiséro tartalommal megjelent cikkek aranya
médiumonként (szazalékban)

444 hu
origo.hu
alfahir.hu

index.hu

24 hu
zoom.hu
mno.hu

hvg.hu 97%

888.hu 00%
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Kiséré tartalomként egy esetben sem szerepelt infografika. Hanganyagot (Stohl a Class Fm-ben) egy-egy
cikkéhez flizott a 444.hu, az alfahir.hu, a hvg.hu, az index.hu és a zoom.hu. Videdtartalom 14 alkalommal,
azaz a cikkek 8%-aban fordult el6, mindegyik hagyomanyos vided volt. A leggyakoribb kiséré tartalom a foto,
mely a cikkek 80%-aban, 141 esetben szerepelt — egy grafika kivételével (444.hu) minden alkalommal
hagyomdnyos fotét hasznaltak.

Videodval kisért cikkek aranya médiumonként
(szazalékban)

zoom.hu
alfahir.hu
888.hu
origo.hu
index.hu

hvg.hu

444 hu

24 .hu

mno.hu 20%

1 1 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
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Fotéval kisért cikkek aranya médiumonként
(szazalékban)

444 .hu
origo.hu

index.hu

alfahir.hu

24.hu
zoom.hu
mno.hu
hvg.hu
888.hu
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3. A TAJEKOZTATAS ES FELDOLGOZAS TARTALMI VIZSGALATA (MUFAJISAG, OBIJEKTIV

TAJEKOZTATAS, SZUBJEKTIV VELEMENYKOZLES)
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Megszolalék

Megszdlaléval megjelent cikkek aranya
médiumonként (szazalékban)

hvg.hu
24.hu
origo.hu
444 .hu

zoom.hu

mno.hu

index.hu

alfahir.hu

888.hu
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Megszélalok atlagos szama azokban a
cikkekben, ahol megjelenik megszolalé

24.hu
origo.hu
444 .hu

alfahir.hu

888.hu
index.hu

zoom.hu

hvg.hu

mno.hu

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0

A megszolaldk elemzése sordn kiilonbséget tesziink a hivatkozott (mas forrasbol szerzett, esetleg
nyilatkozatban, sajtotajékoztatén elhangzd, nem szo6 szerint idézett megszdlaldsok), idézett (mas forrasbal
szerzett, esetleg nyilatkozatban, sajtotajékoztatéon elhangzd, szé szerint idézett megszélaldasok) és
interjualany (az Ujsagiro sajat kérdésére érkezett megszélalasok) kozott.
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Megszolalok a megszolalas formai szerint
médiumonként (szazalékban)

444 .hu
alfahir.hu
mno.hu
zoom.hu
24.hu
hvg.hu
index.hu

origo.hu

888.hu
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W Hivatkozott megszolald W Idézett megszolalo Interjualany

A megszolaldk elemzésekor tipusok szerint is elkiilonitjik 6ket. A Marton-ligy kapcsan érdekelt félnek
tekintjik a Martont és a szexudlis zaklatast elitél6 megszdlalokat (aldozatok, elhatarolédd intézmények),
ellenérdekeltnek pedig mindazokat, akik nem (teljesen) értenek egyet Marton tetteinek elitélésével, vagy
kifejezetten a védelmében szélalnak fel (Marton, Verebes, Stohl, Oroszlan stb.). Két tovabbi tipus a szakértd,
valamint az utca embere, mely utébbira e téma kapcsan mindossze egy példa volt (hvg.hu).

Megszolaldk tipusai médiumonként

(szazalékban)
index.hu Q 64%
alfahir.hu 0 7 54%
888.hu 0 60%
zoom.hu 7 58%
444 hu % 57%
24 hu 63%
origo.hu 67%
hvg.hu 61%
mno.hu 66%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Szakérté mEllenérdekelt Utcaembere Erdekelt
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