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A Mérték küldetése 

A Mérték  
 

szakmailag megalapozott, 
politikai és gazdasági érdekektől 
független,  
jogi, újságírói, közgazdasági és 
szociológiai nézőpontokat egyesítő 
működésével 
 

napirenden tartja és ösztönzi a 
sajtószabadságról és a 
nyilvánosságról folyó vitákat, 
nyomást kíván gyakorolni a 
szabályozás végrehajtásával 
megbízott állami szervekre és a 
médiapolitikai döntéshozókra. 

watchdog 

sajtószabadság-index 

hatáselemzés 

médiapolitikai 
javaslatok 



Médiapolitikai szándékok 

a kormányközeli 
szereplők 

pozíciójának 
megerősítése, a 
kritikus szereplők 

gyengítése 

Klubrádió-ügy 

elfogult 
pályáztatás 

állami 
reklámköltések  

Népszabadság-
ügy 

a legszélesebb 
tömegeket elérő 

csatornák 
megszállása 

vagy 
megszelídítése 

a közmédia 
elfoglalása 

ingyenes 
napilap 

felvásárlása 

kísérlet az 
országos 
televíziók 

felvásárlására 

nem átlátható 
díjcsökkentések 

hosszútávon ható szerkezeti változások 



Szabályozási kudarcok 

Tartalomszabályozás 

„kuruc.info” 
paradoxon 

Esetleges, reagáló 
jellegű beavatkozás 

A közéleti hírek 
kiszorulása 

Piacszabályozás 

A televíziós piac 
kiürülése nem 

fordult meg 

Döntésképtelenség 

Anti-pluralizmus 

Közszolgálatiság 

Csökkenő 
nézettség 

Szervezeti káosz 

Átláthatatlan 
gazdálkodás 



Irányítható nyilvánosság? 

„Aki a pénzt adja, az mondja meg, hogy merre van az előre.”  
(egy médiamenedzser) 

„Persze, hogy mindenki öncenzúrázta magát.”  
(egy újságíró) 

„Jellemzően a hírműsorok legjobb esetben is csupán arra törekszenek, hogy a politikai 
pártok véleményét közvetítsék, elvétve találkozni olyan hírblokkal, mely ezekre 
reflektálva, ugyanakkor sokoldalúbb összefüggésben tálalná a hírek témáját.”  
(Mérték/Publicus tartalomelemzés) 

„a válaszadók kétharmada (…) főleg az RTL Klub és a TV2 híradásaiból, a Kossuth 
Rádió műsoraiból és a megyei lapokból tájékozódik”  
(Mérték elemzés a hírfogyasztásról) 



Köszönöm a figyelmet! 


