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A kutatds célja

A kutatas célja, hogy az eddigieknél jobban megismerjiik a helyi médiafogyasztast, azt, hogy egy-
egy varosban a helyi hirekrdl beszamolé médiumok mennyire versenyképesek az orszagos
kinalattal. Az iparagi kutatasok jellemzden az orszagos piacot mérik, kereskedelmi szempontbdl
a vidéki varosok sokaig nem voltak elég vonzoak ahhoz, hogy kiillon kutatdsok késziiljenek.
Ugyanakkor a mindennapi tapasztalat azt erdsiti, hogy az allampolgarok legalabb annyira
érdeklédnek a sajat életiiket kdzvetleniil befolyasol6 helyi tigyek, mint az orszagos események
irant. K6zismert, hogy sokan szivesen olvasnak helyi lapot, vagy éppen hallgatnak helyi radiot,
de a tajékozodasi szokasokrdl késziilt kutatdsoknak eddig nem volt fokuszaban a helyi
médiafogyasztas annak ellenére sem, hogy mind hirdetési, mind hirfogyasztasi szempontbol
izgalmas szerepl6kr6l van szé.

A Goldfish! a Whitereport és az Ipsos kozos kutatdsa, nagyvarosonként 30-40 helyi médium
elérését méri, tehat gyakorlatilag teljes képet ad az adott varos helyi médiapiacardl. Az els6ként
vizsgalt varos Pécs volt, a 300 f6s (15+) mintan késziilt adatfelvételre 2013 juniusdban kertilt
sor. A kutatas cross-media jelleg(i, tehat nem egy-egy médiumot mér (pl. lap olvasottsagot vagy
televiziés nézettséget), hanem valamennyi médiatipusra kiterjed. A Mérték a Goldfish kutatas
adatbazisa alapjan készitette a pécsi médiapiaci Osszefoglalét. Tekintettel arra, hogy a
tajékozodasban nincs jelentésége, még ha kereskedelmi értéke van is, az adatbazis részét képezo
mozi adatok ebben az 6sszefoglaloban nem szerepelnek.

A helyi média fontossagat az is bizonyitja, hogy Pécs, illetve az azéta mar szintén megkutatott
Gyo6r és Debrecen esetében jol latszodik a helyi kinalat jelentdsége. A legnagyobb elérési
médiumok természetesen varosonként eltéréek, de az k6zos benniik, hogy az ott él6k nagyon
nagy hanyadat érik el, jelent8s szerepiik van tehat a helyi nyilvanossag alakitasaban.

A kutatassal kapcsolatos kérdéseket Urban Agnesnek tehetik fel, az urban.agnes.@mertek.eu
cimen.

1 Helyi médiafogyasztas a tények tiikrében. http:

kr-ben/
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A helyi médiumok fogyasztdsa
Osszefoglalonk elsé részében azt vizsgéljuk, hogy melyek azok a helyi médiumok, amelyeket
kisebb-nagyobb rendszerességgel fogyasztanak a pécsiek. Az aldbbi tablazatokban ezeket

kozoljik, a fogyasztasi gyakorisag kategéridk a médium jellegétdl fligg6en valtoznak. A
tablazatokban minden szegmensben csak a legnépszeriibb médiumokat emeljiik ki.

1. tdbla A legalabb hetente helyi napilapot olvasék megoszlasa

Cim Naponta Hetente Hetente Osszesen
tobbszor egyszer

Uj Dunanttli Naplé 34,6% 13,3% 9,3% 57,1%

Metropol 7,0% 12,3% 12,0% 31,2%

Egyértelmiien kideriilt, hogy mindkét helyi napilap fontos szerepet tolt be a tajékozdédasban, az
Uj Dunantdli Naplét legalabb hetente egyszer a megkérdezettek tobb mint fele, a Metropolt kozel
harmada olvassa.

Az Uj Dunantdli Naplé Baranya megye hetilapja, kiadéja az Axel Springer Magyarorszag Kft. A
tobbi megyei napilaphoz hasonléan ennek is folyamatosan csokkent a példanyszama az elmult
években (az Uj Dunantili Naplé osszesen terjesztett példanyszama 2013. II. negyedévében
25 585 volt, mig 6t évvel ezel6tt, 2008. II. negyedévben még 46 1652). A megyei lapok, amelyek
hagyomanyosan a legjelentésebb hirforrasnak szamitottak sok vidéki csaldd életében,
folyamatosan veszitenek a piacukbdl, de - ahogy a Mérték korabbi elemzései is igazoljak3 - mind
a mai napig fontos szerepet toltenek be a helyi tdjékozdédasban.

Az ingyenes Metropol kiaddja, az MTG Metro Gratis Kft. Fony6 Karolyhoz, az ismert
kormanykozeli iizletemberhez kothets. Eppen ezért a Metropolt évek 6ta a jobboldali
médiabirodalom egyik legértékesebb markajanak tartjdak. Fontos azonban tudni, hogy bar a
kutatasban a Metropol helyi lapként szerepel, abban nincs helyi tartalom, ugyantgy az orszagos
kiadas érheté el Pécsen, mint mas vidéki varosokban.

z Az adatok a Matesz (Magyar Terjesztés-ellen6rz6 Sz6vetség) adatbazisabdl szarmaznak, www.matesz.hu
3 Hirfogyasztas, pluralizmus, demokratikus részvétel. A  sokszinl tdjékozodas esélyei,
http://mertek.eu/jelentesek /hirfogyasztas-pluralizmus-demokratikus-reszvetel-a-sokszinu-tajekozodas-

eselyei-2013



http://www.matesz.hu/
http://mertek.eu/jelentesek/hirfogyasztas-pluralizmus-demokratikus-reszvetel-a-sokszinu-tajekozodas-eselyei-2013
http://mertek.eu/jelentesek/hirfogyasztas-pluralizmus-demokratikus-reszvetel-a-sokszinu-tajekozodas-eselyei-2013
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2. tdbla A legalabb havonta helyi hetilapot/kéthetilapot olvas6k megoszlasa

Cim Hetente/ Havonta Havonta Osszesen
) tobbszor
kéthetente

Pécsi Hirek 48,5% 11,6% 11,3% 71,4%
Pécsi Gratisz 24,3% 8,3% 10,6% 43,2%
Vasarnapi Dunantuli | 16,6% 5,6% 10,3% 32,6%
Naplo

Pécsi Est* 9,6% - 14,6% 24,3%

*kéthetente megjelend lap

A Pécsi Hirek a haztartasokba ingyenesen eljuttatott hetilap, kiad6ja a Pécsi Médiakozpont Kft. A
lap egyértelmiien az 6nkormdanyzathoz kotédik, hiszen a kiad6 tulajdonosa a Pécs Holding Varosi
Vagyonkezel§ Zrt, vagyis az dnkormdanyzat cége. A Pécsi Hirek lap gyakorlatilag a varos
legnagyobb elérésti médiuma.

A Pécsi Gratiszt és a Vasarnapi Dunantuli Naplét az Axel Springer Magyarorszag Kft. adja ki,
tehat a megyei lap kiad6ja a hetilapok piacan is jelen van.

A Pécsi Est az orszagosan hires Est programmagazin csalad tagja, kiadéja az Est Média. A vidéki
lapszamok kiadasa 2013. oktéber elején befejezdott, mindenesetre a kutataskor még elérhetd
volt és a pécsiek kozel negyedéhez el is jutott a programmagazin.

A havilapok k6zott nincs igazan nagy elérést marka, a Trilla Kulturalis és Kézhasznu Alapitvany
altal kiadott Pécsi Kulturkat emlitették a legtobben a kutatasban, de ezt is csak a pécsiek 16
szazaléka olvassa legalabb évente néhany alkalommal.

3. tdbla A legalabb hetente egyszer helyi radidt hallgaték megoszlasa

Radidadé Naponta Hetente Hetente Osszesen
tobbszor egyszer
Radidol 23,3% 18,3% 7,0% 48,5%

Egy korabbi jelentésiinkben> mar 6sszefoglaltuk a pécsi radidpiac fejleményeit: a varosban
kordbban két kereskedelmi radio (Radié 1, Mediterrdn Radié) és egy nonprofit radié (Remény
Radi6) miikodott. A Remény Radié a katolikus Maria Radié hal6zatanak tagja volt. A médiapiaci
térkép az elmult években atalakult: a két kereskedelmi radié koziil a Radié 1 frekvenciajat (90,6
MHz) a korabban ugyan a Radi6 1-hez kapcsolddo, de ma mar 4j tulajdonossal miikodé Mambao
Radi6 nyerte el, bar tovabbra is a Radi61 markanevet hasznalja. A masik kereskedelmi radio6
frekvencidjat (101,2 MHz) a Médiatanacs kozosségi szolgaltatdsként hirdette meg, ezt a

5 Maria orszaga - A Médiatanacs Ujrairja a radios piacot
http://mertek.eu/sites/default/files /reports/frekvencia jelentes 3 final.pdf



http://trilla.hu/
http://www.vg.hu/vallalatok/reklam-es-media/az-est-media-felfuggeszti-az-est-lapok-kiadasat-413177
http://mertek.eu/sites/default/files/reports/frekvencia_jelentes_3_final.pdf
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Katolikus Radié nyerte. A korabbi kozosségi frekvenciaként miikodé frekvenciat (94,6 MHz) a
Lanchid Radi6 kapta. Mind a Katolikus Radi6, mind pedig a Lanchid Radié halézatban miikodik,
napi 20 6raban a kézponti mlisor megy, tehat ezek nem tekinthet6k valédi helyi radidknak és a
Goldfish kutatasban nem is szerepeltek.

4. tdbla A legalabb hetente egyszer helyi tévét néz6k megoszlasa

Tévécsatorna Naponta Hetente Hetente Osszesen
tobbszor egyszer

Pécs TV 18,9% 17,9% 9,3% 46,2%

Pannon TV 10,3% 10,6% 8,3% 29,2%

A nagyobbik elérésti helyi televizio, a Pécs TV-t a korabban mar emlitett Pécs Médiakdzpont Kft.
{izemelteti, ez tehat az 6nkormanyzati média portf6lié része. A Pannon TV-t az EK-TV Kézmiisor
Szolgaltato Kft lizemelteti és ez tulajdonosi szinten 6sszefonddik a Tarr Kft-vel, a Dél-Dunantul
meghatarozo kabelszolgaltatojaval.

5. tdbla A legalabb hetente egyszer helyi portalt 1atogaték megoszlasa

Oldal Naponta Hetente Hetente Osszesen
tobbszor egyszer

bama.hu 22,6% 15,3% 14,3% 52,2%

dunantulinaplo.hu 5,6% 53% 5,0% 15,9%

pecsitv.hu-pecsma.hu 1,0% 5,3% 7,6% 14,0%

A helyi médiumok internetes oldalai kozott folényesen nyeri a bama.hu a versenyt, de a masodik
leglatogatottabb portalt is egyazon kiadd, az Axel Springer Magyarorszag Kft. lizemelteti. Az
onkormanyzati tulajdonban 1év6 pecsitv.hu-pecsma.hu portdl a harmadik helyre szorult.
Meglep6 a dunantulinaplo.hu j6 szereplése, hiszen azon érdemi hirszolgaltatas nem érhetd el, az
azon megjelend friss hireket egy beadgyazott keretben a bama.hu szolgaltatja.

Megnéztiik az érintett szajtok facebook oldalait is és ezek alapjan mas sorrend rajzolddik ki: az
osszefoglalé irasakor, 2013 november kézepén a bama.hu 9.700, mig a PécsMa.hu oldal 10.200
rajongét gytjtott. Erdekesség, hogy a Szeretlek Magyarorszag Médiacsoport 4ltal iizemeltetett,
06nallé helyi portallal nem rendelkezd, de a kozosségépitésben rendkiviil aktiv I v Pécs oldalnak
mar kozel 100 ezer lajkja van, magasan veri tehat a helyi médiumok facebook oldalait.

Megvizsgaltuk életkor és iskolai végzettség szerint is az egyes médiumok fogyasztasat, de az
alacsony elemszamok miatt sziikebb célcsoport képzés nem lehetséges. Az mindenesetre
kirajzolédott, hogy a Pécsi Hirek, az Uj Dunantdli Naplé, a Radié1, a bama.hu és a Pécs TV a
legnépszeriibb helyi médiumok, kifejezetten magas elérési adatokkal. Ez egyrészt mutatja a helyi
piac erejét, hiszen a varosban lakék nyilvanvaléan érdeklédnek, hogy mi toérténik sziikebb
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kornyezetiikben. Masrészt azonban a magas elérési adatok minden bizonnyal annak is
koszonhet6k, hogy sziikebb a kindlat, mint az orszagos piacon, nem valogathat mindenki
kedvére a tobb tucatnyi helyi csatorna vagy éppen nyomtatott lap koziil. Az egyes szegmensek
médiafogyasztasi profilja igy aranylag hasonl6 képet mutat, nincsenek markans eltérések.

A helyi médiumok tdjékozddds szerinti megoszidsa
A kutatds sordn Kkifejezetten érdekelt minket, hogy milyen a helyi és orszagos médiumok

egymashoz viszonyitott versenyhelyzete, melyikb6l tajékozddnak inkabb a fogyasztdk.

1. dbra A tajékozddas forrasa az egyes szektorok esetében

Napilap B Sokkal inkdbb a helyibdl

) M Inkdbb a helyibdl
Hetilap

|

m Egyenl6 mértékben a helyibdl és

Havilap az orszagosbol

M Inkabb az orszagoshbdl
Radio
M Sokkal inkabb az orszagosbdl

Tévé
m Egyikbdl sem tdjékozodom

I

Weboldal Nem tudja/nem vélaszol

0% 20% 40% 60% 80% 100%

A napilapok esetében kiemelkedd a helyi médiumok szerepe, a valaszadok mintegy 45 szazaléka
inkabb vagy sokkal inkabb helyi lapokbdl tajékozddik, mint orszagosakbol. A hetilapok esetében
ez az arany 21 szazalék, a havilapok és a radid esetében egyarant 11-11 szazalék. A televizio és
az internet esetében aranyaiban sokkal gyengébben teljesit a helyi kinalat, de ez egyaltalan nem
meglepd. A televizio és az internet esetében is nagyon jelentds az orszagos, s6t a globalis kinalat.
Nem lenne raciondlis a felhasznalék részér6l, ha azért vasarolnanak draga késziilékeket és
fizetnének el6fizetési dijat, hogy kizardlag helyi tartalmat fogyasszanak.

A legnagyobb szerepl6k a pécsi médiapiacon

Az orszag tobb nagyvarosaban, igy Pécsen is azt tapasztalhattuk az elmult években, hogy erds
onkormanyzati tulajdonban 1év6 médiabirodalom épiilt ki. A Pécs Médiakoézpont Kft.
portfélibjaban megtaldlhaté egy minden haztartasba ingyenesen eljuttatott hetilap, egy
tévécsatorna és egy online portal. Ha a Goldfish kutatas adatbazisabdl kiszamitjuk ennek a
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harom médiumnak a nett6 elérését — tehat azt, hogy 6sszesen a célcsoport mekkora hanyadat éri
el legalabb egy médiumon keresztiil - akkor 57,5 szdzalékot kapunk, tehat a 15 feletti pécsi
lakossag tobb mint felét eléri az 6nkormanyzat a sajait médiumain keresztiil.

A masik nagy médiacsoport a varosban az Axel Springer, amely a megyei napilapot (Uj Dunantuli
Napld), a Pécsi Gratisz és a Vasarnapi Dunantuli Naplé hetilapokat adja ki, valamit iizemeltet két
online oldalt, a bama.hu-t és a dunantulinaplo.hu-t. Ennek nett6 elérése 62,1 szazalék, tehat
valamivel meghaladja az 6nkormanyzati portféli6ét.

Bar ez a kutatas csak Pécs médiatérképét irja le, a tapasztalok azt mutatjak, hogy egyéaltalan nem
egyedi jelenséggel van dolgunk. Egyrészt minden megyében vagy egy napilap és ezek alapjat
adjak egy erds helyi médiakozpontnak, hiszen a kiadék online portalt is lizemeltetnek, esetleg
vasarnapi lapot is kiadnak. A teljes magyar megyei napilappiacon négy kiadé osztozik és a
kiad6knak jellemzden tzleti céljaik vannak. Masrészt az elmult években 0j versenytarsak
jelentek meg, hiszen az Onkormanyzatok a Kkordbbinal aktivabban szalltak be a helyi
médiapiacba és konnyen kitalalhat6, hogy ezt nem annyira tizleti, mint inkabb politikai-hatalmi
érdekek diktaltak.

A pécsi médiaiigyekkel mar oknyomoz6 djsagirék is foglalkoztak, az atlatszo.hu portdl cikkesé
ravilagit az 6nkormanyzati média és a helyi politikai elit 6sszefon6dasara. Kérdésként adodik,
hogy a helyi polgarok miként kaphatnak objektiv képet valasztott képvisel6ik munkajarél, ha
éppen az onkormanyzat tulajdondban vannak azok a médiumok, amelyek az informaciékat
eljuttatjadk. A helyi média dnkormanyzati kézbe kertilése 1ényegét tekintve olyan, mintha az
orszagos médiumok 4allami kézben lennének, vagyis kevésbé varhaté el a kozhatalom
ellen6rzése, a dontéshozdokkal szembeni kritikus hangvétel, az oknyomoz6 ujsagiras és az
esetleges korrupcios tligyek feltardsa. Ebben az esetben erds a veszély, hogy az énkormanyzati
tulajdonban 1év6 helyi média végeredményben a helyi hatalmi jatszmak egyik sakkfigurajava
valik. Ez a veszély korantsem 1j keletli, de a médiaszabalyozasi és médiapolitikai kdrnyezet az
elmult években nagyon felerdsitette a jelenséget.

6 Vazallusmédia Pécsett: Ejt6ernydsok, alfiiggetlenek és a nag Volvo-balhé
http://atlatszo.hu/2013/02/27 /vazallusmedia-pecsett-ejtoernyosok-alfuggetlenek-es-a-nagy-volvo-



http://atlatszo.hu/2013/02/27/vazallusmedia-pecsett-ejtoernyosok-alfuggetlenek-es-a-nagy-volvo-balhe/
http://atlatszo.hu/2013/02/27/vazallusmedia-pecsett-ejtoernyosok-alfuggetlenek-es-a-nagy-volvo-balhe/

