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Vezetoi 6sszefoglalo

A Mérték Médiaelemz6 M(ihely megbizasabdl és kérdGive alapjan a Publicus Intézet felméréseket
készitett a 2010-ben elfogadott médiatérvények hatdsairdl. Az els§ felmérésre 2012.
szeptemberében, a masodikra 2013. novemberében, a harmadikra pedig 2014. novemberében keriilt
sor.

Onmagaban a harom felmérés egyike sem tekinthetd teljesen reprezentativnak, és ebben szerepe
van politikai elfogultsagoknak, illetve a politikai nyomasoktdl valé félelmeknek is. Ez az interjuk
elutasitasanak indoklasaibdl deriilt ki (pl. ,,err6l mi nem nyilatkozhatunk”, , elnézést, de ilyesmiben
nem szeretnénk részt venni” stb.) A legtdbben persze nem indokoltak az elutasitdst. A harom
felmérés eredményeinek Osszevetésével azonban képet tudunk rajzolni a médiamenedzserek
véleményklimajardl, illetve annak jelentésebb valtozdsairdl.

A médiamenedzserek egyre inkdbb a kormany-média viszonyt tekintik a sajtészabadsag igazan fontos
feltételének, amihez képest minden mas masodlagos vagy harmadlagos. Azaz egyre inkabb kormany
vs. sajté harcnak tekintik a sajtészabadsag kérdését.

Az idei felmérés szerint az allami reklampénzek és tdmogatasok elosztdsdnak atldthatdsaga bizonyult
a sajtészabadsag a legfontosabb feltételnek. Tavaly 6ta +10 ponttal névekedett a vélemények
mérlege ennél a tételnél, és az idei +90 pontos atlag azt jelenti, hogy gyakorlatilag teljes konszenzus
van a valaszaddk korében: ez a feltétel nagyon fontos!

A sajtészabadsag helyzetének megitélése datlagosan a kozepesnél egy kicsivel jobb, és nincs
szamottevd eltérés a 2012-es, 2013-as és a 2014-es felmérések eredményeiben. SzélsGségesen
pozitiv vagy széls6ségesen negativ véleményekkel csak elvétve taldlkoztunk.

A 2013-ban megkérdezett médiamenedzserek 46 szadzaléka szerint ,A média miikédése esetében a
jelenleginél kevesebb jogszabdlyi tiltdsra és elbirdsra van sziikség.” 2014-ben ez az arany 61
szazalékra ugrott, mikdzben 43 szazalékrdl 23 szazalékra csokkent azok aranya, akik szerint: ,A
tiltdsok és elbirdsok se nem tul szigoruak, se nem tul enyhék, megfeleléen biztositick a média
normadlis mikédését.”

Amikor arra kértilk a médiamenedzsereket, hogy értékeljék, miként valtozott nyolc dolog a
médiavilagban az elmult évben, 2013-ban hdrom terileten pozitiv volt a vadlaszok mérlege, 2014-ben
viszont csak egyetlen ilyen teriilet maradt: a gyermekekre artalmas tartalmak mennyisége.
Ugyanakkor a 2013-as és a 2014-es valaszokat 6sszehasonlitva csak a médiahatdsag mikodésének
kiszamithatdsaganal szignifikans a valtozas. Itt +15 pontrdl -2 pontra romlott a vélemények mérlege.

2012-ben tobben érezték Ugy, hogy munkahelyik pénziigyi hattere fligg a politikatdl, mint 2013-ban.
A 2013-as és a 2014-es mutatok kodzt viszont nincs szignifikans kiilonbség.
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2014-ben a médiamenedzserek 45 szazaléka tapasztalt személyesen a munkaja soran politikai
nyomast az elmult évben. Ez 4 szazalékkal magasabb arany, mint amivel a 2013-as felmérésben
taldlkoztunk. A kiilonbség nem szignifikans, de azért mégiscsak ndvekedés, és ez némileg ellentmond
annak, hogy vélemény szinten csokkend tendencidt mutatott a médidra gyakorolt politikai nyomas
feltételezése. Ezt az ellenmondast majdnem bizonyosan az oldja fel, hogy 2012. 6ta megemelkedett a
médiamenedzserek ingerkiiszobe a politikai nyomasgyakorlassal kapcsolatban, noha az esetek szdma
nem csokkent.

Tobb médiamenedzser taldlkozott a munkdja soran politikai nyomdsgyakorldssal, mint ahanyan
gazdasagi nyomasgyakorlassal talalkoztak. Mindkét féle nyomds 2013-ban a médiamenedzserek 15
szazalékdnal fordult el6, és ez az arany 2014-re 22 szazalékra emelkedett.

A nyomasgyakorlasi kisérletek egyaltalan nem eredménytelenek. A 2013-ban megkérdezett
médiamenedzserek 36 szazalékanak volt tudomdsa van arrdl, hogy annal a médiumnal, ahol dolgozik
egy Ujsagiré valamely politikai/gazdasagi tényt elhallgatott/elferditett annak érdekében, hogy
elkeriljon valamilyen hatranyos kovetkezményt. 2014-ben azonban 28 szazalékra csokkent ez az
arany.

Politikusoktdl a médiamenedzserek 49 szazaléka tapasztalt valamilyen mértékld nyomdsgyakorlast,
hirdetSktdl, Ggynokségektdl 33 szazalékuk tapasztalt. Kozvetlenil a f6szerkeszt6tdl viszont csak 14
szazalékuk (a valaszaddk egy része Ujsagird is, és nem a legmagasabb szintetek valamelyikét t6lti be a
menedzsmentben).

A médiamenedzserek tobb mint kilenctizede ugy véli: a magyar médiaban nem minden téma,
jelenség a valddi sulydhoz mérten jelenik meg, vannak elhallgatott jelenségek. Raadasul e
tekintetben egyaltaldan nem tortént elmozdulds 2012 é6ta.

A sajtdszabadsag magyarorszagi helyzetérGl taldan az festi a legsotétebb képet, hogy a
médiamenedzserek tobbsége nem tartja helyesnek, ha az Ujsagirdk a sajat média anyagi érdekeivel
szemben szolidarisak a kollégdikkal, illetve elitélik azt a f6szerkeszt6t, aki a tulajdonos kérése ellenére
kozol cikket. Az viszont j6 hir, hogy a tobbség nem helyesli a ,,mikrofonallvany” szerep vallalasat, és
elitélik a médiaérdeket szolgdlé kampanyolast is.
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Kutatas-modszertan

A Mérték Médiaelemz6 Miihely (www.mertek.eu) megbizasabdl és iranymutatdasai alapjan a Publicus

Intézet (www.publicus.hu) felméréseket és elemzéseket készitett sajtémunkatarsak korében a 2010-

ben elfogadott médiatorvények, valamint a tovabbi médiapolitikai dontések végrehajtasanak
hatdsairdl. Az elsé felmérésre 2012. szeptemberében, a masodikra 2013. novemberében, a
harmadikra pedig 2014. novemberében keriilt sor.

A felmérések keretében médiatulajdonosokat, médiavallalkozdsok vezetGit, médiavallalkozdsok
menedzsmentjének tagjait és médiavallalkozasok sales osztalyan dolgozé munkatarsakat kérdeztek a
Publicus Intézet munkatdrsai. A kutatdsok célja tehat a médiamenedzserek véleményklimajanak
feltarasa volt. A médiavildgban azonban gyakori, hogy a médiavallalkozasok menedzserei egyben
Ujsagirok és/vagy szerkesztSk is, azaz nem csak menedzsment szintld dontéshozdk, hanem aktiv
szereplk van a sajtétermékek tartalmanak alakitasaban is.

2012-ben 6sszesen 58 médiamenedzser valaszolt a kérdésekre (22 médiamenedzser a kérdGiv online
valtozatat toltotte ki, 36 vdlaszaddval pedig telefoninterjut készitettek a Publicus Intézet
munkatdrsai). Az elemzés azt mutatta, hogy a lakéhelyen kivil nincs semmilyen szdmottevd eltérés a
kétféle technikaval kérdezettek valaszmegoszlasaiban. Ezt az eredményt és a telefoninterjuk kedvez6
tapasztalatait is figyelembe véve, a 2013-as és a 2014-es felmérés sordn csak telefoninterjuk
késziltek. 2013-ban 46, 2014-ben pedig 51 darab.

A harom mintat dsszevetve nem, életkor, és a médiavallalkozdsban betoltott pozicid szerint sincs
statisztikai értelemben jelentls eltérés a vdlaszaddék megoszldsai kozott. Ugyanakkor a 2014-es
felmérésben magasabb a vidéki, kisebb helyi médiaknal dolgozd valaszaddk aranya, mint a korabbi
felmérésekben. Mindent figyelembe véve a kévetkez6ket mondhatjuk a felmérésekrél:

1. A mintak nem reprezentaljak pontosan az 6sszes Magyarorszagon tevékenykedé médiamenedzser
vélemény-megoszldsat a vizsgdlt kérdésekben.

Ebben szerepet jatszik az is, hogy nem tul nagy a valaszaddk szdma, de els6sorban azért nem
tekinthet6k teljesen reprezentativnak a mintak, mert a célcsoport tagjai nem teljesen azonos
valdszinlséggel keriiltek ezekbe bele. Azt azonban sikerllt biztositani a felmérések lebonyolitasa
soran, hogy mindenféle méret(-, jellegl- és iranyultsagl médiavallalkozdsban késziljenek interjuk, és
az interjualanyok kivalasztasa soran mindhdrom felmérésnél érvényesiilt a véletlenszerUség.

2. A hdrom felmérés mddszertanilag azonosnak tekinthetd.

3. A hidrom felmérés kérdGive nem teljesen azonos, de ahol ez lehetséges, ott Osszevont
adatbazisban elemeztiik a valaszokat, illetve a véleményvaltozasokat.

A finomabb elemzések megkonnyitése és az adatok szemlétesebb bemutatdsa érdekében a
véleményekre, attit(idokre vonatkozd kérdésekre adott valaszokat -100 pont és +100 pont kozotti
terjedelm(i mérleg-indexekre vetitettik. E mutatdk becslési bizonytalansaga = £ 10 pont.
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Erre elsGsorban azért van sziikség, mert kicsik a mintak, igy az egyszer( szdzalékos megoszlasokat
nézve sokszor nem tudnank elddnteni, hogy jelent6sek-e a valtozasok vagy csak a mintavételi
véletlen miatt latunk eltéréseket.

Ugyanebbdl a megfontoldsbdl az elemzés sordn arra torekedtiink, hogy ahol ez lehetséges és
értelmes, ott tobbvaltozdés mddszerek alkalmazasaval az alap valtozoknal finomabb eloszlasu magas
mérés szint( integralt valtozokat képezziink'.

Figyelemre méltd, hogy most is tobb valaszadé médiamenedzser megjegyezte: 6réommel olvasta a
kordbbi felmérések eredményeit ismerteté tanulmdanyokat, amit mindig minden valaszadé megkap.

Osszegezve: Onmagaban a harom felmérés egyike sem tekinthetS teljesen reprezentativnak, és

ebben szerepe van a politikai nyomasoktdl valé félelmeknek is. A harom felmérés eredményeinek
Osszevetésével azonban viszonylag pontos képet tudunk rajzolni a médiamenedzserek
véleményklimajardl, illetve a jelentGsebb valtozasokrdl. A valtozdsok okairdl azonban csak sejtéseink,

kovetkeztetéseink lehetnek.

L Ezt a célt altalaban faktoranalizis alkalmazasaval értiik el.

6
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Mi Kell a sajtoszabadsaghoz?

A 2012-es felmérés soran a médiamenedzserek a sajtdszabadsag kilenc feltételr6l mondtak
véleményt, a 2013-as felmérésben ezeken tul négy tovabbi feltétel is szerepelt a kérdbiven, a 2014-es
kérddiven pedig tovabbi 6 feltétellel egésziilt ki a lista.

A valaszmegoszlasokat nézve el6szor is arra érdemes felfigyelni, hogy csak a médiatermékek magyar
tulajdondra vonatkozo allitasnal fordulnak elé negativ atlagok, a tobbi feltétel estében hatarozottan
és egyértelmlen pozitiv irdnyba billen a médiamenedzserek vdlaszainak mérlege. A kérdGiveken
els6sorban olyan tételek szerepeltek, amelyek fontos feltételei a sajtdszabadsagnak a vdlaszaddk
tobbsége szerint is, tehat nem csak elméletileg.

A legfontosabb feltételnek az idei felmérés atlaga szerint az bizonyult, hogy legyen atlathaté az allami
rekldmpénzek és tdmogatdsok elosztdsa médiapiacon. Tavaly éta +10 ponttal ndvekedett a
vélemények mérlege ennél a tételnél, és az idei +90 pontos atlag azt jelenti, hogy gyakorlatilag teljes
konszenzus van a valaszaddk korében: ez a feltétel nagyon fontos!

A masodik legfontosabb feltételnek az bizonyult, hogy a médiahatdsag ne kizardlag politikai partok
jeloltjeibdl alljon. Itt az is figyelemreméltd, hogy 2013-hoz viszonyitva nagyon jelentés a novekedés.
Ehhez persze az is kellett, hogy tavaly sokkal kisebb jelentGséget tulajdonitottak ennek a feltételnek a
médiamenedzserek, mint 2012-ben.

A legjelent6sebb pozitiv véleményelmozduldst viszont anndl a feltételnél talaltuk, hogy ,Az
ujsdgiroknak érdemi beleszdldsa van a fészerkeszté6 megvdlasztdsaba.” Masrészt a valaszadok idén
kevésbé érezték a sajtészabadsag fontos feltételének azt, hogy ,,A kormdny nem akar beleszdlni
abba, hogy mi és miként jelenik meg a médiumokban.”, mint amennyire tavaly 6sszel érezték. Ez a
két adat igy egyltt valészinlileg azt jelzi, hogy a kormany szerepének hangsulyozasatél, a
szerkesztGségi bels6é demokracia érvényesiilésének hangsulyozdasa felé tolddtak a vélemények.

Végiil az is figyelemreméltd, hogy jelentGsen novekedett a flggetlen birdsagoknak tulajdonitott
fontossag. Ebben alighanem szerepet jatszik az is, hogy 2014-ben t6bb kdzadat-nyilvanossagot érinté
perben is a média szerepl6knek adtak igazat a birdsagok az allammal, illetve mds hatdsagokkal
szemben.
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On szerint az alabbiak koziil mi sziikséges a sajtészabadsaghoz?

(egydltaldn nem fontos=-100 pont, nem fontos=-50 pont, fontos=+50 pont, nagyon fontos=+100 pont)

véleményatlagok mérleg-indexre vetitve

2012. | 2013. | 2014.
Az allami rekldampénzek és tdmogatasok elosztdsa a médiapiacon atlathato. * 80 90
A médiahatdsag nem kizarélag politikai partok jel6ltjeibdl all. 75 60 84
A tulajdonos, a menedzsment és a szerkeszt6ség kapcsolata atlathaté. * * 70
Kiszamithato szabalyozasi és finanszirozasi hattérrel rendelkezd reklampiac. * * 70
A médiatulajdonosok és a politikai partok kdzott nincs 6sszefonddas. 67 73 69
A kormany nem akar beleszélni abba, hogy mi és miként jelenik meg a " 82 67
médiumokban.
A rekldampiacon az allam hagyja a piaci mechanizmusok érvényesiilését, abba % % 67
hatdsagi eszkdzokkel nem avatkozik bele.
A kozszereplSk szabadon, jogi fenyegetettség nélkil biralhatdk. * 68 66
A nyomtatott és online sajtétermékek felett csak a flggetlen birdsag 51 43 64
gyakorolhat felligyeletet, mas szerv nem.
A médialigyndkségek és a politikai partok kozott nincs 6sszefonddas. * * 62
A szabdlyozasban jelent6s szerepe van az 6nszabdlyozasnak. 62 40 60
A szerkeszt6ség munkajat etikai kddex szabalyozza. 66 58 60
A kozszerepl6k szabadon, jogi fenyegetettség nélkil biralhatdk. * * 60
A hirdetési-feliilet vasarldasokban nem érvényesilinek politikai szempontok. * 61 58
A szerkeszt8ségi cikkekhez flizott kommentekért a szerkeszt6séget nem " " 53
terheli felelGsség, csak a kommentel6t.
Er6s Ujsagirdi szakmai szervezetek képviseli az Gjsagirdkat. 60 46 41
K6zpénzbél finanszirozott kozszolgalati mlsorszolgaltatds mikodik. 42 38 38
Az Ujsagirdknak érdemi beleszéldsa van a fészerkeszté megvalasztdsaba. 19 8 33
A médiatermékek inkdbb magyar tulajdonban vannak. -3 9 -7




METEK

médiaelemz mahely www.mertek.eu

Ha faktoranalizis® segitségével megvizsgaljuk a 2014-es valaszok egyuttjarasait, akkor azt latjuk, hogy
a 19 feltételbdl 16 jol illeszkedik 6 faktorhoz. Az 1. faktor alapjan képzett skala azt méri (az eredeti
valtozéknal finomabban és megbizhatdbban), hogy a valaszaddk mekkora jelentdséget tulajdonitanak
a sajtdszabadsagban a politikatdl vald fuggetlenségnek. A skdla atlaga 68 pontnak adddott, és
minddssze 4 valaszaddnal lett negativ a skalaérték, és egy fénél nulla korili. A médiamenedzserek 88
szazaléka korében viszont egyértelmlen és hatarozottan pozitiv a mutatd értéke, és ebbdl 28
szazalék (14 f6) korében a maximalis +100 pontos értékre allt be a mutatd. Az értelmezéséhez az is
hozzatartozik, hogy a legnagyobb sullyal a kozszerepl6k szabad biralhatésaga alakitja a skalat, a
médiahatdsag Osszetételére vonatkozd tétel viszont viszonylag kis sulyt kapott a faktorban. A
médiamenedzserek tehat inkabb tartalmi szempontbdl, gyakorlatiasan tekintenek a politikai
flggetlenségre, mint a szabalyzas szempontjabdl.

Politikai fliggetlenség faktor faktor-suly
A kozszerepl6k szabadon, jogi fenyegetettség nélkil birdlhatok. 0,87
A médiatulajdonosok és a politikai partok kozott nincs 6sszefonddas. 0,79
A kormany nem akar beleszélni abba, hogy mi és miként jelenik meg a médiumokban. 0,72
A hirdetési-fellilet vasarlasokban nem érvényesilnek politikai szempontok. 0,55
A médiahatdsag nem kizarélag politikai partok jel6ltjeibdl all. 0,45

A masodik faktor érdekessége az, hogy kozel egyforman nagy, de ellentétes el6jell sullyal szerepel
benne a magyar tulajdonra vonatkozd feltétel, illetve a liberalizalt reklampiac feltétel. Osszhangban
azzal, hogy a két feltétel kozott r=-0,41 szintl a szignifikdnsan negativ korreldcié. Ezt is figyelembe
véve azt mondhatjuk, hogy a faktor alapjan képzett skdla pozitiv értékei azt jelzik, hogy a valaszadd
hive a szabdlyozott reklampiacnak, és ebbe azt is hajlamos beleérteni, hogy ne keriljenek kilfoldi
kézbe a reklambevételek. A skala negativ értékei viszont azt jelzik, hogy a valaszadé szerint a piaci
mechanizmusoknak tisztan kellene érvényesiilnitik a reklampiacon.

A skala atlaga -4 pontnak adddott és a médiamenedzserek 61 szazaléka korében negativ elGjelli a
skalaérték. -100 vagy +100 pontra azonban senkinél sem allt be a mutatd, itt tehat korantsem
annyira markansak a vélemények, mint a politikai fliggetlenség fontossdganak megitélésénél.

? F6komponens analizis, direct oblimin rotacié. A 6 faktor lefedi a 16 valtozé teljes varianciajanak 72 szazalékat.
A faktoranalizis egy lényegkiemelS eljaras, melynek segitségével fel tudjuk tarni a vdlaszmintdzatokban
megnyilvdnulé mogottes tényezlket. A faktoranalizis eredménye néhdny Uj valtozd, melyek jelentését a
faktorsulyok alapjan tudjuk értelmezni.
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Szabalyozott reklampiac faktor faktor-suly
A médiatermékek inkdbb magyar tulajdonban vannak. 0,76
Kiszdmithato szabalyozasi és finanszirozasi hattérrel rendelkezé reklampiac. 0,64

A rekldmpiacon az allam hagyja a piaci mechanizmusok érvényesiilését, abba hatdsagi 073
eszkdzokkel nem avatkozik bele. ’

A harmadik faktor alapjan képzett skdla azt méri, hogy a vdlaszadék mekkora jelentéséget
tulajdonitanak a médiatulajdonosok, illetve a rekldamiigyndkségek politikatdl valo fliggetlenségének.
A faktor érdekessége, hogy nagy negativ sulyt kapott benne a kozszolgalati média létére vonatkozd
tétel. Ez azt jelenti, hogy azok, akik a kozszolgalati média |étében Iatjdk a sajtészabadsag fontos
feltétlét, kevéssé érzékenyek tulajdonosok és a rekldmpiac politikai fliggetlenségére.

Tulajdonosok filiggetlensége faktor faktor-suly
A hirdetési-feliilet vasarlasokban nem érvényesilnek politikai szempontok. 0,69
A médialigynokségek és a politikai partok kdzott nincs 6sszefonddas. 0,67
A tulajdonos, a menedzsment és a szerkesztGség kapcsolata atlathato. 0,56
A médiatulajdonosok és a politikai partok kozott nincs 6sszefonddas. 0,43
K6zpénzbdl finanszirozott kdzszolgalati mlsorszolgaltatds mikodik. -0,75

A tulajdonosok fliggetlensége skala atlaga +39 pontnak adddott, a mutatd értékének elbjele a
mindossze a médiamenedzserek 16 szdzaléka korében negativ, mikdzben 84 szazalékuk korében
pozitiv. A +100 pontos maximalis értékre azonban csak 2 valaszadd korében allt be a mutatatd. A
skala r=+0,57 szinten, tehat erésen szignifikdnsan pozitivan és eléggé szorosan korrelal a szabalyozott
rekldmpiac skaldval. Ez azt jelzi, hogy a médiamenedzserek elsGsorban a rekldam bevételek
alakulasanal érzékelhetnek tulajdonosi (rd)hatasokat.

A negyedik faktorban egyediil ,,A nyomtatott és online sajtotermékek felett csak a fiiggetlen birésdg
gyakorolhat feliigyeletet, mds szerv nem.” tétel kapott nagy sulyt, de a faktor alapjan képzett skala
értékeit modulaljak a finanszirozasra, illetve a tulajdonos — menedzsment — szerkesztGség
kapcsolatra vonatkozé tételek is. Ez azt jelzi, hogy a médiamenedzserek elsésorban e két teriileten
észlelhetnek jogvitakat.

10




METEK

médiaelemz mahely www.mertek.eu
Jogi fiiggetlenség faktor faktor-suly
A nyomtatott és online sajtotermékek felett csak a fliggetlen birdsag gyakorolhat 083
fellgyeletet, mas szerv nem. ’
Kiszdmithato szabalyozasi és finanszirozasi hattérrel rendelkezé reklampiac. 0,46

A tulajdonos, a menedzsment és a szerkesztGség kapcsolata atlathato. 0,42

A jogi fuggetlenség skdla atlaga +67 pontnak adddott. A mutato értéke csak a vdlaszaddk 12 szazaléka
korében negativ, mikdzben 88 szazalékuk kérében egyértelmiien pozitiv, és ebbdl 20 szazalék (10 f6)
koérében a maximalis +100 pontra allt be a skalaérték. A skala gyengén, de szignifikdnsan pozitivan
korreldl a politikai fliggetlenség skalaval (r=+0,31) és a tulajdonosok fliggetlensége skalaval is
(r=+0,30). Ez azt jelzi, hogy a jogi fliggetlenség fontossaganak megitélése is politikai toltetl kérdés.

Média-demokracia faktor faktor-suly
Az allami rekldampénzek és tdmogatasok elosztasa a médiapiacon atlathato. 0,81
Az Ujsagirdknak érdemi beleszélasa van a fGszerkeszté megvalasztasaba. 0,69
A médiahatdsag nem kizarélag politikai partok jel6ltjeibdl all. 0,65
A médialigynokségek és a politikai partok kdzott nincs 6sszefonddas. 0,45
A hirdetési fellilet vasarlasokban nem érvényesilnek politikai szempontok. 0,43

Az 6todik faktor alapjan képzett skala azt méri, hogy a valaszaddk mekkora jelentGséget tulajdonitnak
a sajtészabadsagban a média-demokrdcidnak. Ebben benne van a szerkesztGségek bels6
demokriacidja is, illetve az is, hogy atlathatéak a viszonyok és a politikai nyomastdl védettek a
médiavallalkozasok. A skala atlaga +67 pont, és minddssze a médiamenedzserek 6 szazaléka (3 f6)
korében negativ a skala eljele, mikdzben 18 szazalék (9 f6) korében a maximalis +100 pontra allt be
mutatatd. A skala r=+0,64 szinten korreldl a tulajdonosok fiiggetlensége skalaval és r=0,43° szinten a
politikai fliggetlenség skaldval. A korrelaciok kozti kiilonbség azt jelzi, hogy a médiamenedzserek
inkabb a tulajdonos — menedzsment — szerkesztGség relacidban érzik fontosnak a média-
demokracidt, mint a nagypolitika — média relacidban. Ugyanakkor a legnagyobb sulyt az allami
rekldmpénzekre vonatkozo tétel kapta a faktorban, és ez ravilagit arra is, hogy milyen eszkdzzel és
milyen Gton prébal hatni a nagypolitika a médiavilagra.

* Mindkét korrelacié erésen szignifikans, és a korrelaciok egyformasagara vonatkozé null-hipotézist is el kell
vetni.
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Erdekvédelem faktor faktor-suly
A szerkeszt6ség munkajat etikai kddex szabalyozza. 0,88
Er6s Ujsagirdi szakmai szervezetek képviselik az Ujsagirdkat. 0,86
Az ujsagirdknak érdemi beleszélasa van a fészerkeszté megvalasztasaba. 0,54
A tulajdonos, a menedzsment és a szerkesztGség kapcsolata atlathato. 0,47
A médialigynokségek és a politikai partok kdzott nincs 6sszefonddas. 0,43

Végiil a hatodik faktor lapjan képzett skala azt méri, hogy mekkora jelent6séget tulajdonitnak a
valaszaddk a sajtdszabadsagban az Ujsagirdi érdekvédelmi mechanizmusoknak. Figyelemre mélté,
hogy e skala értékeit is modulalja a médialigyntkségek és a partok kozti 6sszefonéddsra vonatkozd
tétel megitélése.

A skala atlaga +52 pont, és a valaszaddk 82 szazaléka kdrében pozitiv a skalaérték. Ebbdl 14 szazalék
korében (7 f6) a maximalis +100 pontra allt be a mutato.

A faktorskaldk egyike sem korreldl szignifikdnsan a vdlaszaddk életkoraval, és nem taldltunk
szamottevl eltéréseket a médiamenedzserek foglalkozdsa és lakdhelye szerint sem. Nincs jelentds
eltérés a szerint sem, hogy orszdgos vagy helyi médianal dolgozik-e a vdlaszadd, és nem befolyasolja
a véleményeket az sem, hogy hany embert ér el az a médiatermék, amelynél a valaszadd dolgozik.

Osszefoglalva az eredményeket, a faktorok alapjan képzett skalak eloszlasanak jellemz8it érdemes
abran is megnézni. Itt elGszor is azt lathatjuk, hogy a rekldmpiac szabdalyozasat a vélaszaddk tobbsége
nem érzi a sajtészabadsag fontos feltételének, a média-demokraciat és a politikai fliggetlenséget
viszont nagyon is annak érzik. Végll azt is érdemes észrevenni, hogy az érdekvédelem és a
tulajdonosok fliggetlensége faktorokban sulyt kapd feltételek valamivel jobban megosztjdk a
valaszaddkat, mint a tobbi feltétel. Mindezt és a tobbi Osszefliggést, illetve Osszefliggés hidnyt is
figyelembe véve nagyon valdszinl, hogy a politikai attitidok kiilonbségei okozzdk a
véleménykiilonbségeket. Erre vonatkozé kérdések azonban nem szerepeltek a kérdGiven.
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A sajtészabadsag helyzete

2012-ben a vélaszaddk atlagosan 5,45 pontra értékelték a sajtdszabadsag helyzetét egy 10 foku
skalan. A 2013-as atlag 6,22 pont volt, az idei pedig 5,96 pont. A kiilénbségek nem szignifikansak.

Kérjiik, értékelje, hogy milyen a sajtoszabadsag helyzete jelenleg!
1=nincs sajtiszabadsag — 10=maradéktalanul megvalosul

w2012. m2013. m2014.

30 8

25

20

15

10

6 .
< Publicus ME TEK

A 2014-es felmérést nézve azt taldltuk, hogy a sajtdészabadsag jelenlegi helyzetének megitélése
szignifikdnsan negativan korreldl a politikai fliggetlenség skalaval (r=-0,37) és a jogi fliggetlenség
skaldval (r=-0,34). A szabalyozott rekldmpiac skalaval viszont pozitiv elSjelli a korrelacié: r=+0,35. Ez
azt jelenti, hogy elsGsorban azok a valaszaddk elégedetlenek a sajtészabadsag helyzetével, akik nagy
jelent6séget tulajdonitanak a politikai és jogi fliggetlenségnek a sajtdszabadsagban. Akik viszont az
allamilag szabalyozott rekldm-piaci viszonyokat is a sajtdszabadsag feltételének tekintik, hajlamosak
az atlagosnal magasabbra értékelni a sajtdészabadsag jelenlegi helyzetét. Nagyon is valdszin(, hogy a
kormany médiapolitikdjaval azonosulni tudd valaszaddk elégedettebbek a sajtdszabadsag
helyzetével, mint masok, igy az 6sszefliggések hatterében itt is politikai attitlidok allhatnak.
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Erdekes eredmény, hogy a 2014-es adatokban szignifikdns pozitiv korreldciét taldltunk a
sajtoszabadsag jelenlegi helyzetének megitélése és a kozott, hogy hany embert ér el az a
sajtotermék, ahol a valaszadd dolgozik. A korrelacié mértéke nem tul szoros: r=+0,28, de ez az
Osszefliggés azért azt jelzi, hogy a nagyobb elérésii médiavallalkozasoknal dolgozé menedzserek
valamivel jobbnak latjak a helyzetet, mint a kisebb vallalkozdsoknal dolgozék.
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A médiaszabalyozas megitélése

A 2013-ban megkérdezett médiamenedzserek 46 szdzaléka szerint ,,A média miikédése esetében a
jelenleginél kevesebb jogszabdlyi tiltdsra és elGirdsra van sziikség.” 2014-ben ez az arany 61
szazalékra ugrott, mikdzben 43 szazalékrdl 23 szazalékra csokkent azok aranya, akik szerint: ,A
tiltdsok és elbirdsok se nem tul szigoruak, se nem tul enyhék, megfelel6ben biztositigk a média
normdlis miikédését.” A véleményvaltozas er6sen szignifikans, és azt jelzi, hogy a médiamenedzserek
egyre nagyobb hanyada elégedetlen a média jogi szabalyozasaval.

A médiaszabalyozas megitélése

mtul szigoru = megfelel6 mtul enyhe

2014.

2013.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Qg Publicus

A jogi szabalyzasrdl alkotott vélemények 2013-ban és 2014-ben is Osszefliggtek a sajtdszabadsag
helyzetérSl alkotott véleményekkel. Mindkét évben gyakorlatilag ugyanigy: a sajtészabadsag
helyzetével kapcsolatban azok a legkritikusabbak, akik szerint tulszabdlyozott a magyar média.
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A sajtészabadsag- és a médiaszabalyozassal val6 elégedettség,

annak megitélése szerinti bontasban
10 — teljesen elégedett, 1 — egyaltalan nem elégedett
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A valtozasok megitélése

Amikor arra kértilk a médiamenedzsereket, hogy értékeljék, miként valtozott nyolc dolog a
médiavilagban az elmult évben, 2013-ban hdrom teriileten pozitiv volt a valaszok mérlege, 2014-ben
viszont csak egyetlen ilyen terlilet maradt: a gyermekekre artalmas tartalmak mennyisége.
Ugyanakkor a 2013-as és a 2014-es valaszokat 0sszehasonlitva csak a médiahatésag mikodésének
kiszdmithatdsaganal szignifikans a valtozas. A leginkabb negativ mérleg azonban nem itt van, hanem
a médiavallalkozasok és a politikai partok 6sszefonddasanal.

Hogyan valtozott?
(romlott=-100 pont, nem vdltozott=0 pont, javult=+100 pont)

2013. 2014.
a gyermekekre artalmas tartalmak mennyisége +7 pont +2 pont
a médiahatdsag mikodésének kiszamithatosaga +15 pont -2 pont
a megjelené vélemények sokszin(isége +2 pont -8 pont
a kozszolgalati radidk és televizidk (MTV, MR, Duna) mindsége -4 pont -14 pont
az Ujsagiréi munka jogi feltételei -17 pont -20 pont
az Ujsagiréi munka megbecsiiltsége -41 pont -33 pont
a médiavallalkozasok m(ikodési feltételei -39 pont -45 pont
a média és a politikai 6sszefondddsanak mértéke -39 pont -47 pont

A 2014-es mintaban 10 né volt és 41 férfi, tiikrozve azt a sajndlatos tényt, hogy Magyarorszagon a
médiamenedzserek doént6 tobbsége (is) férfi. Ez itt azért érdekes, mert nemek szerint nézve
szignifikdns eltérést taldltunk a gyermekekre artalmas tartalmak megitélésénél. A nék atlaga +40
pont, mig a férfiaké -7 pont.

A nyolc terlilet kozil hat esetében szignifikdins a vélemények korrelacidja a sajtdszabadsag
helyzetérdl alkotott véleménnyel. A legszorosabb egyitt jarast a politikai 6sszefonddasnal talaltuk.
Magyardn ez azt jelenti, hogy elsGsorban azok vannak rossz véleménnyel a sajtészabadsdg jelenlegi
helyzetérdl, akik szerint romlott a helyzet a partok és a médiavallalkozdsok 6sszefonddasa terén.

A sajtészabadsag megitélésének szignifikans korrelacidi az egyes teriiletekkel r=
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a médiavallalkozasok és a politikai 6sszefonddasanak mértéke 0,61
a kozszolgalati radidk és televizidk (MTV, MR, Duna) mindsége 0,46
vélemények sokfélesége a médidban 0,45
a médiahatdsag mikodésének kiszamithatdsaga 0,43
az Ujsagirdi munka jogi feltételei 0,42
a médiavallalkozasok m(ikodési feltételei 0,39
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Politikai és gazdasagi nyomas

2012-ben tobben érezték Ugy, hogy munkahelyik pénziigyi hattere fligg a politikatél, mint 2013-ban.
A 2013-as és a 2014-es aranyok kozt viszont nincs szamottevd kilénbség, bar azok kérében, akik érzik
a fuggést, csokkent annak mértéke. A valaszok mérlegei azonban nem térnek el egymastol
szignifikansan.

Mennyiben fiigg munkahelyének pénzugyi hattere a politikatol?

nem fiigg kicsitfiigg mfiigg téle ™ nagyon fiigg

2014. 21 35

2013. 22 37

2012. 16 24

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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2012-ben a médiamenedzserek 37 szazaléka vélte Ugy, hogy a magyarorszagi médiara akkora a
politikai nyomasgyakorlas, hogy az mar korlatozza a sajtészabadsdgot. A 2013-ban megkérdezettek
korében 26 szazalék ez az arany, viszont 2014-ben visszadllt 35 szazalékra. A véleményvaltozas
szignifikans. A valaszok mérlegének atlaga 2012-ben +48 pontnak adddott, mig 2013-ban csak +14
pontnak. A 2014-es felmérés eredménye nem kiilonbozik szignifikdnsan a 2013-as eredménytél, de a
tendencia egyértelm(ien az, hogy a médiamenedzserek egyre kisebb része érez nagyon erGs politikai
nyomast a médian.

A gazdasagi nyomasgyakorlast firtatd kérdésnél hasonldé a helyzet, mint a politikaira vonatkozo
kérdésnél, bar a 2012 — 2013 kozti valtozas itt erbteljesebb. A 2014-es felmérés eredményeiben
annyi az Ujdonsag, hogy most nincs kilonbség a két vélemény mérlegénél.

20



METEK

médiaelemz mahely www.mertek.eu

‘ Mekkora a médiara gyakorolt politikai nyomasgyakorlas?

nincs inkabb nem minkabbigen ®korlazozza a sajtészbadsagot

2014. 18 27

2013. 20 20

2012. 6 15
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Mekkora a médiara gyakorolt gazdasagi nyomasgyakorlas?

nincs inkabb nem minkabb igen ®korlazozza a sajtészbadsagot
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‘ Mekkora a médiara gyakorolt nyomasgyakorlas?
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A vélemények, illetve tapasztaltok nem csak altalanos szinten, hanem a konkrét nyomdsgyakorlasi

eszkozok szintjén is jelent6sen javultak 2012 d6ta.

Milyen erés On szerint az alabbi eszkdzok szerepe a médiara gyakorolt nyomasgyakorlasban?

(nincs semmiféle szerepe a nyomdsgyakorlasban=-100 pont, nagyon erds szerepe van=+100 pont)

2012. 2013. 2014.
A kqurllbozo medlaha‘tosagl d?ntesek szerepe (birsagok, +22pont | +2pont | +18 pont
engedélyek, frekvenciaengedélyek).
A politikusok kozvetett n.ylloma's‘a :a fo:szerkeszton, +39 pont | +9 pont -3 pont
menedzsmenten keresztill az Gjsagirdkra.
Az allami hl'rdete5| d’o.ntesek (hlrdetesme’gvonas kritikus +52 pont | -10 pont 6 pont
tartalom miatt, barati tartalom jutalmazasa).
A h|rde'Eok kozvetett a fos%erkeszton és a menedzsmenten +26 pont | +10pont | -4 pont
keresztil gyakorolt befolyasa.
A“p0|ltlku50k nyomasa kozvetlendl az Gjsagirdkra (telefonok, +5pont | -24 pont | -28 pont
kozvetlen kapcsolatok)
A .magan hllr'det0| dont.esek (hlrfietesmegvonas kritikus tartalom +10pont | -33 pont | -25 pont
miatt, barati tartalom jutalmazasa).
A hirdet6k kdzvetlen befolydsa az ujsagirdkra. -13 pont | -33 pont | -13 pont
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Ha Osszevonjuk a harom felmérés adatait, akkor el6szor is azt latjuk, hogy a leginkabb az allami
hirdetési dontések korreldlnak negativan a sajtészabadsag megitélésével, a maganhirdetSk konkrét
nyomasgyakorlasai viszont nem befolydsoljak ezt a véleményt. Mdsrészt az adatokbdl az is kiderdil,
hogy a médiamenedzserek eléggé egyértelmlen politikai nyomasgyakorlasként élik meg a
protekcionista dllami hirdetési dontéseket.

A konkrét nyomasgyakorldsi eszk6zokre vonatkozé valaszok szignifikdns korrelaciéi a
sajtoszabadsag megitélésével, illetve a nyomasgyakorldsok altalanos megitéléseivel

N=155 sajtészabadsag nyon':;s"gt\i/l;iiorlés nyogma;:gT:Ifci)rlés
allami hirdetési dontések -0,46 0,62 0,42
politikusok kdzvetett nyomdsa -0,42 0,58 0,46
politikusok nyomasa -0,37 0,43 *
médiahatdsagi dontések -0,36 0,37 0,37
magan hirdet6i dontések * 0,29 0,41
hirdet6k befolyasa * * 0,36
hirdetSk kozvetett befolyasa * * 0,51

Ha egyszerre nézzik a hét vdlaszt, akkor azt latjuk, hogy ezek jol illeszkednek két faktorhoz. Az elsé
faktor lapjan képzett skala azt méri, hogy a vdlaszaddék szerint milyen er6s a médidra gyakorolt
politikai nyomds, a masodik faktor alapjan képzett skdla pedig azt, hogy milyen erésnek érzik a
gazdasagi nyomast.

1. faktor: politikai eszk6zok suly
A politikusok nyomasa kdzvetlenil az Gjsagirokra. 0,82
A politikusok kozvetett nyomasa, a f6szerkesztén, menedzsmenten keresztil az ujsagirdkra. 0,81

Az allami hirdetési dontések (hirdetésmegvonas kritikus tartalom miatt, barati tartalom
jutalmazasa).

A kiilonb6z6 médiahatdsagi dontések szerepe (birsagok, engedélyek, frekvenciaengedélyek). | 0,63
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A politikai eszk6zok skala f6atlaga (a harom felmérés 6sszevont szerint) +6 pontnak adddott, azaz alig
kiilonbozik a nullatél. Evenként nézve a skdlaértékeket azonban jelentds elmozdulast talaltunk 2012.
és 2013. kozott. A 2012-es +26 pontrdl 2013-ra -6 pontra sillyedt a skaladtlag, és a 2014-es atlag is
pontoson ennyi. Ugyanakkor 2014-ben sokkal megosztottabbak e kérdéskor tekintetében a
médiamenedzserek, mint, 2013-ban voltak (névekedett a mutato szérasa).

A politikai eszk6zok skalaértékek eloszlasanak valtozasa

H negativ ®nulla kéruli = pozitiv

2014.

2013.

2012.
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A 2. faktor alapjan képzett skala azt méri, hogy milyen er6snek érezték, illetve érzik a valaszadok a
gazdasagi eszkozokkel alkalmazott nyomdsgyakorldst a médiavildgban. A skdla féatlaga (a harom
felmérés 6sszevont adatait nézve) -7 pontnak adddott, és évek szerint nézve itt nem szignifikdnsak az
eltérések, am azért a valtozasok tendencidja megegyezik azzal, amit a politikai eszk6zoknél lattunk
(itt is 2012. és 2013 kozt van valtozas, de ez belll maradt a statisztikai hibahataron).

2. faktor: gazdasagi eszk6zok falftor
suly
A hirdet6k kdzvetlen befolydsa az ujsagirdkra. 0,91
A hirdetGk kozvetett a fGszerkesztén és a menedzsmenten keresztiil gyakorolt befolyasa. 0,85
A magan hirdetGi dontések. 0,65
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‘ A gazdasagi eszk6zok skalaértékek eloszlasanak valtozasa

H negativ ™ nulla kériili = pozitiv
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A két faktorskdla r=+0,55 szinten, tehat erésen szignifikdnsan és meglehet6sen szorosan korrelal
egymassal. Ez azt jelenti, hogy egy altalanos attit(id is alakitja a véleményeket, nevezetesen az, hogy
milyen erds nyomast érez, feltételez a valaszadé dltaldban a médiara. A sajtdszabadsagrdél alkotott
vélemény azonban csak a politikai eszkdzok skalaval korrelal szignifikdnsan: r=-0,53 szinten.

A politikai eszkozok skala atlagait nézve az adatfelvételek idején tul, a médiatermék telephelye is
befolyasolja a véleményeket. A kisebb varosok helyi médidindl dolgozé valaszaddk kisebb
valdszinliséggel éreznek nyomast a médidan, mint a f6vdrosiak, illetve a megyeszékhelyeken
mikddsk”.

2014-ben a médiamenedzserek 45 szdzaléka tapasztalt személyesen a munkdja soran politikai
nyomast az elmult évben. Ez 4 szazalékkal magasabb arany, mint amivel a 2013-as felmérésben
taldlkoztunk. A kiilonbség nem szignifikans, de azért mégiscsak novekedés, és ez némileg ellentmond
annak, hogy vélemény szinten csokkend tendencidt mutatott a médidra gyakorolt politikai nyomas
feltételezése. Ezt az ellenmonddast majdnem bizonyosan az oldja fel, hogy 2012 éta megemelkedett a
médiamenedzserek ingerkiszdbe a politikai nyomasgyakorlassal kapcsolatban, noha az esetek szama
nem csokkent.

* Az id6pont*telephely interakcié azonban nem szignifikans, azaz a véleményvaltozasok iranya mindenhol
nagyjabdl egyforma.
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A sajtészabadsagrol alkotott véleményre azonban erGsen hat az, hogy valaki személyesen is
taldlkozott politikai nyomasgyakorlassal. Az ezt firtatd kérdésre igennel valaszoldk kérében 5,0 pont a
sajtdszabadsaggal valé elégedettség atlaga, mig a tobbiek korében 6,8 pont az atlag. A kiilonbség
erd@sen szignifikans.

Egyféle nyomasgyakorldssal a valaszaddk 31 szazaléka talalkozott a munkdja sordn, tobbfélével is
pedig 14 szazalékuk. A leggyakoribb politikai nyomds arra irdnyult, hogy bizonyos Ulgyeket
hallgassanak el. llyesmivel a médiamenedzserek 6tode taldlkozott a munkaja soran. Bizonyos nevek
hangsulyozdasara irdnyulé nyomast a valaszaddk 16 szazaléka tapasztalt, és ez valdjaban nem is olyan
magas arany, ha belegondolunk abba, hogy 2014 valasztasi év volt.

Nem a valdsagnak megfelel6 tajékoztatasra a valaszaddk 12 szazalékat prébaltdk ravenni, 8
szazalékuknal pedig arra irdnyult a nyomasgyakorlds, hogy ne emlitsenek meg bizonyos neveket,
illetve cégeket. Végil a valaszaddk 16 szazaléka egyéb jellegli politikai nyomassal (is) talalkozott. Ez
utébbiak azonban nem lehettek tulsdagosan sulyos Ugyek, mert azok korében, akik egyéb
nyomasgyakorlasrdl szamoltak be, nem rosszabb a sajtdészabadsag helyzetérdl vallott vélemények
atlaga a féatlagnal. Ugyanakkor a tobbi eset nagyon is jelentfsen ront a sajtészabadsag helyzetérdl
alkotott véleményen.

Végiil az is fontos hir, hogy tobb médiamenedzser taldlkozott a munkdja soran politikai
nyomasgyakorlassal, mint ahanyan gazdasagi nyomdsgyakorlassal taldlkoztak. Utdbbiak aranya 35
szazalék. Tavaly 27 szazalék volt ugyanez az ardny. A kiilénbség nem szignifikans, de azért tendencia
szintl (p=0,11). Mindkét féle nyomds 2013-ban a médiamenedzserek 15 szazalékanal fordult el6, és
2014-re 22 szazalékra emelkedett ez az arany (p=0,13).

Talalkozott-e nyomasgyakorlassal?

50
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Ugyanakkor a 2012-es 54 szazalékrol 2013-ra 39 szazalékra csokkent azok ardnya, akik igennel
valaszoltak arra a kérdésre, hogy: ,, Tudomdsa szerint a kézvetlen kollégdi tapasztaltak-e politikai vagy
gazdasdgi érdekli nyomdsgyakorldst az elmult egy évben?”. Ez a csokkenés szignifikdns, az viszont
nem, hogy 2014-ben tovabbi 6 szazalékponttal 33 szdzalékra csdkkent az igen valaszok aranya.

A nyomasgyakorladsi kisérletek egyaltaldan nem eredménytelenek. A 2013-ban megkérdezett
médiamenedzserek 36 szdzalékanak volt tudomdsa van arrél, hogy anndl a médiumnal, ahol dolgozik
egy Ujsagiré valamely politikai/gazdasagi tényt elhallgatott/elferditett annak érdekében, hogy
elkeriljon valamilyen hatrdnyos kdvetkezményt. 2014-ben azonban 28 szazalékra csokkent ez az
arany, és ez is tendencia szint(i valtozas (p=0,10).

Egyszerre nézve a kollégakra vonatkozd kérdéseket, azt taldltuk, hogy 48 szazalékrdl 55 szdzalékra
emelkedett azok aranya, akik nem tudnak sem eredményes sem eredménytelen nyomasgyakorlasi
kisérletrdl a kollégaik kdrében. Ugyanakkor 13 szazalékrdl 18 szazalékra emelkedett azoké, akik nem
tudnak nyomadsgyakorlasi kisérletrél, am tudnak arrdl, hogy valamely kollégajuk elhallgatott
valamilyen tényt. Ez nehezen értelmezhet6 massal, mint azzal, hogy a nyomdsgyakorlasi kisérleteket
novekvé valdszinliséggel hallgatjak el a kollégdik el6l (is) az Ujsagirdk, mikdzben az eredményes
sajtobefolyasolds egyaltalan nem erdteljesen visszaszoruld jelenség a magyar médiavilagban.

Nyomasgyakorlas és elhallgatis a hazai médiaban

egyikrol se tud ®nyomasroél tud
elhallgatasrél tud ® minkettérél tud

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Tovabb arnyalja a képet, hogy arra a kérdésre, hogy: , El6fordult-e mdr, hogy azt tapasztalta, hogy a
médiumndl, ahol dolgozik egy ujsdgiré megtagadott olyan szerkesztdi/f6szerkesztéi utasitdst, ami
valamely politikai/gazdasdgi tény elhallgatdsdra/elferditésére irdnyult?” — 2014-ben minddssze 3 {6
(6 szazalék) valaszolt igennel. Ez egyfeldl jo hir, ha azt feltételezziik, hogy ritkdk az ilyen utasitdsok,
am inkdbb arrdl lehet sz6, hogy az ilyen utasitasokat csak ritkan tagadjak meg az Ujsagirok.

Arra a kérdésre, hogy: ,El6fordult-e mdr, hogy azt tapasztalta, hogy a médiumndl, ahol dolgozik egy
ujsdgiré megtagadott olyan tulajdonosi utasitdst, ami valamely politikai/gazdasdgi tény
elhallgatdsdra/elferditésére irdnyult?” — mindossze 1 f6 valaszolt igennel.
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A nyomasgyakorlék

Ha egyszerre nézzilk a tdblazatban ismertetett valaszokat, akkor el@szor is azt latjuk, hogy a
médiamenedzserek 37 szazalékat nem érte semmilyen befolydsolds a kérdGiven szereplé hat
lehetséges nyomasgyakorlé kozil, 63 szazalékukat viszont érte valakitsl valamilyen mértékd, és ez
Iényegesen nagyobb arany annal, mint amit a kordbbi kérdéseknél latunk. Masrészt a sajtészabadsag
helyzetérdl alkotott vélemények harom nyomasgyakorléonal korreldlnak szignifikdnsan negativan. A
legszorosabb negativ egyltt jarast természetesen a politikusoktdl érkez6 nyomdsgyakorlasnal
taldltuk: r=-0,55. A kozvetlen felettesek esetében r=-0,33, a tulajdonosok esetében pedig r=-0,27 a
korrelacié. A hirdet6k, a f6szerkeszt6k és a kollégak felSl érkez6 nyomdsgyakorldsok viszont nem
érintik a vdlaszaddk sajtdszabadsagrol alkotott véleményeit, valdszinlileg ezeket a

.....

Kérjiik, értékelje, hogy kitSl és milyen mértékben érkezett On felé akar gazdasagi, akar politikai
nyomasgyakorlas?

2014. (N=51) nem=0 pont 33 pont 67 pont er6s=100 pont
Politikusoktol 51% 25% 14% 10%
Hirdet6tdl, Ggynokségtél 67% 17% 14% 2%
Kozvetlen felettesétdl 68% 16% 12% 4%
Tulajdonostdl 74% 14% 6% 6%
F&szerkeszt6tol 86% 8% 4% 2%
Kozvetlen kollégatol 88% 10% 0% 2%
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Tartalmi, etikai kérdések

A médiamenedzserek tobb mint kilenctizede ugy véli: a magyar médiaban nem minden téma,

jelenség a valddi sulydhoz mérten jelenik meg, vannak elhallgatott jelenségek. Raadasul e

tekintetben egydltalan nem tortént elmozdulds 2012 6ta.

A sajtészabadsag magyarorszagi helyzetérGl taldn az festi a legsotétebb képet,

hogy a

médiamenedzserek tébbsége nem tartja helyesnek, ha az Ujsagirdk a sajat média anyagi érdekeivel

szemben szoliddrisak a kollégdikkal, illetve elitélik azt a f6szerkeszt6t, aki a tulajdonos kérése ellenére

kozol cikket. Az viszont j6 hir, hogy a tobbség nem helyesli a ,, mikrofonallvany” szerep vallalasat, és

elitélik a médiaérdeket szolgdlé kampanyolas is.

Helyesen cselekszik-e: Igen | Nem
% %

az a f6szerkesztd, aki a tulajdonos kifejezett kérése ellenére kdzol leleplezé cikket egy a1 59

politikusrdl. A cikk kdvetkezményeképpen a lap jelentds hirdetési bevételtdl esik el,

emiatt a szerkesztGségbdl négy embert el kell bocsatani?

az az Ujsagird, aki szolidaritast vallalva egy sajtotajékoztatordl kitiltott kollégajaval, 33 67

nem vesz részt az eseményen, mikdozben a lapjanak legfébb versenytarsa exkluziv

informacidkat kdzol ugyanonnan?

az az Ujsagird, aki interjut készit a sajat tulajdonosaval a lapja szamara és elfogadja a 22 78

feltételt: csak az el6re jévahagyott témakrdl kérdezheti 6t, igy kimaradnak a

kellemetlen kérdések a tulajdonost ért korrupciés vadakrol?

az a fGszerkeszt6, aki a tulajdonos kérésére kampdnyba kezd egy, a kiadét negativan 18 32

érint6 kormanyzati gazdasdgi intézkedés ellen, és heteken keresztiil kizardlag az
intézkedés hatranyos kdvetkezményeit bemutaté cikkeket k6zol a cimlapon.

A valaszaddk 22 szazaléka tud olyan esetrél, hogy a kollégai elfogadtak mar valamit riport, vagy

tudédsitas elkészitésével kapcsolatban. Kisebb ajandékokrdl (is) 16%, éttermi és/vagy utazasi

meghivasokrdl (is) pedig 14 tud. Pénzrél (is), illetve egyéb nagyobb érték(i ajandékrdl (is) azonban

csak 1-1 vélaszaddnak van tudomas. A médiamenedzserek tobbsége azonban ennek ellenére sem

abrandult ki teljesen a szakmabdl, legaldbbis a vdlaszaddk 53 szazaléka szeretné, ha a gyereke az

Ujsagirdi hivatast valasztana.
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A sajtészabadsag 6rzoi

A médiamenedzserek relativ tobbsége nem érzi a sajtdszabadsag védelmezGjének az ligyészséget, és

a Médiatandacsra vonatkozd valaszok mérlege is negativ. Ugyanakkor a tobbség szerint a kérdGiven
szereplG tobbi intézmények inkdbb erdsitik a sajtdszabadsdgot, mint sz(ikitik.

7 7.

Az alabbi intézmények inkabb erdsitik vagy inkabb gyengitik a sajtdszabadsag érvényesiilését?

Nagyon | Inkdbb |nem | Inkdbb [Nagyon| mérleg

erdsiti | erdsiti |tudja| gyengiti |gyengiti
Allampolgari Jogok Biztosa 12% 49% |23% 16% 0% +28 pont
Birdsagok 14% 53% 6% 23% 4% +25 pont
Magyar Ujsagirok Orszagos Szdvetsége 8% 53% | 16% 17% 6% +20 pont
Alkotmdnybirdsag 10% 49% | 10% 31% 0% +19 pont
Fészerkeszt6k Féruma 2% 55% |22% 18% 4% +17 pont
Iparagi szervezetek 2% 57% | 16% 20% 6% +15 pont
Magyar Ujsagirok Kozossége 0% 55% |22%| 16% 8% | +12 pont
Médiatanacs 10% 39% 4% 31% 16% -2 pont
Ugyészség 4% 19% |22% 37% 8% -8 pont

Ha egyszerre nézziik a vélaszokat, akkor elszor is azt latjuk, hogy az Allampolgari Jogok Biztosa nem

illeszkedik jol a tobbi intézmény kozé, a masik nyolc intézmény viszont két jol értelmezhet6 faktorba

rendezédik’.

> A két faktor fedi a teljes variancia 69 szazalékat.
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Az els6 faktor alapjan képzett skala azt méri, hogy mennyire érzik a valaszaddk a sajtdszabadsag
6rzéinek a jogintézményeket, melyek sordba a Médiatandcs is beletartozik. A skala atlaga +8 pontnak
adddott Ugy, hogy a valaszaddk harmada kérében negativ a skalaérték, 51 szazalékuk korében pedig
pozitiv. A hidnyzd 16 szazalék korében nulla korili értékre allt be a mutatd, és ez itt inkdbb
véleménynélkiliséget, mint ambivalenciat jelez.

1. faktor: Jogintézmények suly
Alkotmanybirdsag 0,90
Ugyészség 0,84
Médiatandcs 0,83
Birdsagok 0,70

A masodik faktor alapjan képzett skala azt méri, hogy a médiamenedzserek mennyire érzik a
sajtdszabadsag Grzbinek az Ujsagird szakmai szervezeteket. A skdla atlaga szignifikansan magasabb,
mint a jogintézmények skdla atlaga: +16 pont. Ez 4gy jon ki, hogy a mutaté értéke a valaszaddk 24
szazaléka korében negativ, 13 szdzalékuk korében nulla kortli, 63 szazalékuk kérében viszont
hatarozottan pozitiv.

2. faktor: szakmai intézmények suly
Magyar Ujsagirok Orszagos Szovetsége 0,86
F6szerkeszt6k Foruma 0,86
Magyar Ujsagirok Kozossége 0,83
Iparagi szervezetek (pl. Magyar Lapkiaddk Egyesiilete stb.) 0,69

A két skdla nem korreldl egymassal, noha olyan faktorképzd eljarast alkalmaztunk, amelyik
megengedi, hogy korreldljanak egymassal a faktorok®. Ugyanakkor mindkét skéla gyengén, de azért
szignifikansan korreldl a sajtdszabadsag helyzetének megitélésével. A jogintézmény skala pozitivan:
r=+0,27, a szakmai intézmény skala viszont negativan: r=-0,25. Ez azt jelenti, hogy azok, akik hajlanak
kedvez6nek itélni Magyarorszagon a sajtdszabadsag jelenlegi helyzetét, hajlanak bizni
jogintézményekben is. Akik viszont kritikusak a sajtészabadsag helyzetével, azok inkdbb a szakmai
intézményekben biznak.

[ . . s e
direct oblimin rotacio
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‘ A sajtészabadsag 6rz6i intézményskalak eloszlasai

E negativ ®nulla kérali = pozitiv
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