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Az elemzésrol

A demokracia miikddésének meghatarozé fontossagi kérdése, hogy a kozéleti, politikai,
gazdasagi informaciokat a tarsadalom milyen forrdsokbo6l ismeri meg. A Mérték Médiaelemz6
M{hely az allampolgarok demokratikus részvételéhez sziikséges tajékozodasi szokasait probalta
felmérni.

A Mérték Médiaelemzé Miihely a tavalyi évben is vizsgalta a hazai feln6tt lakossag
médiafogyasztasi, kiemelten a kozéleti hirek fogyasztasaval kapcsolatos szokdsait. A 2012-ben
végzett kutatds! eredményei alapjan érdemesnek tlint a kutatast egy év elteltével megismételni.
Az adatfelvételt, csakigy, mint 2012-ben, a Medidn Kozvélemény és Piackutaté Intézet végezte,
az adatfelvételre 2013 juliusaban keriilt sor. A kutatds 1200 f6s orszagos és reprezentativ
mintan késziilt.

A magyar tarsadalom médiafogyasztasi szokasainak minél alaposabb megismerése érdekében
egyfel6l konkrétan a hirfogyasztasi szokasokra, masfel6l tagabb értelemben, a kozéleti
tartalmakrdél valé tajékozdédas jellegére kérdeztiink ra. A kérdések megegyeznek a tavalyi évben
feltett kérdéseinkkel, de a tavalyi eredményekbdl kiindulva tovabbi kérdésekkel egészitettiik ki
a kérdoivet. Ebben az évben vizsgaltuk a bulvarsajtéval kapcsolatos fogyasztasi szokasokat is. A
kovetkez6kben egyfel6l elemezziilk a 2013-ban felvett médiafogyasztasi adatokat, masfeldl
megprobaljuk 6sszehasonlitani az elmult két év eredményeit ravilagitva a tdjékozdédasban
bekovetkezett valtozasokra.

Az elemzést Navratil Szonja Kkészitette. Az elemzéssel Kkapcsolatos kérdéseket a
navratil.szonja@mertek.eu cimen varjuk.

Budapest, 2013. szeptember 9.

! Hirfogyasztas, pluralizmus, demokratikus részvétel —A sokszin( tajékozddas esélyei
A 2012-es elemzés az aldbbi linkrél toélthetd le: http://mertek.eu/sites/default/files/reports/hirfogyasztas.pdf
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Legfontosabb megadllapitdsaink

Mig 2012-ben a feln6tt lakossdg majdnem 80%-a valaszolta azt, hogy a hazai médidban
vannak elhallgatott jelenségek, 2013-ra ez az ardny 74,5%-ra csokkent. Azok aranya
pedig, akik szerint minden a valédi silyahoz mérten jelenik meg a médidban 13,5-r6l
18%-ra nétt. A kormanypartokkal szimpatizalék, talan azért, mert nagy szamban
taldlnak a sajat Aalldspontjukat erdsité forradsokat, kevésbé érzékelnek elhallgatott
tényeket a médiaban.

A magyar tarsadalom egyharmada tartésan azt érzékeli, hogy a média és a politika
0sszefonddasanak mértéke novekszik. Ugyanakkor azok aranya, akik szerint a helyzet
javul, ha Kkis mértékben is, de tavaly oOta emelkedett. A média és a politika
O0sszefonédasanak megitélésében a partpreferencia kétségteleniill befolyasolja a
vélemények alakuldsat: akik dgy latjdk, hogy javult a helyzet, azoknak majdnem a
haromnegyede a Fideszre szavazna.

Szinte valamennyi televizids csatorna vesztett a kozonségébdl, a legjelentésebb
mértékben a kozszolgalati csatorndk. A két 4j csatorna koziil az RTL2-t meglep6en sokan
emlitették. A csatorna induldasa 6ta még egy év sem telt el, és mar a valaszadok 22%-a
jelolte meg hirforrasként.

Az internetes portalok jelent6sége szamottevéen novekedett. Valamennyi hirportalt
tobben figyelték 2013-ban, mint tavaly, és bar két év adataib4l még nem lehetséges
trendekre kovetkeztetni, de annyi kijelenthetd, hogy a kézéleti tartalmd médiafogyasztas
korében az internetes portalok szerepe folyamatosan névekszik.

A kuruc.info 3%-os emlitettsége Kkifejezetten magasnak tlinik, hiszen ugyanennyien
emlitik hirforrasként példaul a Népszabadsagot is.

Az elmult egy évben a radiék politikai, kozéleti miisorainak hallgatottsaga is nétt. A Neo
FM kiesésével azonban csak 6%-kal nétt azok ardnya, akik a Class FM-t hirforrasként
emlitették, a hirrddidk viszont a Lanchid Radié kivételével novelték a kozonség
elérésiiket. Egyediil a megyei napilapok voltak képesek az elmult egy évben az
olvasottsagukat valamelyest novelni. A tobbi sajtotermék elérése azonban valtozatlan
maradt. Az orszagos napilapokat kifejezetten elenyész§ szadmban hasznalja a magyar
tarsadalom hirforrasként, a napilapok koziil a legmeghatarozébb hirforras a Blikk.

A kozszolgalati csatorndk megitélése, ha nem is sokkal, de javult. Ugyanakkor azok
kozott, akik szerint a miisorok egyre jobbak a kézszolgalati rddiéban és televizidban, a
Fidesz-KDNP szavazdi vannak jelentds tobbségben (55%), viszont az MSZP szavazdk
aranya csak 8%. Ugyanakkor azoknak, akik a min6ség romlasat érzékelték majdnem
20%-a MSZP, 16%-a pedig Egyiitt-PM szavazo.

A magyar tarsadalom médiafogyasztasi szokasai alapjan, ugyanugy, mint a tavalyi
elemzésiinkben, négy csoportot kiilonboztettiink meg. A tavalyi évhez képest jelentds
valtozasnak lehetliink tanti, a tdrsadalom médiafogyasztasi szokasai egyértelmiien
atalakuléban vannak. A tavalyi adatokhoz képest tobb mint a duplijara emelkedett
azoknak az aranya, akik szinte valamennyi médiatipust folyamatosan figyelik. A masik
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jelentds valtozas, hogy csak a két kereskedelmi csatornardl tajékozdédddék csoportjanak
ardnya kozel 10%-kal csokkent, bar igy is a tadrsadalom tobb mint fele sorolhat6 e
csoportba. A k6zonség tovabbi két csoportja az internet kivételével szinte mindent
fogyaszték, valamint a csak internetrél tdjékozédok csoportja; e csoportokban a tavalyi
adatokhoz képest csak kisebb valtozasok lathatok.

Az a folyamat, ami szerint a fogyaszték inkabb azokat a médiumokat kovetik, amelyek a
sajat véleményliket erdsiti meg, tovabba er6sodott. Ez leginkabb a hetilapok
keresztfogyasztasi adatain latszik, ahol lényegében megsziint a két tabor kozotti
keresztolvasas. Tovabbra is jellemz6, hogy az elsédlegesen baloldali médiat figyel6k
nagyobb aranyban kévetik nyomon a jobboldali médiat, mint forditva.

A parlamenti valasztasokon valé részvételi hajland6sag és a médiafogyasztasi szokdsok
kozott egyértelml 0sszefiiggés lathatd. A négy médiafogyasztéi csoport koziil a mindent
fogyaszték az 62%-a menne el biztosan szavazni, és csak 8%-uk mondta azt, hogy
biztosan nem szavazna a parlamenti valasztdsokon. A két kereskedelmi csatornat nézék
csoportjaban azonban forditott az arany, mind6ssze 39%-uk menne el biztosan szavazni,
és 25%-uk pedig biztosan nem.
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Hirfogyasztds

A médiafogyasztasi szokdsok elemzését meg kell el6znie annak az igen 1ényeges kérdésnek, hogy
a hazai médianyilvanossagban minden téma, jelenséqg a valddi sulydhoz mérten jelenik-e meg.

Mig 2012-ben a feln6tt lakossdg majdnem 80%-a valaszolta azt, hogy a hazai médidban vannak
elhallgatott jelenségek, 2013-ra ez az arany 74,5%-ra csokkent. Azok aranya pedig, akik szerint
minden a val6di stlydhoz mérten jelenik meg a médidban 13,5-rél 18%-ra n6tt. Bar kutatdsunk
alapjan nem egyértelmii a valtozds oka, a valaszadd6k partpreferencidja, - amely szamos
kérdésben befolyasolja a tarsadalmi jelenségekrél alkotott véleményeket - magyarazattal
szolgalhat. Akik szerint minden téma a val4di stilydhoz mérten jelenik meg a médidban, azoknak
a 61%-a Fidesz-KDNP szavazo6, és csak 9%-a szavazna az MSZP-re, 1,5%-a az Egyiitt-PM
szovetségre. Ellenben akik szerint vannak elhallgatott jelenségek, azoknak csak 22,5%-a Fidesz
szavazd, 15,5%-a MSZP, 8%-a az Egyutt-PM szavazd, illetve majdnem a 20%-uk olyan, aki
semmiképpen nem menne el szavazni. A kormdanypartokkal szimpatizalék, talan azért, mert
nagy szamban taldlnak a sajat allaspontjukat erdsité forrasokat, kevésbé érzékelnek elhallgatott
tényeket a médiaban.

Kutatasunk egyik 1ényeges eleme volt, hogy feltérképezziik a magyar tarsadalom hirfogyasztasi
szokasait. Arra voltunk kivancsiak, hogy a hazai kozénség a televiziék és rddiék hirmisorai kéziil
melyekbdl tdjékozodik leginkdbb.

Nem meglepd médon az aldbbi tablazat adatai szerint a hazai feln6tt lakossag a két kereskedelmi
televizio hirado6jat nézi a leggyakrabban. Ezek emlitettsége 50 és 60% ko6zott van. Az adatok azt
mutatjak, hogy a kozonség a két kereskedelmi csatorna és harmadikként a kdzszolgalati televizid
esti hirmiisoraibél tajékozdédik leginkdbb. Ugyanakkor az is jol lathatd, hogy a reggeli
hirmiisorok nézettsége elenyészd, a magyar tarsadalom tobbsége nem nézi sem a kereskedelmi,
sem a kozszolgalati csatorna reggeli miisorait. Az esti hirmiisorok kozott az M1 Este cimi
miisorat nézik a legkevesebben, itt a legnagyobb azok aranya, akik a m{isort soha nem nézik, és
legalacsonyabb azoké, akik gyakran nézik. A hirmiisorok nézettsége, hallgatottsaga 2012-hoz
viszonyitva nem valtozott jelent6s mértékben, a kereskedelmi televiziok hirkozlésben jatszott
vezetl szerepe tehat dllandénak mondhaté.
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Hirmisorok nézettsége, hallgatottsdga (2013)
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A partpreferencia a két kereskedelmi televizié hirmiisoraink nézettségét gyakorlatilag nem
befolyasolja, azok viszont, akik Déli Kronikat gyakran hallgatjak, inkabb a Fidesz, mig azok, akik
az ATV-t nézik inkdbb az Egyiitt-PM és az MSZP szavaz6i koziil keriilnek ki. Amig a Déli Kronikat
gyakran hallgatok kozott a budapestiek alulreprezentaltak, addig az ATV Egyenes Beszéd cimi
miisordnak nézéi kozott a varosiak és a budapestiek feliilreprezentaltak. A kereskedelmi és a
kozszolgalati csatornak kozott a legjelentésebb kiillonbség a néz6k életkoraban rejlik, amig a 60
év felettiek 46%-a nézi példaul gyakran az M1 hiradéjat a fiataloknak pedig csak 12%-a, addig a
kereskedelmi hiradék nézdinek életkora normal megoszlast mutat.

A televiziés és radiés hirmiisorokon kiviil azt is meg szerettiik volna tudni, hogy a magyar
lakossag honnan tajékozodik, milyen médiumokat figyel, hogy a politikai kozéleti hireket
megismerhesse.

Arra a kérdésre, hogy az elmiilt egy hétben hol nézett, olvasott, hallgatott valaki politikai, kozéleti
hireket, a feln6tt tarsadalom tobbsége a hirmiisorokhoz hasonléan a kereskedelmi televizidkat
jelolte meg. Az aldbbi dbran a televiziés csatorndk adatait hasonlitottuk 6ssze, a nézettségben a
kereskedelmi csatorndkat ugyanuigy, mint tavaly, a kozszolgalati televizié koveti.
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Az elmult egy hétben melyik televizios csatorndn nézett politikai, k6zéleti, aktudlis hireket, miisorokat?
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Szinte valamennyi televiziés csatorna vesztett a kozonségébdl, a legjelentésebb mértékben a
kozszolgalati csatorndk. Az Ml-et, mint a tajékozodas forrasat idén majdnem 20%-kal
kevesebben jelolték meg, mint az el6z6 évben. A két kereskedelmi csatorna koziil az RTL Klubot
tavaly 78%, idén 73% emlitette, a TV2 emlitettsége gyakorlatilag nem valtozott, 73%-r6l 72%-ra
csokkent 2013-ra. A két Uj csatorna koziil az RTL2-t meglep6en sokan emlitették. A csatorna
induldsa 6ta még egy év sem telt el, és mar a tarsadalom 22%-a jelolte meg hirforrasként. Ez az

arany a csatorna teljes nézettségéhez képest is kimagaslo.

A televizids csatorndkkal ellentétben az internetes portdlok jelent6sége szamottevéen
novekedett. Valamennyi hirportalt tobben figyelték 2103-ban, mint tavaly, és bar két év
adataib6l még nem lehetséges trendekre kovetkeztetni, de annyi bizonyos, hogy a kozéleti

tartalma médiafogyasztas korében az internetes portalok szerepe folyamatosan novekszik.

Az elmult egy hétben melyik hirportdlon, blogon nézett politikai, k6zéleti, aktudlis hireket?
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A széls6séges tartalmakat kozl6 a kuruc.info emlitettsége kifejezetten magasnak tlinik, hiszen ha
megnézziik, ugyanennyien emlitik példaul a Népszabadsagot is. Mindez dsszefiigghet az altalunk
is mért adatokkal, amelyek szerint a Jobbik szavazdbazisa, ahova vélelmezhet6en a kuruc.info
olvas6taboranak tiulnyomo tobbsége is sorolhaté, jellemzden fiatalabb korosztalyokbél kertil ki,
akik egyébként a legaktivabb internethasznalék is egyben.

Az elmult egy évben a radiok politikai, kozéleti mlisorainak emlitettsége is nétt, csak a Kossuth
Radié és a Lanchid Radié hallgatéinak ardnya nem valtozott. 2012-ben a Neo FM adasa
megsziint, igy a masik piaci szereplé Class FM monopolhelyzetbe keriilt. A Neo FM kiesésével
azonban a Class FM csupan 6%-kal tudta novelni az emlitettségét, a hirradiok esetében viszont a
Lanchid Radi6 kivételével novekedett az emlitettség. Az altalunk mért rddiécsatornak kozil a
Lanchid Radiét emlitették a legkevesebben, ugy t{inik, mintha a Lanchid Radié a
frekvenciapalyazatokon kapott pozitiv értékelések? ellenére mégsem lenne képes valodi
kozosségi radidként miikodni.

Az elmult egy hétben melyik radion hallgatott politikai, kézéleti, aktudlis hireket?
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Osszességében a radi6, mint kozéleti hirforras jelentésége tavaly 6ta nem valtozott, mindkét
évben a lakossag 45%-a hallgatott napi rendszerességgel hireket a radidban. Az elmult egy
évben nétt viszont azoknak az ardnya (25%-r61 29%-ra), akik egyaltalan nem hallgatnak hireket.

Egyediil a megyei napilapok voltak képesek az elmult egy évben a kozonségelérésiiket 18,5% -rél
22%-ra novelni. A tdbbi sajtotermék elérése azonban valtozatlan maradt. A hetilapok koziil a
feln6tt lakossag 1%-a tadjékozddik egyardnt a Barikdd, a 1686ra, a Heti Valasz lapokbdl.
Mindekézben a Magyar Narancs, a Figyels, a Demokrata, az ES hetilapokbél valtozatlanul a
lakossag kevesebb, mint 1%-a tajékozodik. A hetilapok k6zott a legjelentdsebb hirforras ismét a
HVG lett 4%-kal. Az ingyenes sajtotermékek szintén nem novelték a kodzonségelérésiiket,
csakigy, mint 2012-ben a Metropolt 10%, a Helyi Témat 4% emlitette hirforrasként.

A kérdéivben egy beugratds kérdést is feltettiink: olyan ujsagra kérdeztiink ra, mint kozéleti
tajékozodasi forrasra, amely mar nem létezik. Ugyan valsagban van a nyomtatott sajtd, mégsem

z Frekvencia-jelentés 2012 - A Médiatanacs frekvenciapalyaztatasi gyakorlata
http://mertek.eu/sites/default/files/reports/jelentes palyaztatasi gyakorlat.pdf
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volt olyan vélaszadé, aki megjeldlte volna az altalunk kitalalt Esti Hirlapot. Ugy latszik, az
alacsony olvasottsag ellenére a sajtotermékek palettdjat a feln6tt tirsadalom ismeri.

A nyomtatott sajté esetében a napilapot olvasék aranya egy kicsivel emelkedett. Mig 2012-ben a
feln6tt lakossag 46%-a olvasott napilapot, addig 2013-ban mar 48,5% volt ez az arany. A
valtozast vélelmezhetéen a megyei napilapok olvasottsaganak novekedése okozhatta, hiszen az
orszagos napilapok olvasottsaga gyakorlatilag nem valtozott. A Népszabadsagot 3%, a Magyar
Nemzetet 2%, a Magyar Hirlapot 1,5% emlitette, mint hirforrast. Amig az orszagos napilapokbél
a felndtt lakossadg maximum 3%-a tajékozddik, addig a bulvarnak szamité Blikk esetében ez az
arany 15%, a Borsnal pedig 5,5%. Megallapithatjuk tehat, hogy az orszagos napilapokat
kifejezetten elenyészd szamban hasznalja a magyar tarsadalom hirforrasként, a napilapok kéziil
a legmeghatarozdébb hirforras a Blikk.

Nemcsak arra voltunk kivancsiak, hogy a feln6tt lakossag melyik napilapot tekinti leginkabb
kozéleti hirforrasnak, hanem arra is, hogy az egyes napilapokat milyen gyakran olvassdk.
Kutatasunkban ezért két kérdéstipust tettiink fel, az egyik a kozéleti, politikai tajékozddas
forrasait kereste, azaz, hogy mely médiumokbdl tijékozdédik a magyar lakossag. A masik a
nyomtatott sajtéra kérdezett ra, ott azt szerettilk volna megtudni, az adott djsagot milyen
gyakran olvassak. A masodik kérdéssor adatai alapjan a megyei napilapok olvasottsaga kiugro, a
2012-ben mért adatokkal egyezé mértékben, a felnétt lakossag tobb mint fele (53%) olvassa
gyakran. A Blikk pedig tovabbra is a legolvasottabb orszagos napilap, a felnétt tArsadalom 30%-a
olvassa hetente tobbszor is.

A napilapot gyakran olvasdk ardnya (2013)
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A két adatsor - mennyire tekinti a napilapot hirforrasnak, és ettdl fiiggetleniil milyen gyakran
olvassa az adott napilapot - 6sszevetésébdl azt lathatjuk, hogy a két bulvarlap olvas6i nemcsak
tajékozodas céljabdl olvassdk a lapokat, hanem vélhet6en szoérakoztatasi céllal is. Hiszen a
Blikket csak 15% jelolte meg, mint informaci6szerzési forrast, de a tarsadalom 30%-a olvassa
gyakran. Ugyanakkor a tobbi napilap esetében a két adatsor ardnya gyakorlatilag megegyezik,
azaz a Népszabadsagot, a Magyar Nemzetet és a Magyar Hirlapot gyakran olvasék a lapokra
alapvetden, mint a kozéleti tajékozodas forrasaira tekintenek.

A bulvarsajté olvasottsiga szemben a kozéleti heti- és napilapok tobbségével, ha nem is
jelentésen, de novekedett az elmult egy évben. Nem jelent meglepetést, hogy a bulvarsajtot
jellemz6en nék olvassdk, &m sem az életkor, sem az iskolai végzettség nem befolydsolja

jelentésen az olvasasi szokasokat.

A bulvdrsajtd olvasottsdga

35% Tt

30%30%

29%

30% -
26%

25%
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A médiafogyasztok csoportjai

A magyar tdrsadalom médiafogyasztdsi szokdsai alapjdn, ugyandgy, mint a tavalyi
elemzésiinkben, négy csoportot kiilénbéztettiink meg.

2012-ben az elsé csoportba azok kertltek, akik a lehet6 legtobb forrasbdl szerzik be az
informacidikat (4%), a masodik (15%) és a harmadik csoport (16%) ardnya majdnem azonos
volt. A mdsodik csoportba tartoztak azok, akik kulonféle tévéket néztek, a Kossuth radiét
hallgattdk és a Helyi Témat, a megyei lapokat és a Metropolt olvastdk. A harmadik csoportban
pedig azok, akik az internet, az RTL Klub és a megyei lapok alapjan tijékozédtak. A negyedik
csoport volt a legnépesebb, a valaszaddk kétharmada (65%) tartozott ide, 6k féleg az RTL Klub
és a TV2, a Kossuth radi6 miisoraibél és a helyi lapokbdl tajékozodtak.
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2012

B Mindent figyel

4,00%

Televizid, helyi
lapok, Helyi téma,
Kossuth Radié

W Internet

B RTLKlub, TV2,
helyi lapok

2013

M Mindent fogyasztd

Televiziét, helyi
sajtot as bulvart
fogasztok

M Csak internetet
hasznaldk

M Csak RTLKlub és
TV2-t néz6k

2013-ban jelentés valtozasnak lehetiink tanti, a tarsadalom médiafogyasztasi szokasai
egyértelmlien atalakul6ban vannak. Mara 11% azoknak az aranya, akik szinte valamennyi
informéaciéforrast folyamatosan figyelik, azaz nem egy tipusi médiabol, hanem gyakorlatilag
minden elérhetd forrasbdl tijékozédnak. A tavalyi adatokhoz képest a mindent figyel6k aranya
tobb mint a dupldjara emelkedett. A masik jelentds valtozas, hogy csak a két kereskedelmi
csatornarol tajékozddok csoportjanak aranya csékkent, 65%-rol 57%-ra.

A 2013-as adatfelvétel alapjan az elsd csoportba (Mindent fogyaszt6 - 11%) tartoznak azok, akik
valamennyi forrast igénybe veszik, hogy a kozéleti eseményekrdl tdjékozddjanak, napilapot is
olvasnak, televiziét is néznek, és az online hirportalokat is kovetik.

A mdsodik csoportba (Televiziot, helyi sajtét és bulvart fogyasztok - 19%) keriiltek azok, akik az
internetet szinte egyaltaldn nem figyelik, viszont nézik a két kereskedelmi televizidt, figyelik a
megyei napilapokat, 6k olvasnak leginkdbb bulvarnapilapot, illetve a Kossuth Radiét is 6k
hallgatjak leginkdbb. A méasodik csoport, bar jellemzdiben kevésbé, de fogyasztasi szokasaiban
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er6sen hasonlit az els6hoz, azzal az eltéréssel, hogy az internetes portalokat egyaltaldn nem
olvassak. Ennek oka feltételezhetéen a csoport életkori sajatossagaiban rejlik. Ugy tiinik, e
csoport tagjai az internetet nem ismerik és igy nem is hasznaljak. Taldn megkockaztathatjuk azt
a Kkijelentést, hogy azzal, hogy igénybe veszik a szdmukra elérhet6é lehet6 legtobb hirforrast,
ennek a csoportnak a tagjai az els6 csoporthoz hasonléan komolyan érdeklédnek a kozélet

eseményei iranyt.

A masik két csoport annyiban hasonlit egymasra, hogy mindkét esetben csak kivalasztott,
kisszamu médiumbol tdjékozdédnak. A harmadik csoport (Csak internet hasznalék - 13%)
jellemz6en az online hirportalokrdl tajékozodik, 6k olvassak legtobbet az Index, az Origo és a
Hir24 portaljait, viszont ez a csoport tajékozodik a négybdl a legkevésbé a televiziok, radidk és
az ujsagok hireibdl. Ez persze nem azt jelenti, hogy egyaltalan ne néznék a két kereskedelmi
televiziét, viszont a négy csoport koziil 6k azok, akik szamdara az interneten elérhetd hirportalok
a legfontosabbak, a kereskedelmi tévék pedig a legkevésbé fontosak.

A negyedik csoport (Csak RTL Klub és TV2-t nézék - 57%) a legnépesebb, 6k azok, akik sem az
internetet, sem a bulvarsajtét nem figyelik, és szinte csak a kereskedelmi televizidkbol

tajékozodnak.

A médiafogyasztas atalakulasaval a csoportok életkora is megvaltozott. Amig 2012-ben a
mindenféle médiumot figyel6 csoport tobbsége 40 évesnél idésebb volt, ez az arany 2013-ra
megfordult, és az 54%-uk 40 évesnél fiatalabb. A valtozas okait egyel6re nem ismerjiik, annyi
azonban bizonyos, hogy a csoporton beliill majdnem a négyszeresére nétt a 18 és 29 kozottiek
aranya. A csak internetet hasznal6knak szintén az 54%-a 40 év alatti, a masik két csoport viszont
az id6sebb korosztalybol verbuvalédik, a két kereskedelmi csatornat nézék 51%-a 50 év feletti, a
televiziét, helyi sajtot és bulvart fogyasztoknak pedig a 64%-a 40 évnél idésebb.

A mindent fogyasztok és a csak RTL Klub és TV2-t nézék csoportjainak iskolai végzettség szerinti megoszldsa

45%
40%
35%
30% <
25%
15% 4 _ ,
10% \ Mindent fogyasztd
5%
0% ‘ * A ' ——Csak RTLKlub és TV2-t
N &P » &L nézék
(_;\/ \’b \&Q/ X A\
A SN
S ® &
& 2
) \e
NGl
OF
<<O

Jelentds kiillonbségek lathatoak az egyes médiafogyasztdi csoportok kozott az iskolai végzettség
tekintetében is. Valamennyi csoport koziil a mindent fogyasztok rendelkeznek a legtébben
(39%) egyetemi, vagy fdiskolai végzettséggel, a legalacsonyabb iskolai végzettségliek (41%-uk
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legmagasabb végzettsége 8 Aaltaldnos iskola) pedig a csak a két kereskedelmi televiziobol
tadjékozdédoak. A masik két csoport tobb mint kétharmada szakmunkas végzettségli, vagy

érettségizett.

A négy csoport jovedelmi viszonyai is er6teljes eltérést mutatnak, hiszen a mindent fogyasztéak
(69%) és a csak internetrdl tajékozodoak (68%) tobbsége felsd-, vagy fels6-kozéposztalybeli
jovedelemmel rendelkezik. Ezzel szemben az RTL Klub és TV2-t néz6k kozott a legalacsonyabb
(16%) a fels6 jovedelmi negyedbe tartozdék aranya.

A négy médiafogyasztdsi csoport telepliléstipus szerinti megoszldsa

60%

50%

40%

30% 1 m Viros
20% Falu
10% _// — B Budapest

0%
Mindent Televiziot, Csak Csak RTL
fogyaszté  helyi sajtét  internetet Klub és TV2-t
és bulvart  hasznalok nézék
fogyasztok

A fenti dbra azt mutatja, hogy amig a mindenhonnan tajékoz6dok tobbsége varoslako, addig csak
a két kereskedelmi csatornat figyel6knek viszont a 40%-a falun él. A f6varosiak aranya viszont
éppen forditott, a mindent fogyasztok és a csak internetet hasznal6k majdnem 30%-a budapesti,
az RTL Klub és a TV2-t néz6k esetében ez az arany 10%.

A két kereskedelmi televizi6 hiradéinak nézettségét az egyes médiafogyasztéi csoportokra
vetitve érdekes adatokat kapunk. A feln6tt lakossag tobbsége, akik a kiillonb6zé médiumok koziil
gyakorlatilag csak a két kereskedelmi televiziot figyelik, nem néznek gyakrabban hireket, mint
az atlag. Mindez azért igazan érdekes, mert ez a fogyasztdi csoport a kozélet eseményeir6l mas
hirforrasokbél nem értesiil, hiszen azokat nem figyeli. Elképzelhet6, hogy csak a két
kereskedelmi csatornat nézok a televiziét inkabb a szdérakoztatas eszkozének tekintik, a kozélet
eseményei irdnt pedig kevésbé érdekl6dnek. A televiziot, helyi sajtét és a bulvart figyel6k nézik a
leggyakrabban a két kereskedelmi csatorna hiradéit, ami alatdmaszthatja azt a feltételezésiinket,
hogy ez a csoport is kifejezetten fontosnak tartja, hogy tudjon a kdzélet eseményeirdl.
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Azok ardnya, akik a két kereskedelmi televiziok hiraddjat gyakran nézik

Mindent | Televiziét, | Csak Csak RTL|Atlag
fogyaszt6 | helyi internetet | Klub  és
sajtét  és|hasznalék | TV2-t
bulvart nézdék
fogyasztod
RTL  Klub
hiradé 47% 73% 47% 60% 59%
TV2 hiradé |40% 62% 43% 48% 49%

A politika és a média kapcsolata

A médiafogyasztas vizsgalata sordn azt is vizsgaltuk, hogy az egyes csoportok hogyan
viszonyulnak a politikdhoz. Itt egyfel6] a média és a politika 0sszefonédasanak megitélését,
masfeldl a fogyasztasi csoportok partpreferencidit tartottuk fontosnak felmérni.

A média és a politika 6sszefonéddsanak megitélése tavaly 6ta nem valtozott érdemben. 2012-
ben a feln6tt tarsadalom 30% vélekedett ugy, hogy romlott a helyzet, 2013-ban pedig 3
szazalékponttal, 33%-ra nétt az ardnyuk. Azok ardnya, pedig akik szerint javult a helyzet 2012-
ben 6,7%, 2013 8% volt. A magyar tdrsadalom egyharmada tartésan azt érzékeli, hogy a média
és a politika Osszefondédasanak mértéke novekszik. Ugyanakkor azok aranya, akik szerint a
helyzet javul, ha kis mértékben is, de tavaly 6ta emelkedett.

Hogyan vdltozott a média és a politika 6sszefondddsdnak mértéke a pdrtpreferencidk tiikrében ?
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A média és a politika 6sszefonédasanak megitélésében sem az életkor, sem az iskolai végzettség,
sem a telepiiléstipus nem jatszik igazan szerepet, a partpreferencia viszont a fenti dbra tantsaga
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szerint kétségteleniil befolyasolja a vélemények alakuldsat. Akik szerint romlott a helyzet,
azoknak csak 10%-a szavaz a Fideszre, viszont 20%-uk MSZP, 14,5%-uk Egyiitt-PM szavazé.
Akik viszont ugy latjak, hogy javult a helyzet, azoknak majdnem a haromnegyede a Fideszre
szavazna.

Amennyiben a politika és a média 0sszefon6ddsanak mértékét a médiafogyasztasi csoportokra
vetitjiilk, igy a mindent figyel6k szerint romlott (55%) a helyzet leginkdbb, és a TV2-t és RTL
Klubot nézdk szerint romlott a legkevésbé (28,5%). Azoknak a tobbsége tehat, akik szinte
valamennyi médiumot kovetik és figyelik, ugy véli, hogy a politika és a média kapcsolatanak
helyzete egyre rosszabb.

Hogyan vdltozott a média és a politika 6sszefondddsdnak a mértéke

Csak Csak RTL | Televiziot,
Mindent | . Klub  és|helyi sajtot
, | internet . a
fogyaszt6 .., | TV2-t és bulvart
hasznal6 | | i
nézo fogyasztd
Romlott 55% 34,5% |28,5% 35%
Nem VdItOZOtt 30,5% 4‘5% 55% 48%
Javult 10% 9,5% 7% 9%

A parlamenti vdlasztdsokon vald részvételi hajlanddésdg és a médiafogyasztdsi szokdsok kozott
egyértelml Osszefiiggés lathat6. A négy médiafogyasztoi csoport koziil a mindent fogyasztok
62%-a menne el biztosan szavazni, és csak 8%-uk mondta azt, hogy biztosan nem szavazna a
parlamenti valasztisokon. A két kereskedelmi csatornat nézék csoportjadban azonban forditott
az arany, mindossze 39%-uk menne el biztosan szavazni, és 25%-uk pedig biztosan nem. Az
orszagos atlaghoz képest az egyes fogyasztdi csoportokban jelent6sek az eltérések. Az orszagos
atlag szerint ugyanis a feln6tt lakossag 45%-a mondja magat biztos szavazénak és 18%, aki
biztosan nem kivan beleszélni a parlamentaris demokracia alakulasaba.
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Médiafogyasztds és pdrtpreferencia

Mindent Eelle.\nzlo.‘i,,t Csak Csak RTL
fnaen ) ,ey1 53 ,0 internetet | Klub és TV2-t| Atlag
fogyaszt6 | és bulvart L, .
3 hasznalok | nézék
fogyaszto
Fidesz- 25% 27% 30% 32% 30%
KDNP
MSZP 9% 15% 12% 15% 14%
Jobbik 16% 9% 16% 6% 9%
Egyiitt-PM | 16% 10% 5% 3% 6%
LMP 6% 3% 4% 0,80% 2%

A médiafogyasztds és a pdrtpreferencia Osszefiiggései alapjan a mindent fogyasztok csoportja
tlinik a legvegyesebbnek. E csoportban a Jobbik, az Egyiitt-PM és az LMP szavazdi is jelentds
mértékben feliil vannak reprezentalva, viszont az MSZP szavazdi jelent6s, a Fidesz szavazdi csak
kisebb mértékben alulreprezentaltak. A masodik csoport, a televizidt, helyi sajtot és bulvart
fogyasztdk illeszkednek talan a legjobban az atlaghoz, a csak internetet figyel6 csoport esetében
viszont a Jobbik szavazb6i feliilreprezentaltak. Ez az adat egyébként jol illeszkedik a
sz€ls6jobboldalt vizsgalé kutatdsok eredményeihez, amelyek szerint a szélsGjobboldal
szimpatizansai, a fiatal korcsoportokbdl keriilnek ki, és erGteljes internethasznalat jellemzi
Oket.3 A negyedik csoport tagjai, tehat azok, akik a két kereskedelmi csatorndn kiviil mast nem
kovetnek, leginkdbb a két nagy part szavazdétdboranak tagjaibdl keriilnének ki, azzal, hogy
koriikben mindharom ellenzéki part szimpatizansai alulreprezentaltak. E csoport politikai
preferenciai tlinnek a legkevésbé arnyaltnak.

Kézszolgdlatisdag

Kutatasunk arra is iranyult, hogy megtudjuk, hogyan vélekedik a magyar lakossdg a kézszolgdlati
miisorok mindségérél. A kozszolgalati csatorndk megitélése, ha nem is sokkal, de javult, mig
2012-ben a lakossdg 29,5%-a szerint romlott a miisorok minésége, 2013-ra ez az arany
lecsokkent 26%-ra. Ugyanakkor 15-rél 21%-ra nétt tavalyhoz képest azok aranya, akik ugy
értékelik, hogy a miisorok mindsége javult.

3 Grajczjar Istvan-T6th Andras (2011): Valsag, radikalizalédas és az Gjjasziiletés igérete: a Jobbik utja a parlamentbe.
In: Enyedi Zsolt, Szabé Andrea, Tardos Rébert szerk.: Uj képlet. Valasztisok Magyarorszagon 2010. Demokracia
Kutatasok Magyar Kozpontja Alapitvany, Budapest, 57-92. http://www.valasztaskutatas.hu/kiadvanyok/uj-
keplet/grajczjar-istvan-2013-toth-andras-valsag-radikalizalodas-es-az-ujjaszuletes-igerete-a-jobbik-utja-a-
parlamentbe, http://hu.wikipedia.org/wiki/Szent_Korona_R%C3%A1di%C3%B3
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Hogyan vdltozott a kézszolgdlati radidk és televiziok miisorainak megitélése a pdrtpreferencidk tiikrében ?
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A fenti dbra azt mutatja, hogy milyen er6s az Osszefiiggés a partpreferencia és a kdzszolgalati
csatorndk mindségének megitélése kozott. Azok kozott, akik szerint a miisorok egyre jobbak a
kozszolgalati rddidban és televizidban, a Fidesz-KDNP szavazéi vannak jelents tobbségben
(55%), viszont az MSZP szavazdék ardnya csak 8%. Ugyanakkor azoknak, akik a mindség
romlasat érzékelték majdnem 20%-a MSZP, 16%-a pedig Egyiitt-PM szavazé. A Fidesz szavazdk
kozottiik erételjesen alulreprezentaltak, hiszen az ardnyul csak 5,5%. A miisorok minéségének
megitélést agy tlinik, hogy a kormanyparti-ellenzéki tengely jelent6s mértékben befolyasolja. A
Jobbik szavaz6i viszont mintha egyik oldalra sem lennének besorolhatéak, hiszen az orszagos
tdmogatottsdguk mértékével megegyezben képviseltetik magukat mindkét szegmensben.

A kozszolgalatisag megitélésében a politikai hovatartozas szerepét bizonyitja az alabbi tablazat
is, amely arra mutat ra, hogy majdnem mindannyian azok koziil, akik ugy érzékelik, hogy romlott
a miisorok mindsége, a politika és a média 6sszefonédasanak mértékében is romlast észleltek.
Mindez arra enged minket kdvetkeztetni, hogy akik a kozszolgalat min6ségének romlasat latjak,
azok ezt a folyamatot a politika és a média 6sszefonddasanak novekedésével indokolhatjak.
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Hogyan vdltozott a kbzszolgdlati radiok és televiziok miisorainak minéségének megitélése a politika és a média
6sszefondddsdnak tiikrében?

Hogyan valtozott a média | Hogyan valtozott a
és a politikai | kozszolgalati radiok és
0sszefon6dasanak televiziok miisorainak
mértéke minésége?

Romlott | Javult

Romlott 83% 13,5%

Javult 3% 8,5%

A médiafogyaszt6i csoportok koziil a mindent fogyasztdk azok, akik a leginkabb ugy latjak, hogy
romlott a kozszolgdlati miisorok mindsége, a csak internetet figyel6k kozott viszont a
legalacsonyabb az aranyuk. Azok a csoportok, amelyek nem figyelik a kdzmédiat, nyilvan
kevesebb informaciéval rendelkeznek a miisorok minéségérél, mint a tobbi csoport. Erdekes
viszont, hogy valamennyi fogyaszt6i csoportban egyenletes azok aranya, akik szerint javult a
kozszolgalati milisorok minésége.

Hogyan vdltozott a kézszolgdlati radiok és televiziok miisorainak minésége?

Televiziot,
. Csak Csak RTL e,
Mindent |, , | helyi sajtot és
) 4 internetet | Klub és bulvart
ulva
OBYASZE0 | hasznals | TV2-t nézs ,
fogyasztd
Romlott |45,50% 21% 22% 29%
Nem
vdltozott | 30% 49,5% 51% 46,5%
Javult 21% 22,5% 21% 20%

Keresztfogyasztdsi adatok

A kovetkez6ben azt vizsgaltuk meg, hogy az altalunk kivalasztott médiumok olvaséi, nézéi
milyen aranyban figyelnek mas médiumokat. Leegyszert(isitve a baloldali médiumokhoz soroltuk
az ATV-t, a Klubradiét, a Népszabadsagot, a Magyar Narancsot és az Elet és Irodalmat, a
jobboldaliakhoz pedig a Hir Tv-t, az Echo Tv-t, a Magyar Nemzetet és a Heti Valaszt. A
keresztfogyasztdsi adatok megmutatjak, hogy a bal- vagy jobboldali médiafogyaszték milyen
aranyban figyelik a masik oldalhoz tartozé Gjsagokat, tévéket.
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Amennyiben a kiilonb6z6 médiumok keresztfogyasztasat vizsgaljuk, az aldbbi két tdblazatbdl az
olvashaté ki, hogy az altalunk bal-, és jobboldalinak nevezett médiafogyaszték egyarant két
televizio, az ATV és a Hir Tv miisorait figyelik a legnagyobb aranyban.

Baloldali médiafogyasztok, 2013 (%)

P Klub - badss Magyar |Elet és
Radio epszabadsag Narancs | Irodalom
Hir TV |56 |35 24 37,5 33
Echo 116 1145 |10 125 |50
TV ) ) )
Magyar | 3 5 24 25 0
Nemzet
Heti
) 1,5 (1,5 10,5 0 0
Vdlasz

A televizidk utdn a legmagasabb keresztfogyasztast két napilap, a Népszabadsag és a Magyar
Nemzet olvas6i korében mértiik. A tavalyi adatokhoz képest érdekes médon a Klubradié novelte
a hallgatottsagat a jobboldali médiumokat fogyaszték kozott, hiszen 2012-ben még valamennyi
itt vizsgalt televizid és Ujsag esetében 5% alatt maradt, 2013-ra viszont ez az arany mindegyik
jobboldali médiumot figyel6 csoportban emelkedett. A Hir Tv esetében 1,4%-r6l nétt 6,5%-ra, az
Echo Tv esetében 3%-r6l 5%-ra, a Magyar Nemzet esetében 3%-r61 12%-ra, a Heti Valasz
estében 3,7%-ré6l 8%-ra nétt a Klubradié keresztfogyasztasa. Nem valtozott viszont az a
tendencia, hogy a baloldali médiat figyel6k nagyobb aranyban koévetik nyomon a jobboldali
médiat, mint forditva.

Jobboldali médiafogyasztdk, 2013 (%)

P Klub s badss Magyar |Elet és
Radié epszabadsag Narancs | Irodalom

Hir TV | 36 6,5 3 1 0,3
Echo 42 11 5 1 1
TV
M
WAarlos |12 |35 8 0
Nemzet
Heti 25 8 31 0 0
Valasz
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Ugyanakkor a hetilapok fogyasztisaban jelent6s modosulds tortént, tavaly ha csak csekély
ardnyban is, de mértiink keresztfogyasztast, ami 2013-ra megsziint. A Heti Valasz, illetve a
Magyar Narancs és az ES olvasoi egyaltalan nem olvassak a masik politikai tabor Gjsagjat, ez a
tendencia kiterjed tovabba a Magyar Nemzet olvasbira is, akik az Elet és Irodalmat nem olvassak.
Az a folyamat tehat, ami szerint a fogyasztok inkdbb azokat a médiumokat kovetik, amelyek a

sajat véleményliliket tamasztja ald, tovabba er6sodott.
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