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A MEDIATANACS FREKVENCIA PALYAZTATASI GYAKORLATA

(Az ORTT altal kiirt, de mar a médiatanacs altal elbiralt palyazatok eredményeinek
értékelése 2010-2011)

1. Sz(ikiil6 frekvenciapalyaztatasi tevékenység, felértékel6dé helyi radids piacok

A hatdlyos médiaszabdlyozds alapjan a palyazattal torténd piacra lépés egyedil a foldfelszini
analdg radiés piacon maradt meg, minden mas esetben nyilvdntartdsba vétel utjan lehet
médiaszolgaltatasi jogosultsagot szerezni. A televizidk pdlyaztatdsa a digitalis atallas miatt
lényegében megsziint', igy a médiahatdsag palyaztatdsi tevékenysége a radids piacra
szUkilt. Csak ezen a piacon tud a piacra |épési eljaras keretében médiapolitikai célokat
érvényesiteni, a médiakinalatra, és a radiés piac szereplGinek korére aktivan befolydst
gyakorolni. Rdadasul a palyaztatds jéideig csak a helyi- és korzeti piacokat érinti, mivel az
orszdgos radids jogosultsagokat 2009-ben megszerz6 Class Fm és a Neo Fm
médiaszolgaltatasi szerz6dése 2016-ig szol.

Nem lebecsilendé azonban ez a feladatkdr, hiszen a helyi radidk komoly szerepet
jatszhatnak a helyi nyilvdnossag mikodésében. Nem mindegy, hogy a radidk milyen m(sort
kinalnak, mennyiben vesznek részt a helyi kdzélet alakitasdban, milyen helyi kdzosségeket
szOlitanak meg, mennyiben jarulnak hozza a helyi médiapiac és a tajékoztatds
sokszinlségéhez. Ebbd6l kdvetkezGen a helyi nyilvanossag alakuldasaban nagy szerepe van a
médiahatdsag dontéseinek, a palyazati feltételek meghatarozasa, valamint az értékelés és a
nyertes kivalasztasa alapjaiban hatarozza meg a helyi radids kinalat alakulasat.

Emellett ezeket a frekvencidkat nem pusztdn helyi szolgaltatasok hasznalhatjak. A helyi
frekvencidk nagyobb egységekbe, uUn. haldézatokba szervezédése tulmutathat a helyi
nyilvanossag keretein, megalapozva a gazdasagilag is m(kod6képesebb, nagyobb
lefedettségl és véleményformadld képességli regionadlis radiok létrejottét. S6t megjelennek
azok az orszagos lefedettségre torekvd radidk is, amelyek egy palyazattal nem tudnak
(tudtak) orszagos jogosultsdgot szerezni, azonban a helyi jogosultsagok egységbe
szervezésével lényegében orszagos kozonséget érhetnek el. Az itt felvazolt irdnyok és
lehet6ségek meghatarozhatjak az elbiraldas mogott meghuzédd médiapolitikai célokat is.

A helyi radids piacok szamara kiilonosen érdekes és izgalmas id6szak ez a néhany év. 2010 és
2012 kozott jart, jar le kozel félszaz radid jogosultsaga, amelyek 1999-ben vagy 2000-ben
kaptak mUsorszolgaltatasi jogosultsagot az ORTT-t6l. A frekvenciak Gjrapalydztatasa az ORTT

LA digitalis atallas véghataridejének 2014-re torténé modositasa miatt elvileg még lehetdség van analog
televizios jogosultsag palyazatasara is, ennek piaci életszerlisége azonban csekély.
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megszlinésével kialakult interregnum miatt sokat csuszott, és az Uj médiahatdsag is csak
késedelemmel irta ki az Ujrahasznositasrol sz6l6 palydzatokat. A Médiatandcs altal, mar az j
médiatorvény alapjan kiirt pdlyazatok értékelése folyamatban van, eddig csak néhany
frekvencia lgyében sziiletett dontés. (Az értékelés megjelenése idején szam szerint hat
eljdrasban: Budapesten négy jogosultsag 95,3Mhz; 89,5 Mhz; 103,9 Mhz, 102,1 Mhz; illetve
0zd 99,5 Mhz, és Kazincbarcika 95,9 Mhz). A folyamatban lévé palyazatok elbiraldsa utdn
kapunk csak atfogd képet arrdl, hogy a Médiatanacs palyaztatasi gyakorlata milyen médon
nyult hozza a sokéves mikddés sordn kialakult piaci viszonyokhoz, rajzolt-e Uj médiatérképet
a, és ha, igen milyen jellemz&kkel irhatd le ez a térkép.

Ez az elemzés szlikebb korben, csak azokkal a palyazatokkal foglalkozik, amelyeket még az
ORTT irt ki, de mar a Médiatanacs biralt el. A meghirdetett 35 frekvencidbdl 10 jogosultsag
kiirdsara hivatalbdl kerilt sor, a maradék 25 pedig ugynevezett ,taldlt” frekvencia volt.

A kordbbi médiatorvény barki szamara lehet6vé tette, hogy mlisorszérasi lehetGséget
keressen magdnak, és sajat koltségén készitessen frekvenciatervet. Amennyiben a hirkozlési
hatdsag sajat eljardsdban elfogadta a tervet, az ORTT-nek mérlegelés nélkil ki kellett irnia az
igényl6 dltal talalt frekvenciadra a palyazatot. A frekvencia eredeti igényl6jének elGvételi joga
volt a palyazati eljarasban: ha megajanlotta a pdlyazati ajanlatokban szerepl6 legmagasabb
dijat automatikusan megkapta a jogosultsdgot. A 2011-ben elbirdlt jogosultsdagok
tobbségében néhany, a piacon mar jelen |év6 szerepl6 volt az eredeti igényl6. A legtobb
frekvenciat a Maria Radiét Gzemelteté FM4 Kft. terveztette, de megjelent tobb eljarasban a
Radid 1 is, illetve néhany olyan helyi radié (Gong Radio, Kecskemét, Kék Duna Radié Gydr),
amelyek korabbi jogosultsagaik vételkorzetének bévitését céloztak. Amennyiben az eredetei
igényld kozosségi szolgaltatasként kivanta mikoddtetni a frekvenciat, a hatdsag a felhivast,
igazodva ehhez az igényhez, koz6sségi médiaszolgaltatasi jogosultsagra irta ki. Ezekben az
esetekben, mivel a kdzosségi radiok nem fizetnek dijat, az elévételi jog nem része az
eljarasnak, és a hatdsag elsGsorban a mdsortartalmi jellemz6k alapjan valasztja ki a nyertest

2. A palyaztatasi eljarasok jogi kérnyezete

A médiatorvény az atmeneti id6szakot Ugy rendezte el, hogy a kordbban kiirt palyazatok
elbiralasa sordn még a korabbi médiatorvény anyagi jogi szabdlyait, de mar az Uj torvény
eljarasi szabalyait kellett alkalmazni. A korabbiakhoz képest Iényeges kiilonbség, hogy mig az
ORTT a médiatorvény igen szlkszavu palydztatdsi szabdlyai és az erre éplilé altalanos
palyazati feltételek alapjan palyaztatott, a Médiatanacs mar a kozigazgatasi eljaras szabalyait
alkalmazza. A kozigazgatasi eljaras szabdlyai elvileg atlathatobb dontéshozatali rendet
biztositanak, béviilnek az eljarasi garancidk, a dontések feletti birdi kontroll szabalyozasa
egyértelmdvé valik. Ugyanakkor a korabbiakhoz képest a Médiatandcsnak biztositott
szélesebb mérlegelési jogkdrdk eredményeként jobban uralhatd a pdlyaztatasi folyamat. A
palyazati eljaras megsziintetésével, lezarasaval kapcsolatos jogkorok béviilése a Médiatanacs
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szdmdara médiapolitikai megfontolasok érvényesitésére szabadabb, s6t alig kontrollalhato
cselekvési lehetdséget teremtett.

3. A palyazati felhivasok

A vizsgdlt palyazati felhivasok viszonylag tdg mozgasteret biztositottak a palydzdknak is,
mivel nemcsak ©6ndlld jogosultsdgra, hanem meglévé jogosultsdg vételkorzetének
kibGvitésére, illetve haldzatos miikddésre? is lehetett palyazni. Emellett azonban bizonyos
frekvenciak  kizardlag  kereskedelmi, vagy kozosségi®  szolgaltatasként  voltak
megpalydzhatoak.

Az értékelési szempontok lényegében azonosak voltak minden frekvencia esetében,
kilonbség csak a kereskedelmi és koézmisor/non-profit (kozosségi) jellegli palyazati
felhivasok kozott volt a médiaszolgaltatasi dijajanlat elemében. A kereskedelmi pdlyazatok
értékelési szempontjai, illetve a szempontok 6sszpontszamhoz viszonyitott ardnya: dijajanlat
(37%), musorterv (5,5%) — ebbdl helyi tartalom (37%) mUsorterv altalanos értékelés (18%),
mUisorszolgaltatasi tapasztalat (3,7% ), kiegészit6 szolgaltatasok (3,7%).

Mivel a kozosségi jogosultsagoknal kiesett a dij az értékelési szempontok koziil,
atrendez6dtek az aranyok, felértékel6dott a mdsortery, illetve a helyi tartalom. Az értékelési
szempontok Osszpontszdmhoz viszonyitott aranya: musorterv (88%) ebbdl helyi tartalom
(59%) mdsorterv altalanos értékelése (29%), misorszolgdltatasi tapasztalat (5,8%) kiegészit6
szolgdltatasok (5,8%).

A szubjektiv, azaz a Médiatandcs mérlegelési jogkorében adhaté pontszamok sulya — ide
értve a mUsorterv altalanos értékelését és a mUisorszolgaltatasi tapasztalatot — a kdzosségi
jogosultsagok palyazati felhivasaiban 35%, a kereskedelmi pdlyazatok esetében pedig 22%.

A jogosultsagok 43%-a kizarélag kozosségi szolgaltatasként, 17% kereskedelmi és kdzosségi
jogosultsagként, 40%-a pedig kereskedelmi szolgaltatasként lett meghirdetve. Lathato, hogy
a palydzatok kozel felénél nagyobb aranyu volt a szubjektiv elemek sulya, ezeken a
palydzatokon a Médiatandcsnak szélesebb mérlegelési joga volt.

Mind a kereskedelmi, mind a kozosségi jogosultsagoknal kiemelt értékelési szempontként
jelent meg a helyi kozéleti, helyi mindennapi életet bemutato tartalom vallalasa.

2 Vételkorzet-bovités: a frekvencia megpélyazasa a meglévé jogosultsag vételkorzetének kibévitését célozza.
Nyertesség esetén nem jon létre Uj jogosultsag, a meglévo jogosultsagra vonatkozd eredeti szerz6dés modosul.
Halozatos mikddés: az uj frekvencia legalabb napi négy oraban 06nallo jogosultsagként mikddik, 6nallo
tartalmat kinal és a fennmaradé miisoridében a frekvencian a haldzatos miisorszolgaltatdé miisora szol.

¥ Kozosségi médiaszolgaltatd: Miisoridejének tilnyomo részében kozszolgalati tartalmat kinal, és nem fizet
médiaszolgaltatasi dijat.
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4. A pdlyazatok elbirdlasa alapjan tetten érheté médiapolitikai megfontolasok,
célkitlizések

4.1. Az 6nallo, helyi tartalom preferaldsa az elbiralas soran

A nyertes palyazatok nagy tobbsége 6nalld jogosultsagként nyerte el a frekvenciat, csak két
esetben kapott a palydzé vételkorzet bdvitésre vonatkozd engedélyt (Radid Média
Kft.:Torokbalint, Szazhalombatta Lanchid Radid:Zalaegerszeg, Keszthely.) A hatarozatok
szerint a Médiatandcs a halézatos mikodésre pdlyazdkat minden esetben alacsonyabb
pontszammal értékelte, a palydzat szubjektiv értékelési részében (mdsorterv) a nem
halézatos ajanlatok magasabb pontszamot kaptak. Legaldbbis azokban az esetekben, amikor
a hatdrozatbdl kiderul, hogy a palyazé halézatos mikodésre palyazott.

A palyazatok indokoldsaban egyértelm(ien kiemelt szempontként jelent meg a helyi tartalom
mennyisége, azaz az, hogy a jov6beli radié musorstruktiraja mennyiben szolgalja a helyi
kozosségek igényeit. A nyertesek a kozosségi jogosultsagok mindegyikénél — ahol tobb
érvényes palyazat kozil pontozdassal kellett donteni — a magas aranyban vallalt helyi tartalom
miatt szerezték meg a frekvenciat.

4.2. Harom kiemelt szerepl6

Az eredmények értékelése alapjan egyértelmden kijelenthetd, hogy a palyazati folyamatnak
volt néhany preferalt szereplGje.

A 35 frekvencidara 6sszesen 109 palyazati ajanlat érkezett. A frekvenciak 43%-at harom
palydzo nyerte el: a Mdaria Radid 7-et, a Lanchid Radié 5 frekvenciat, és az Eurépa Radio 3
jogosultsagot.

A talalt frekvencidhoz kapcsolédd elévételi jog magyarazatul szolgdlhatna a nagy aranyu
nyertességre. A vizsgalt esetekben azonban nem volt ilyen lehet6ség, mivel ezeket a
jogosultsagokat nem kereskedelmi, hanem kozosségi médiaszolgdltatasként nyerték el a
szerepl6k, igy a palyazatokon nem is volt dijverseny. A nyertessé nyilvanitasuk indoka tehat
nem a frekvenciadt terveztet6t megilleté el6ny volt, hanem a Médiatandcs pontozasos
értékelése.

Tovabbi 4 palydzo 2-2 frekvenciat (Magyar Katolikus Radio Zrt, Hold Bt. (Kék Duna Radio),
Zenebolygd Kft.(Radid 1), Radié Média Kft (Best of Rock Fm) nyert el. A legnagyobb verseny a
hivatalbdl kiirt frekvencidkért folyt, e palyazatok felét az Eurdépa Radié Nonprofit Kft. nyerte
meg.

A palyazatok értékelésének egyik legfontosabb megdllapitasa, hogy a harom kiemelt
szerepl6 gazdasagi értelemben nem valddi piaci szerepld. Részesednek ugyan — elvileg
korlatozottabb mértékben — a reklamtortabdl, de nem kell leréniuk a piaci szereplék altal
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fizetett mdsorszolgdltatasi dijat. Tovabbd a torvény alapjan és a gyakorlatban is az MTVA
pénzligyi tamogatdsban részesiti a kozosségi szolgdltatast, a szolgaltatdk napi miikodését.

Erdemes a harom szereplSt, illetve médiapiaci helyzetiiket, mkodésiik jellemz6it,
tulajdonosi hatteriiket és az egyes palyazatok alakulasat részletesen is megvizsgalni.

4.2.1. Lanchid Radioé

A Lanchid Radiéd 2006 6ta hallhatd a budapesti 100,3 frekvencian, tulajdonosa az a
jobboldalhoz kéthet6é Infocenter Zrt, amelyhez a Heti vdlasz cim( hetilap és a Class FM
orszagos kereskedelmi radié is tartozik.

A Lanchid Radié a palyazatok induldsakor budapesti korzeti radidés jogosultsaggal
rendelkezett, és nyilvanvald terjeszkedési szandéka olvashatd ki abbdl, hogy a meghirdetett
jogosultsagok egyharmadat megpadlydzta (Székesfehérvar - 2 palydzat, Balatonfiired, Gyér,
Keszthely, Zalaegerszeg, Celldomolk, Sarvar, Varpalota, Veszprém, Pdapa, Mor). A
Médiatanacs nyertessé nyilvanitotta a balatonfiredi, székesfehérvari, keszthelyi,
zalaegerszegi jogosultsagokra vonatkozo eljarasokban. Ahol elindult, ott nyert is, illetve ahol
nem nyert, ott sem alulmaradt a tobbi versenyz6vel szemben, hanem vagy visszavonta a
palydzatat (Varpalota, Veszprém), vagy a Médiatandcs nem vette figyelembe az ajanlatat
(Celldomolk, Sarvar, Papa, , Mdr), mivel nyertessége esetén tullépte volna a médiatorvény
tulajdoni korlatokra vonatkozé szabdlyat. Az Mttv. szerint ugyanis az analdg radiés piacon
egy szereplének nem lehet t6bb jogosultsaga, mint egy orszagos, vagy két korzeti és négy
helyi, vagy tizenkét helyi radi6. Azokon a helyeken, ahol nem &6 nyert, mindenhol a Maria
Radié kapta meg a jogosultsagot.

A Lanchid Radié nyertességét a dontések indokolasa alapjan annak készonhette, hogy a helyi
nyilvdnossag részeként, helyi tartalmat kivant szolgaltatni, vallalasa szerint — ahol ez a
hatarozatokbdl kideril — a heti mdsorid6 50%-3aban. A médiatandcs a beadott
mdsorstruktirat mindenhol maximalis pontszammal értékelte. El6fordult olyan indokolasi
elem is, amely a vallasi mlsorokkal 6sszehasonlitva mindsitette értékesebbnek a helyi
nyilvanossag szempontjabdl a tobbféle kozdsségnek sz6l6 mdsorstruktirat.

Székesfehérvar 106,6 Mhz

»A Meédiatandcs a Ldnchid Rddié Kft. mdsortervének értékelésénél — a misortervek
egymadssal térténd dsszehasonlitdsat is alapul véve -, kiilbnésen figyelembe vette a Pdlydzo
dltal az egyes miisorszamtipusok tekintetében tett szdzalékos vdllaldsait, a Pdlydzo
mdsorstrukturdjat, és a misortervben megjelend tartalmi értékeket.

A Médiatandcs kiemelked6 minGségi jegyként értékelte tovabbd, hogy a Lanchid Radio Kft. a
madsik két Palyazondl nagyobb hangsulyt fektetett a helyi jellegli miisortervre, amelyben tébb
kifejezetten a telepliilés szamdra készitett misorszdmot szerepeltetett. A Médiatandcs az
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értékelés sordn figyelembe vette, hogy a Pdlydzo tervezett hirszolgdltatdsdban gondot fordit
a vételkorzetében €16 kbzonséq tdjékozoddsi sziikségleteinek kielégitésére.”131/2011 (1.19)

Gy6r 88,1 Mhz

»A Médiatandcs— a mlsortervek egymdssal térténd Gsszehasonlitdsdt is alapul véve -,
kiemelkedé minGségi jegyként értékelte tovdbbd, hogy a Ldnchid Rddié Kft. a tébbi
Pdlydzondl nagyobb hangsulyt fektetett a helyi jellegli mdisortervre, amelyben tébb,
kifejezetten a telepiilés szamdra készitett misorszamot szerepeltetett. A Médiatandcs az
értékelés sordn figyelembe vette, hogy a Pdlydzo tervezett hirszolgdltatdsaban gondot fordit
a vételkdrzetében él6 kbzénség tdjékozoddsi sziikségleteinek kielégitésére.

A Médiatandcs a DJ PROMOTION Kft., a Kisalféld Rddié Konzorcium, valamint az FM 4 Rddio
Kft. Palyazok mdsortervének értékeléskor ugyanezeket a szempontokat figyelembe véve 6-6
ponttal értékelte azokat, a kévetkez6 indokok alapjdn.

A DJ PROMOTION Kft. mlsorterve a mds rddiok dltaldnos arculatdhoz képest kevesebb
eltérést mutat, és abban a vételkérzetben él6 kbzénség helyi tartalommal valo
kiszolgdldsdnak szadndéka kevésbé jelenik meg.

A Kisalféld Radio Konzorcium misortervében ugyan magas kézszolgdlati ardnyt vdllal,
azonban a helyi jelleg szintén kevésbé jelent meg az egyes miisorszamaiban.

Az FM 4 Rddio Kft. pedig szinte kizdrdlag valldsi misoraival kivanta teljesiteni a helyi k6zéleti
vdllaldsait. Fentiekre tekintettel a Médiatandcs ugy itélte meg, hogy a Pdlydzati Felhivds
alapveté célignak, az adott teleplilés rddiés piaca sokszinlisége megteremtése
kévetelményének ésszességében a Lanchid Radio Kft Ajanlatdban bemutatott misorterv felel
meg legjobban.” 135/2011 (1.19)

Balatonfiired 96,2 Mhz

»A Meédiatandcs — a mlsortervek egymdssal torténd OGsszehasonlitdsdt is alapul véve -
Pdlydzondl nagyobb hangsulyt fektetett a helyi jellegli misortervre, amelyben tobb kifejezetten
a teleplilés szamdra készitett miisorszamot szerepeltetett. A Médiatandcs az értékelés sordn
figyelembe vette, hogy a Pdlydzo tervezett hirszolgdltatdsaban gondot fordit a vételkérzetében
él6 k6z6nség tdjékozdddsi sziikségleteinek kielégitésére.” 148/2011 (1.26)

Szembetlnd a harom hatdrozatban megjelend szévegszer(ien is azonos érvelés. A hatdsag
az indokoldsi kotelezettségének ebben a formaban csak formailag tesz eleget, tartalmilag
nem, a bemutatott indokok nem alapozzdak meg megfelelGen a kapott pontszamokat.

A Lanchid Radio altal elnyert masik két frekvencidn nem volt verseny, mert a tobbi palydzot
vagy alaki hiba miatt kizartak, vagy visszavontadk az ajanlatukat, igy a pontozds, a tartalmi
értékelés elmaradt.
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Attél valik igazan érdekessé a pdlyaztatasi folyamat, hogy a Médiatanacs a nyertessé
nyilvanitast kovet6 néhdny hoénap mulva hozzdjarult a Lanchid Radié ujonnan elnyert
balatonfiiredi, székesfehérvari, zalaegerszegi és keszthelyi jogosultsagara vonatkozé hatdsagi
szerz6dések moddositdsdhoz. A mddositasok minden esetben a budapesti jogosultsag
vételkorzetének bdvitését eredményezték (1217/2011. (IX.14) — Balatonfired,
Székesfehérvar, 1716/2011. (XII. 1.) Zalaegerszeg, Keszthely).

A szerz6désmoddositas eredményeként tehat az Uj frekvencidkon nem az eredeti
palydzatokban vallalt tartalom szél, hanem a budapesti k6zponti misor hallhaté. Az, hogy a
helyi vallalds akar csak részben is teljeslil-e vagy sem, a hozzaférhet6 informacidkbdl nem
deril ki. A Lanchid Radié mdsora a kibévilt frekvencidkkal Iényegében lefedi Nyugat-
Magyarorszag nagy részét, a megszerzett jogosultsagokkal az M7-es autdpalydn végig
hallgathatéva valt. Ugy raadésul, hogy ezt a régiét a Lanchid Radié egyetlen jogosultsaggal
fedi le. Ez egyértelm(ien a médiakoncentracidé korlatozasara vonatkozd hatdlyos szabdlyozas
kijdtszdsat szolgdlja, mert az egy vételkorzetbe olvadd jogosultsdgok révén udjabb
jogosultsagok megszerzését teszi lehetévé.

A vételkorzet-bbvitést megenged6 dontésekkel kapcsolatban formai és tartalmi aggalyok is
felmeriilnek. A dontések formailag nem felelnek meg a kozigazgatasi eljaras szabalyainak,
ugyanis a Médiatanacs — a honlapon elérhet6 informacidk szerint — nem kozigazgatasi
hatdrozat formaban dontott. Marpedig a kdzigazgatasi eljarasi szabdlyok szerint a hatdsagi
szerz6dés egy specialis hatdsagi hatarozat, igy mddositasa is koézigazgatasi hatarozatot kivan.
E hidnyossag miatt a dontések tartalmi értékelése is nehezen végezhetd el, mivel a hatdsag a
dontések indokolasat nem tette kdzzé.

A Lanchid Radidnak a Médiatanacs harom palyazaton a helyi tartalom vallaldsara hivatkozva
adott a versenytarsakhoz képest tobb pontot, amivel el is nyerte a frekvencidkat. A palyazat
tisztasagat, az azonos elbdnast és az egyenld versenyfeltételeket veszélyezteti, ha rovid id6
utan olyan szerz6désmaddositas torténik, amely alapjan a nyertességet eredményezé véllalas
nem teljesdl.

Raaddsul egy frekvencia esetén — a honlapon hozzaférhet6 informaciok szerint — felmerdl a
szerz6désmaoddositas jogszer(itlensége is: a zalaegerszegi palyazati felhivas részeként
nyilvanossagra hozott szerz6dés kizarta a szerz6dés megkotését kovetd két éven belil a
halézatba kapcsolddast és a vételkorzet-bdvitést. E szabaly a palydzat tisztasagat erdsiti, azt
célozza, hogy atlathatd feltételek mentén keriljon sor a jogositasra, a palydzat utadn legalabb
2 évig biztositva legyen a nyertességet megalapozé m(isorstruktira fenntartasa. Erdekes
maodon a szabaly a balatonfiiredi és székesfehérvari frekvencidk palyazati felhivasaban nem
szerepelt.

A Lanchid Radio a vételkorzet-bévités eredményeként egy korzeti és egy helyi jogosultsaggal
rendelkezik, azaz formalisan hiarom helyi jogosultsaggal kevesebbel, mint a palyazatok
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elbirdlasa utan. A szerz6désmodositdsok lehetévé teszik azt, hogy a szolgaltaté tovabbi
frekvencidhoz jusson, hiszen a tulajdoni korlatok alapjan még egy korzeti és 3 helyi
jogosultsagot szerezhet. A Médiatandcs dontései z6ld utat engedtek a tovabbi jogosultsagok
megszerzéséhez, és ezzel gyakorlatilag kiliresitették a tulajdoni korlatokra vonatkozo
szabdlyokat. Az e palyazatokkal kapcsolatban kialakitott gyakorlat akar orszagos
lefedettséget is biztosithat a helyi palyazatok nyerteseinek.

A radids piacon a lépésrél-lépésre torténd terjeszkedés nem Ujdonsdg. Az elmult 13 évben
szamos radio épitette lzletpolitikajat arra, hogy vételkorzet-bGvités vagy haldzatos miikodés
eredményeként egyre tobb hallgatéhoz jusson el. llyen volt pl. a Radié 1, a Juventus Radié
vagy a Klub Radié hdldzatosoddsa, vételkorzetiik bévitéssel vald terjeszkedése. Ezek a radidk
kereskedelmi szolgaltatéként piaci logikdban épitkezve, a hirdetési piacon valédi piaci
szerepl6ként miikodtek. A Lanchid Radid ezzel szemben kozosségi szolgaltatoként mikodik,
médiaszolgaltatasi dijat nem fizet. Piacra lépésének kommunikalt médiapolitikai célja a helyi
tartalom megjelenése a helyi piacon, amely médiapolitikai cél a szerz6dések atalakitasaval
nyilvanvaléan nem teljesil. A Médiatanacsnak a palyazatok elbiraldsa kapcsan nyilvanosan
kommunikdlt médiapolitikai megfontolasa, célkitlizése a helyi tartalom tdmogatdsa volt.
Ezzel szemben a pdlyazatok lezardsat kovet6 dontései arrdl arulkodnak, hogy minden mas
médiapolitikai célt aldrendel néhany meghatdrozhato szerepld jogosultsdghoz juttatdsanak.

4.2.2. Maria Radié

A Madria Radié tobb éve mikodik a radids szolgaltatasok piacan. Mikddésének bazisa a
budapesti 94,2 Mhz jogosultsdag, amelyhez vételkdrzet bdvitéssel tovabbi 10 frekvencia
kapcsolédik. (Lasd. melléklet térkép) E jogosultsdgot az FM-4 Kft. birtokolja. Emellett
ugyancsak vallasi tematikdval, Maria Radid név alatt futott a 2010-ben kiirt palyazatokon a
Maria Radio Kft. és a Magyarorszagi Maria Radié Kézhasznu Alapitvany. Mindharom szereplé
székhelye egy azonos veszprémi cim. A talalt frekvencidk eredeti igényl6je az FM-4 Kft. volt.
Az FM-4 3ltal terveztetett frekvencidkon, annak ellenére, hogy nem az FM-4 (tulajdoni
korlatok miatt) pdlyazott, mégis a Mdria Radidé nyert, mint médiaszolgaltatas (Celldomolk,
Mor, Sarvar, Papa). Egy kivétellel a palyazatok soran olyan formai helyzet allt elS, hogy csak
a Maria Radio Kft. tudott nyerni.

A palyazék minden ajanlatban 6nallé mUsor készitését vallaltak, és a Médiatanacs honlapjan
elérhet6 informdacidk szerint se vételkorzet-bGvités, se halézatba kapcsolédas nem tortént a
szerz6déskotések ota. A nyertesek tulajdoni kapcsolddasai mellett nehéz elképzelni, hogy
06nalld stdbot és studidt feltételezd 6nalld celldomolki, sarvari, méri helyi tartalom készil.
Sokkal valdszinlibbnek tlinik, hogy az Uj jogosultsagokon nagyon hasonld, vagy kozel azonos
m(isor szdlal meg. Ennek vizsgalatdra a Meédiatanacsnak van hatarkére, ahogy a
palydzatokban vallalt mdsor, a szolgaltatok mikodésének ellenbrzése, a szerzGdéses
vallalasok kikényszeritése is a Médiatanacs feladata.
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A most megnyert és korabbi jogosultsagok alapjan ma az alabbi frekvencidkon szél Maria
Radié:

Magyarorszagi Maria Radid Kozhasznusdagi Alapitvany: Ajka, Varpalota
Madria Radié Kft.: Celldomolk; Sarvar; Papa; Mor

FM-4 Radio Szolgaltatdé Kft.: Budapest (vételkorzet bévitéssel: Komarom , Vac, Gyal,
Monor,Pécel, Domos, Komlé Piliscsaba, Esztergom, Dabas) Veszprém

Ez 6sszesen egy korzeti és 7 helyi jogosultsag. Mas jellegli adatgy(ijtést és adatértelmezést
igényel annak a felfejtése, hogy a Mdria Radid néven futd tartalom mogotti tulajdoni
szerkezet (Mdria Radié Koézhasznu Egyesilet, Maria Radié Kozhasznu Alapitvany, Maria Radid
Non-profit Kft., FM-4 Kft. stb.) mennyiben felel meg a szabdlyozas bet(ijének és mennyiben a
torvény szellemének, amely tovabbra is korlatokat allit az analdg linearis radié szolgaltatas
tulajdoni viszonyai terén.

4.2.3. Eurdépa Radié

A kozel tiz éve m(ikodd, a reformatus egyhdzhoz két6dé Eurdpa Radié eddig Miskolcon és
kornyékén, illetve Nyiregyhazan volt hallhaté. A lezdrult pdlyazatokon Debrecenben,
GylGrben és Szegeden szerzett tovabbi jogosultsdagokat, igy mara mar csaknem minden
nagyvarosban jelen van valldsi tematikdban sugarzé musordval. Mindharom frekvencian a
kordbbi médiatorvény specialis, non-profit szolgaltatokat el6nyben részesité szabalya
alapjan nyert jogosultsdgot. A médiatorvény 101. § (3) bekezdése kimondta, hogy ,a
jogosultsagot a nem nyereségérdekelt misorszolgdltaté szerzi meg, amennyiben az adott
vételkdrzet lakosainak nyolcvan szdzaléka szamdra mar legalabb két nyereségérdekelt helyi
mdisorszolgdltatds elérheté és koéziiliik legaldbb egy misorszordssal valésul meg.” A
szabdlynak a régi médiatorvény els6 éveiben, egy alakuld médiapiacon még volt jelentdsége,
14 évvel kés6bb mar nem a valds piaci viszonyokra reagal, f6ként nem a nagyvarosokban
kialakult tobbszereplés radids piacokra. A szabaly idejétmultsagat jelzi, hogy az Uj
médiaszabdlyozasban mar nem jelenik meg.

4.3. A vallasi tematika erdteljes preferalasa

A mar emlitett Maria Radid és Eurdpa Radid eredményes szereplése mellett a Katolikus
Radid is szerzett két frekvencidt Székesfehérvaron és Szombathelyen. Igy 6sszesen a
frekvencidk egyharmadat valldsi tematikaju radidk nyerték el.

4.4. Régebbi piaci szerepl6k hattérbe szorulasa

Az eredmények alapjan a vesztesek listdja is elGallithaté: a névsorban szerepel a Radid 1, a
Klub Radié, és a Juventus Radio, akik, hasonldan a nyertes listan szerepl6 palydzdokhoz,
terjeszkedési céllal palydztak meg szamos frekvencidt. Jellemz6en nem 06nalld
jogosultsagként, hanem halézatos miikodéssel adtak be a palydzatot. Sok esetben a
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dijversenyben maradtak alul, az Uj piaci szerepl6k magasabb dijajanlatokat tettek, mint a
régebben piacon m(kodé a radids piac egészérél nagyobb tapasztalattal rendelkezd
szerepl6k.

A Radié 1-hez kapcsolddd Zenebolygd Kft. csak azon a két helyen tudott nyerni, ahol a talalt
frekvencidra kiirt pdlyazaton 6 volt az eredeti igényl6, tehat |épéselényben volt a tobbi
palyazéval szemben. A masik Radid1-hez kot6d6 pdlyazo, a Szamba Konzorcium legtdbbszor
a dijversenyben maradt alul, els6sorban azokon a helyeken, ahol az eredeti igénylének
el6vételi joga volt a frekvencian.

A Juventus Radié harom palyazatot is beadott, de egyikkel sem nyert, 6 is az alacsonyabb
dijajanlatai miatt szerzett kevesebb pontot.

A Klub Radidval haldzatba kapcsolddassal hét palydzat érkezett, és egyik sem nyert. A
hattérben egyrészt a Klub Radié altal még 2010-ben elnyert 92,9 MHz korili anomalia
hazédik. A Médiatanacs azzal, hogy nem irta ald a Klub Radiéd budapesti 92,9 MHz-es
frekvencidra vonatkozé mUsorszolgaltatdsi szerz6dését, egyuttal azt is megakadalyozta, hogy
a Klub Radié hdldzata tovabb bdviljon. A Gy6ér 100,1 MHz, a Székesfehérvar 96,1 MHz,
valamint a Szolnok 102,4 MHz frekvencidkra kiirt palydzatokra palydzati ajanlatot nyujtott be
a Lokomotiv Radid Kft, azzal a céllal, hogy koézmd(sorszolgaltatéként (kozosségiként)
halézatba kapcsoldédjon a Klub Radidval. A Médiatandacs az ajanlatokat érvénytelennek
nyilvanitotta. A kozosségi palyazd csak madsik kozosségi szolgdltatéval kapcsolédhat
halézatba. A Klub Radié6 viszont csak a 92,9 MHz-es frekvencian valt volna
kézm{sorszolgaltatova, a jelenleg még altala hasznalt 95,3 MHz-es frekvencian kereskedelmi
radidként mikodik. A Lokomotiv Radié Kft igy nem felelt meg a halézatba kapcsolddasra
vonatkozd feltételeknek, ezért a Médiatandcs, a pdlyazati felhivds vonatkozd
rendelkezésével Osszhangban, kizdrta a pdlyazati ajanlatdt. A Lokomotiv Radié Kft egy
tovabbi, szegedi frekvencidra kiirt palyazati eljardsban nem tett eleget a hianypétlasi
felhivasnak — feltehet6en azért, mert ekkor mar vildgos volt, hogy az ajanlatot a hatdsag
mindenképpen kizarja —, ajanlata abban az eljarasaban ezért volt érvénytelen. A Lokomotiv
Radio Kft kizarasa utan két esetben az Eurdpa Radio Kft, egy esetben a Katolikus Radid, egy
esetben pedig egy eddig piacon nem szerepl6 véllalkozds (Amadeus Radid Kft) nyert. A tobbi
palydzaton az eredeti igényl6 szerezte meg a jogosultsagokat.

4.5. Uj piaci szerepl6k

A frekvenciak tobb mint harmadan Gj médiapiaci szereplé kezdhetett el radidzni. Az arany
részben koszoénhet6 annak, hogy ezek a szerepl6k - két kivétellel - eredeti igényl6ként
jelentek meg a palyazatokon, tehat nagyobb nyerési esélyekkel vettek részt. Egy kivétellel
mindegyikiik kereskedelmi szolgdltatoként lépett a piacra.

A médiapolitikai megfontolasok elemzése végén érdemes utalni arra, hogy az ulések
jegyz6konyvei szerint a végeredményekrdl szélé szavazas minden esetben egyhangu volt,
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ami azt jelzi, hogy a Meédiatanacs egyontetl allaspontként alakitotta ki azokat a
médiapolitikai torekvéseket, amelyek a dontésekben realizalédtak.

5. A palyazati eljarasok jogi keretének miik6dése a gyakorlatban

A vizsgalt palydzati eljardsok egyben az Uj szabdlyozas mikodésének elsé prébai is voltak.
Nem konnyitette meg a probaiddszakot, hogy a médiahatdsag Uj hivatali szervezetének
kialakitasa kozben, egy er8sen atmeneti szervezeti struktura keretei kozott zajlott a
palyazatok elbirdlasa. Vélhet6en ennek is tulajdonithatd, hogy a kozigazgatasi eljarasra vald
atdlldsban mutatkoztak hidnyossdgok, elsésorban a pdlyazati eljarasok kdzben hozott
hatdrozatok formadjat és nyilvdnossagat illetéen. A honlapon csupdn az eljardsokat lezaré,
érdemi dontések olvashatdak teljes terjedelemben, indokolassal, az eljarasok kdzben hozott
dontések, példaul kizarasrél szélé6 hatarozatok nem, igy nem teljestl az &atlathatd és
kovethet6 dontéshozatali eljaras kovetelménye.

Marpedig fontos lenne a kdzbensé dontések megfelelé formaja és nyilvanossaga is, hiszen
el6fordulhat, hogy az eljaras sordn hozott dontés egyben a palydzat végeredményt is
meghatdrozza. Példaként emlithet6 a Zalaegerszeg 88,3 Mhz jogosultsdgra vonatkozd
eljarasban hozott 67/2011. szamu dontés, amelybdl érdemben nem derdl ki a kizaras oka,
mivel a hatdrozat csak rogziti a kizaras tényét, megjel6li a palyazati felhivas vonatkozdé
pontjat, de érdemi indokoldst nem tartalmaz. Enélkil viszont nem tudhatd, hogy milyen
hidnyossdg miatt zarta ki a palydzét a Médiatandcs. A palyazaton végiil a kizaras, illetve egy
masik palyazé ajanlatdnak visszavondsa miatt az egyediil maradt palyazé nyerte el a
frekvenciat, tehat a kizarassal Iényegében a palyazat sorsa is eldélt.

A kordbban emlitett, a palyazati folyamat egészét érint6 szélesebb jogositvanyokkal a
Médiatanacs csak egy esetben élt, egy frekvencia palyaztatasat szlintette meg médiapolitikai
okokra hivatkozva. A hatdrozat részletes indokolast tartalmaz, amely ugyan nem reagal a

111111

szolgalé megfontoldsokat.

A palyazati eljards megsziintetésének el6zménye az volt, hogy a hatvani jogosultsag
végeredményérdl sz6lé dontés birdsagi feliilvizsgalata sordn az [télétabla megaéllapitotta,
hogy a Médiatanacs az egyes ajanlatok alaki érvényességét ténylegesen nem vizsgalta, ezzel
nem tett eleget a torvényi kdvetelményeknek. Az itél6tabla kimondta, hogy a Médiatanacs
hatdrozata jogsérts, ezért hatadlyon kivil helyezte azt, és (j eljardsra utasitotta a
médiahatdsagot.

A Médiatandacs az Uj eljaras lefolytatdasa helyett megsziintette a pdlyazati eljarast, azzal az
indokolassal, (1420/2011 (X.19.) hogy a palyazat kiirdsa 6ta jelentésen megvaltozott a jogi
kornyezet, illetve jelentGsen megvaltoztak a gazdasagi, frekvenciagazdalkodasi és a
médiapiaci koriilmények, mivel id6kdzben az adott vételkdrzetben mar egy masik palyazati
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eljdrds is megindult. Az (j pdlydzat érvényességi szabalyai, médiaszolgaltatadsi dija a
korabbiaktdl jelentésen eltér, igy egyenlétlen versenyfeltételeket eredményezne a két (j
frekvencidn egyid6ben piacra 1épd Uj szolgaltatd szamara. Donté érv volt tovdbba, hogy a
talalt frekvencia eredeti igényl6je nem adott be kordbban palyazatot, igy az eredeti palyazat
okafogyotta valt.

6. Az értékelések indokolasa

Azzal, hogy a palydztatds bekerilt a kozigazgatasi eljaras altaldnos szabdlyai ala, mar a
kozigazgatdsi hatdrozatok formai és tartalmi kovetelményei vonatkoznak az eljards
keretében hozott hatarozatokra. A szabalyozas modositasa az AB altal kordbban kifogasolt
torvényi hidnyokra reagal, egyértelmdsiti a hatarozatok indokoldsi kotelezettségét, az
indokolas elemeit.

A vizsgalt palyazatok tobb mint felében az értékelési szempontok vizsgdlata, igy annak
érdemi indokolasa is elmaradt, mivel vagy az eredeti igényl6 nyerte el automatikusan a
jogosultsagot, vagy az elbirdlas érdemi szakaszdban mar nem volt verseny. A palyazatok
masik felében viszont pontozas alapjan délt el a végeredmény. A mdsortervre és a
tapasztalatra adott pontszamok indokoldsa az érdekes, hiszen ezen a két teriileten volt a
Médiatanacsnak mozgastere. A hatarozatokban azt lehet |atni, hogy az indokoldsok nagyon
hasonlé, sokszor azonos szovegpanelekbdl éplilnek fel, nem tartalmaznak a pdlyazatbdl
konkrét elemeket, pl. vallalt mdsorokra utaldst, altalanos szinten, egységes formaban
szovegez6dtek. Formalisan ugyan indokolasnak tekinthet6k, de tartalmilag hianyossagokat
mutatnak, nem tamasztjak ala megfelel6en, hogy a palyazat céljanak megvaldsulasa miért az
adott palyazo ajanlataval teljesil a leginkabb.

FGként a kdzosségi palyazatoknal — ahol nem volt dijverseny — rugalmasan alakithaté volt a
pontozas alapjan a végeredmény, az elbirdlasi szempontrendszere széles mozgasteret
biztositott a Médiatanacsnak. A szélesebb mérlegelési jogkdr egyértelm(ien részletesebb,
mélyebb indokoldst kivant volna.

7. Végso kovetkeztetések

A lezajlott eljarasokban néhany kiemelt szerepl6é kapta a meghirdetett frekvenciak kozel
felét. Ugyan az elbirdlas sordn hangsulyos értékelési szempont volt a helyi tartalom, a
Médiatanacs a szerz6déskotés utani egyes dontései felllirtdk a kordbban képviselt
médiapolitikai megfontolast.

Harom, az orszagos lefedettség felé torekvs, a hitéletet szolgaltatdsa kozéppontjaba allitd
szolgaltatd szerepelt sikerrel a palydzatokon, amely médiapolitikai torekvés komolyabb
kifejtést és indokolast igényelne a Médiatanacs részérdl.
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A kordabbi piaci alapon m(ikodd, orszagos lefedettséget megcélzd szerepl6k helyzete romlott.
Azokon a palyazatokon, ahol verseny volt, nem tudtak nyerni. Egyedil a Radié1 lett nyertes
két palyazaton, de 6 is csak azokon a frekvenciakon, ahol 6 volt az eredeti igényl6. A régi
piaci szereplGk hattérbe szorulasa azt is jelenti, hogy a nagy orszagos radidk (Class Fm, Neo
Fm) gazdasagi veszélyeztetése csokken, és a radids piacokon télik eltéré profilu radidk
valnak meghatdrozd szerepl6vé egyre nagyobb vételkorzettel.

Ugyan a palyazatok elbirdldsa a kozigazgatdsi eljaras szabalyai alapjan zajlott, a hatarozatok
indokoldsa, és elsGsorban az eljardsok kdzben hozott hatarozatok nyilvanossdga teriletén
tapasztalhaték hidnyossagok, ami miatt nem teljesiilt maradéktalanul az atlathaté és
kdvethet6 dontéshozatali eljaras kovetelménye.

A palyazatok eredményének fontosabb adatait az 1. szamu tablazat rogziti.
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. , Modositas ;| I, gkt
Vételkorzet (Frtzi;;’u/li?’?lll?vatal) ‘.I;)”g;s;ltsag Nyertes Nem nyertes szerz6déskotés z/fe diaszolgaltatsi
talalt
. Magyarorszagi
Ajka 93,2 (Magyarorszagi kozosségi Maria Radio |- - nem fizet dijat
Maria Radio Alapitvany
Alapitvany)
. 1 e vételkorzet-
gg 1; tonfiired talalt (-) kozosségi Ik?cltmhld Radi6 FM 4 Radio Kft. bdvités nem fizet dijat
' ' Budapest 100,3
Békéscsaba talalt (Telekom . , nem deril ki a
08,4 Kit.) kereskedelmi Telekom Kft. Hangforras Kft. hatérozatbdl
Celldomélk  |talalt (FM 4 Radio| . . . . Méria  Radig| 9Yorene  Losonc )
kozosseégi . Andrea,  Lénchid |- nem fizet dijat
92,5 Kft.) Frekvencia Kft. Radi6 K ft
Eurépa  Radio|,,, . e
Debrecen, 94,4 |hivatal koz0Osségi Non-profit Maria Radio | _ nem fizet dijat
Kézhaszna Kit Frekvencia Kft.
talalt ’ ”
. Kredit Holding
Debrecen 104,6 (Kf{e)dit Holding kereskedelmi Kft Entercorp Kft. - 10.200.000 Ft
Kft.
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gghgrgyarmat hivatal kozosségi Friends-Lan Kft. | Zenebolygé Kft. 1.000.000 Ft
FM 4 Radio Kift.,
. . . g Lanchid Radi6 |DJ Promotion Kft., ,.
Gyor 88,1 talalt (-) kozosségi Kft. Kisalfold Radié nem fizet dijat
Konzorcium
Lokomotiv  Radid
Kft., Hangforras
Eurépa  Radio Kit,, Zenqbolygo
,, . . e g . Kft., Kisalfold .
Gyér 100,1 hivatal kozosségi Non-profit s ; nem fizet dijat
Kézhaszna Kit Radi6 Konzorcium,
0Znasziu B Infacto Media Kft.,
Katolikus Radid
Zrt.
Hatvan 97,4 a Médiatanacs a palyaztatési eljarast a dontés birosagi kontrollja utdn megsziintette
DT Broadcast Kft.,
Karcag 93,8 hivatal kereskedelmi Viacom Kft. Radi6 Sound Kft., 1.500.000 Ft
Zenebolygo Kft.
, v e Lanchid Radi6 | Maria Radid .
Keszthely 93,4 |talalt (-) koz0Osségi Kt Erekvencia Kft. nem fizet dijat
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Miskolc 101,6

hivatal

kereskedelmi

Matra Centrum
Kft.

www.mertek.eu

Radio Sound
Konzorcium, Radid
Juventus Zrt.,
Partner Radié Kft.,
OBS Kft, Vala
Média Kft., Lumala
Casa Kft.

14.400.000 Ft

talalt (FM 4 Radi6

Maria  Radio

Mor 92,9 kozosségi Frekvencia Lanchid Radi6 Kft. |- nem fizet dijat

Kft.) Kt
Mosonmagyar6 |talalt (Hold . Hold Rekldm (1 i nem deriil ki
vér 99,7 Reklém Bt.) kereskedelmi | g Flexum Média Kft. hatérozatbol
Nyiregyhéaza talalt (Zenebolygo . Zenebolygd i i nem deriil ki
91,1 Kft.) kereskedelmi |\ g hatarozatbol

, s Maria  Radio

Papa 90,8 talalt (FM 4 Radio |y o céoi Frekvencia  |Léanchid Radi6 Kft. |- nem fizet dijat

Kt Kt
Puspokladany hivatal kozosségi Sarrét - Media | _ - nem fizet dijat
91,8 Bt.

. Maria  Radio .
C talalt (FM 4 Radio |, . .. , . . Nyugat Radio Kft., | -

Sarvar 95,2 Kft.) kozosségi ir:tkvenma Lanchid Radi6 Kft. nem fizet dijat
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Szazhalombatta | talalt (Hello Média . Radi6 Média L1 nem deril ki a
T Zsambek 88 4 | Kft.) kereskedelmi |1 1o 16s Ky, | ollo Média Kift. - hatérozatbél
Lokomotiv  R&dio
Eurépa  Radié Kft., Infacto Med!a
_ . Non-profit Kft., Hangforr'fls .
Szeged 87,9 hivatal kozosségi .. . Kft., Hang-Mix | - nem fizet dijat
Ko6zhaszni .
Kt Konzorcium,
' Katolikus Radio
Zrt.
Székesfehérvar | talalt (Hold kereskedelmi Hold Reklam |Radio Jam  Zrt., | nem deril ki a
103,8 Reklam Bt.) Bt. Rédi6 Juventus Zrt. hatarozatbo6l
FM 4 Radio Kft., Z?Veiltl;‘s’rzet'
Székesfehérvar talraI't’ (Lénchid Kozosségi Lanchid Radio | Entercorp Kft., Budapest 100,3|nem fizet dijat
106,6 Radio Kft.) Kft. Konszenzus .
Alapitvan + Balatonfiired
prvany 96,2
Lanchid Radio Kft.,
. . . Alpha
Szekesfehervar hivatal kozosségi K?tql,lkus Miisorszolgaltatd - nem fizet dijat
96,1 Radi6 Zrt. .
Kft., Lokomotiv
Radio Kft.
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Infacto Media Kft.,
Lokomotiv  Radid
Kft., Radi6 Szolnok
Konzorcium, Radid

: . Amadeus Sound Kft.,
Szolnok 102,4 | hivatal kereskedelmi Radis Kit. Hangforras Kit. |- 2.300.000 Ft
Zenebolygd  Kft.,
Gong Radi6o Kft,
Katolikus Radio
Zrt.
a nyilvantartas
. f 1 L 1o Radi6 Jam Zrt.,|szerint a
Szombathely | talalt (Radi6 West |y o oopoqoimi  |Radi6  West|q s Radio | miisorszolgdltat |7.000.000 Ft
97,7 Konzorcium) Konzorcium . , . y ey
Konzorcium 0 a Friss Radid
Kft.
Pro 28 Kft.,
. Hangforras Kft.,
Szombathely hivatal kozosségi Kz,itql’lkus Zenebolygd  Kft., |- nem fizet dijat
107,4 Radio Zrt. L. L
Maria Radio
Frekvencia Kft.
. talalt (Life Essence . Life Essence . nem deril ki a
Tihany 105,7 Kt) kereskedelmi Kt Echo Penisola Kft. |- hatérozatbol
1 1 1 , T L e , .. | Szamba Radio
Torokbalint ta!alt..(Re,ldlo Média kereskedelmi Re,ldl(?. ,Medla Konzorcium, Hello |- 1.850.000 Ft
97,6 Tavkozlés Kft.) Tavkozlés Kft. Média K ft
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Magyarorszagi
Varpalota 90,0 |talalt(-) kozosségi Maria  Radio | Lanchid Radio Kft. |- nem fizet dijat
Alapitvany
. . P FM 4 Radi6 |Lanchid Radi6 Kft., .
Veszprém 95,1 |talalt (-) kozosségi Kft Entercorp KFt nem fizet dijat
Radi6 JuventusZrt.,
Veszprém talalt  (Veszprém kereskedelmi Veszprém Szamba Rédid | nem deriil ki
103,1 Radio Kft.) Radi6 Kft. Konzorcium, Radid hatarozatbol
Jam Zrt.
(o . .., | Maria Radio
gg'gegerszeg’ talalt ( - ) kozGsségi Ik‘;‘ftwhld Radio | b ovvencia  Kit., |- nem fizet dijat
' ' Partner Radio6 Kft.
Zalaegerszeg, |talalt (Zenebolygd kereskedelmi Zenebolygd ﬁel ik(r)n 1 ,ltli{ldi() ) nem deril ki
95,1 Kft.) Kift. K]}:SO szolgaliato hatérozatbél

Zalaegerszeg,
95,8

talalt (Helikon
Radio Kft.)

kereskedelmi

Radio Zala
Egyszemélyes
Kft.

nem deril ki
hatarozatbol
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