MERTEK

médiaelemzé mhely www.mertek.eu

A Médiatandacs frekvenciapalyaztatasi gyakorlata

(2. jelentés)

A Mérték frekvencia-pdlyaztatasrol sz6l6 els6 jelentése a 2011 6széig lezajlott palyazati
eljarasokat elemezte. Ebben az id6szakban a Médiatanacs korabban még nem hasznalt
frekvencidk hasznositdsardél dontott. A most vizsgalt id6szakban, 2011 vége és 2012 Gsze
kozott az elbirdlt frekvenciapalyazatok tulnyomd tébbsége (négyotdde) kordbban mar
m(ikodd radidk jogosultsaganak djrapalyaztatdsardl szolt. Ezek a radidk a 90-es évek végén
kezdték meg miikddésiiket, és a jogosultsdgok tobbsége 2011-ben lejart. A frekvencidk
Ujrapalyaztatasa az ORTT megszlinése és az Uj szabalyozas beinduldsa miatt sokat csuszott. A
radidk ennek ellenére ideiglenes engedéllyel tovabbsugarozhattak. Az engedélyek
alkalmanként 60 napra széltak (szélnak), és a hatésag gyakorlata szerint a — feltételeken
modositani nem kivdnd — radidk id6rél-idére megkaptak a hosszabbitast. A palydzatok
elhuzéddsaugyanakkorjelentésen megnehezitette a mikodésiiket. Piaci pozicidjukat er6sen
rongdlta, hogy az alkalmankénti 60 napos engedély alapjan nem tudtak a hirdetési piacon
hosszu tavu szerz8déseket kotni.

A vizsgaltidGszakban a Médiahatdsag 59 palyazati eljarasban dontott, ezek kozil 20 eljaras
eredménytelendl zarult. A mérleg tehat 39 Uj jogosultsag, amely a kovetkez6 hét évre
sz6ldan biztosit a szerepl6knek radidzasi lehetGséget.

Az elemzés a Médiahatdsagaltal nyilvanossagra hozott dontések és dokumentumok alapjan
készlt. A palydzatok fontosabb adatait tartalmazo tablazat letélthet6 a Mérték honlapijarél.

A palyazati felhivasok

A palyaztatas jogi menetét a médiatdrvény szabalyai adjdk, amelyek kozigazgatdsi jogi
keretbe helyezik a folyamatot. Az altaldnos torvényi szabalyokat a konkrét palyazati
felhivasok toltik meg tartalommal, azokbdl olvashatdak ki a médiapolitikai célok, az egyes
piacokra vald belépés tényleges feltételei.

A vizsgalt felhivasok az egyes helyi piacokhoz kapcsolédé médiapolitikai megfontolasokrél
keveset arulnak el, mivel néhany budapestifrekvencia kivételével egyforma feltételrendszert
rogzitenek. A Médiatandcs gyakorlatilag csak kereskedelmi célu frekvenciakat hirdetett meg
ebben az id6szakban. Mind6ssze hdrom kozosségi szolgdltatast célzo pdlyazatifelhivas jelent
meg, mindharom Budapesten. A helyi palyazatok azonos logika, azonos szempontrendszer,
azonos elvaras mentén fogalmazdédtak meg. Minden pélyazat mechanikusan egy gondolati
vazra éplilt, differencidlast terileti szempontbdl nem mutatott. Lényegében azonos volt az
értékelési szempontrendszer is, ahol a dijverseny mellett kiemelt szempont volt a helyi
tartalom és — Uj elemként — a magyar zene aranya.

A megpalyaztatott frekvencian valé kordbbi m(ikddés csak néhany frekvencia esetében
jelent meg preferenciaként, de akkor is csekély jelent&séggel, minddssze egyetlen pont jart
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(megszerezhetd 6sszpontszam 1/60része) a korabbi mikodének. A palyazatok zoménél még
ez az elény sem volt biztositva, és az altalanos médiaszolgaltatasi tapasztalatis mindossze az
elérhetd pontszamok 5%-at tette ki. A Médiatandcs tehat a palyazati felhivasokban nem

fogalmazta meg azt a lehetséges médiapolitikai szandékot, hogy a piacon mar bizonyitott
szereplSk nagyobb eséllyel induljanak a frekvencia elnyeréséért.

A mérlegelésijogkorbe tartozé szubjektiv érékelési elemek az elérheté maximum pontszam
egynegyedét jelentették. Hiromnegyed részben pedig a szamszer(i vallalasok alakitottdk a
pontokat. Ezek az aranyok a kordbbi — még az ORTT altal kiirt — padlydzatokhoz képest nem
valtoztak.

Két emlitésre méltd valtozdsrél érdemes szdlni. Az egyik az értékelési szempontrendszer
értelmezl kiegészitése, a helyi tartalomra tett vallalas szamitasi mdédjanak modositasa.
Korabban fiiggetleniil attdl, hogy 6néllé helyi radidra vagy haldzatba kapcsolodasra® (és igy
egészében is kevesebb helyi mlsorra) szolt a palyazat, a helyi tartalomra tett azonos vallalas
ugyanannyi pontszamot ért. Ha a palydazo 30% helyi tartalmat vallalt, attdl fuggetlendl
megkapta a maximalis pontot, hogy ezt a vallalast a teljes m(isorid6re, vagy csak a sajat napi
négy o6ras misoridejére tette. Ez a nyilvdnvaldan torz eredményre vezet6 szamitasi mod
helyeselhet6 méddon megvdltozott. A pontszdm az Uj pdlydzatoknal az éjszakai 6rak nélkal
szamitott teljes mdsoridé ardnydban dijazza a helyi tartalom vallalasat. Ennek eredménye
ugyanakkor az is, hogy a terjeszkedést célzd, piacépitésre alapuld pdlydzati szandékot
kevéssé tamogatja.

A masik valtozas komoly kritikaval illethetG: a korabbiakhoz képest a pdalyazati felhivasokbdl
kikertiltek a nyertessel kotend6 blankettaszerz6dések. Mig az ORTT palyazati felhivasai
tartalmaztdk a nyertes palyazéval megkdtendd szerz6dés lényegében teljes szovegét, addiga
Médiatandcs palyazati felhivasaibdél a szerz6dés sz6vege nem ismerhet6 meg. Ez a valtozas
megneheziti a szolgaltatdk mikodési feltételeinek atlatasat, illetve a hatdsagi tevékenység
nyilvanos kontrolljat. Végs6 soron az sem tudhatd, hogy a piaci szerepl6k egységes jogi
keretek kozott miikddnek-e. A hatdsagi szerz6dések tartalmanak megismerhetfsége
esetleges. A betekintés irdnti kérelem alapjan egyes esetekben a hatdsag lehetdvé teszi a
szerz6dés tartalmanak megismerését, mas esetekben viszont nem. A szerz6dések
nyilvdnossaga az orszagos televiziok és radidk esetében jogi vita targya. A birdsag elsé fokon
mind a televizidk, mind a radidk szerz6désér6l kimondta ugyan, hogy a hatdsagnak ki kell
adnia a szerzGdéseket, a birdsagi eljaras joger6s lezarasig a hatésdag azonban erre nem
hajlandé.

Osszességében elmondhatd, hogy a Médiatandcs sajat a palyazati felhivasaiban a sok
kritikaval illetett, lényegében a 90-es évek végén kialakitott korabbi strukturat és
szempontrendszert valtozatlanul hagyta, a palyazati kiirdsokat nem egyszer(sitette. Egyes
palyazat eredményének birdsagi felllvizsgdlata sordn a birdsdg is megallapitotta, hogy a
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A haldézatba kapcsolddas esetén az adott frekvencian a nyertes 6nallé miisora mellett a miisoridé nagyobb
részében egy masik (a halozatos) radidé misora szol.
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felhivasok szovege tartalmaz onellentmondé elemeket, és el6fordul a kdvetelmények
kovetkezetlen rogzitése is.’

A palyazati eljarasok nyilvanossaga

A palyazatifolyamat atlathatésagaval kapcsolatban kordbban mar jelzett probléma tovabbra
is fennall. Kilsé szemlél6ként nem magyarazhaté modon a dontések egy része teljes
terjedelmében, indokoldssal egylitt hozzaférhetd, mas esetekben azonban csak a hatdrozat
rovid, indokolds nélkiili formaja talalhaté meg a hatdsag weblapjan. A honlap alapjan ugy
tlnik, van szandék a frekvenciahasznositas egyes stadiumainak megismerhet6vé tételére, de
ebben komoly hidnyossagok és késedelmes hozzaférhetdvé tétel tapasztalhaté. A jelentés
készitése soran a Mérték is betekintés iranti kérelemmel fordult a hatdésaghoz, amelyre a
hatésag ésszer( hataridén beliil érdemben nem reagalt. igy a jelentés lezdrasdig nem volt
modunk megvizsgalni a kért pdlyazati anyagokat.

Elhuzodo eljarasok

A m(ikodd radidk szamara mar a palyazatifelhivasok kiirasdnak cstszasa is megnehezitette a
piaci miikodést. Az igy kialakult nehéz helyzetet egy gyors palyaztatdas mindenképpen
enyhitette volna. Nem ez tortént. Mindossze a palyazatok egynegyede kerilt elbiraldsra a
torvény altal megszabott hatarid6ben, kétharmaduk a hénapokkal tullépte a torvényi
hatarid6t, s6t 14%-uk elbiralasakozel egy évet vett igénybe. A vizsgalt palyazatok elbiradlasa
atlagosan 8 hdnapig tartott, mikdzben a torvény a meghosszabbitdsi lehet&ségeket is
beleszamitva maximum 4 és fél hénapos elbiralasi id6t hatdroz meg.

Azoknal a palyazatoknal, ahol egynél tobb palyadzo jelentkezett (a palydzatok fele), minddssze
1 esetben sikeriilt torvényes hatdridén belll lezarni a palyazatot. Azt azonban, hogy az
eljards 10 honap alatt vagy ennél is hosszabb ideig tartott, a jelentkez6k szama nem
befolyasolta.

A Médiatanacs els6 évében lezajlott pdlydzati eljarasok latszélag ugyancsak hosszu ideig
tartottak (atlagosan 10 hénapig), de ha figyelembe vessziik, hogy a kiirash oz képest kozel fél
évvel késébb allt fel a Médiatandcs, akkor azt latjuk, hogy az ORTT altal korabban kiirt
palydzatok Ggyében az eljarasok atlagosan négy és fél hénap alatt lezarultak. Az a furcsa
helyzet allt tehat el6, hogy az 6rokolt palyazatokat ,id6ben” elbirdlta a Médiatandcs, mig a
sajat koncepcidja alapjan meghirdetett palyazatok elbiralasaval jéval hosszabb id6 alatt
birkdzott meg.

Eredménytelen palyazatok

Mig a Médiatanacs a 2010-2011 kozott elbirdlt palyazatok kozil csupan egy esetben
mind@sitette eredménytelennek a kiirt palyazatot, addig 2012-ben ez slagertémava valt,
kdszénhetben elssorban a budapesti 95,3 MHz frekvencia és a Klubradié jovéje korali
vitdnak. A hatdsaga palyazatoktobb mint harmadat eredménytelennek mindsitette, amely

2 Pl. Févarosi ftélétabla 2.K.27.441/2012/2., Févarosi [téltabla 2.K.27.439/2012/2.
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mogott a hozzaférheté adatok szerint formai hiba allt. A megismerheté formai hibdk
mindegyike oldalszdmozasi probléméakra, a cégszerld aldirds hidnyossagaira, a
formanyomtatvanyok atalakitasara vezethet6 vissza.

A palyazatok elemzése alapjan ugy tlnik, ahhoz, hogy az eredménytelenséghez vezetd
formai hiba felmeriljon az adott eljardsaban, mindenképpen tébb palyazdéra volt szlikség.
Azaz ha valaki egyedil palyazott, a palyazatdval kapcsolatban formai hibdk - a
nyilvanossagra hozott adatok szerint —nem meriltek fel. Nyilvanvald, hogy a verseny nélkuli
palyaztatas soran minimalis a veszélye a hatdsdgi dontés megtamadasdnak, igy a hatdsag is
nagyvonalibban kezelheti a formai elvdrasokat. Ugyanakkor az eredmények alapjan
felmeril, hogy a formai elvdrdsokat a Médiatandcs eszkdozként haszndlta azokban a
palydzatokban, aholverseng6 palyazék jelentek meg. Ez pedig egyértelmlien megkérdéjelezi
a palyazati eljarasban megkovetelt formai kévetelmények funkcidjat.

A formai hibdk miatti eredménytelenség 2012 juliusdban, a Klubradié lgyében kapott
nyilvdnossagot, ezt kévet6en az oktdberig elbirdlt palydzatokbdl a Médiatandcs huszat
mind@sitett eredménytelennek és tizennyolcat eredményesnek.

A juliustdl oktéber kozepéig elbirdlt pdlydzatokbdl 8 olyan eljardsban hirdetett nyertest a
Médiatandcs, ahol tobb palyazéd vett részt. Azaz ebben az id6szakban is voltak olyan
eredményes tobbszereplés pdlydzatok, ahol a Médiatanacs nem taldlt formai hibat, a
palyazatot eredményesnek mingsitette. A formai hibak esetleges el6forduldsardl csak a
palydzati anyagok megismerését kovetSen lehet képet kapni. A hatdsag a Mérték betekintés
iranti kérelmére a jelentés lezdrasdigérdemben nem reagalt, pedigkordbban mas palyazatok
esetében ésszer(i hataridén belil lehet6vé tették a palyazati anyagok megismerését.

Médiapolitikai megfontolasok
Helyi médiapiaci térkép
Mig az els§ id6szakban uj, korabban nem hasznalt frekvenciakrél dontott a hatdsag, addig a
mostani id&szak f6 médiapolitikai kérdése az volt, hogy a Médiatandcs atrajzolja-e a helyi
radios piacok térképét, vagy a milkodSé radidk kapnak Ujabb lehet6séget a

mUsorszolgaltatasra. A lezarult eljardsok alapjan egyértelmda allitds ezzel kapcsolatban még
nem fogalmazhaté meg.

El6zetes médiapolitikai szandékok csak nyomokban voltak kiolvashatéak a felhivasokbdl. A
kordbbi mukodés alapjan kialakult piacszerkezetet a hatdsdg egyaltaldn nem vette
figyelembe. A vételkorzet-bGvitéssel® vagy haldzatba kapcsolddassal m(ikods frekvencidk
esetében példaul minden esetben 6nalléjogosultsagkéntirta ki a palyazatokat, nem pedig a
piaci racionalitds mentén kialakult nagyobb egységként. A gyakorlatban ez azt jelentette,
hogy egy radid hidba szerzett a sokéves miikddés alatt az eredeti frekvencidajahoz ujabbakat,
és hidba épitette fel erre a nagyobb vételkorzetre a tevékenységét, a mostani palyaztatas
soran kizarélagaz adott helyi vételkdrzetben folytatott 6nallé jogosultsagra palyazhatott, és

¥ Vételkorzet-bdvités esetén az adott frekvenciara jogosultsagot szerezett radié nem 6nalld miisort szolgaltat,
hanem a frekvenciat egy masik radios jogosultsaga vételkorzetének novelésére hasznalja.
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elveszitette a kordbban megszerzett piaci pozicidit. Ez a megoldds arrdl arulkodik, hogy a
helyi és regionalis médiatérkép kialakitasatnem a piacérzékenységvezérelte. Ezt erGsitiaz is,
hogy az adott frekvencidn zajlé korabbi mikddés az értékelési szempontok kdz6tt nem, vagy
az értékelést csak minimalisan befolyasolé mértékben szerepelt.

A dontések tikrében mégis megallapithatdazis, hogy a Médiatandcs el6nybenrészesitette a
kordbbi mikodést. Azeredményesnek bizonyult palyazatoknal, ahol a frekvenciat kordbban
hasznald radidis elindult, azesetek dont6 tobbségében (90%) nyerni is tudott. Tény, hogy a
palydzatok 40%-4n a régi szerepl6 nem indult el, igy a helyi és regiondlis piacokon Uj
szerepl6k is megjelentek.

Az eredménytelennek mindgsitett palydzatok esetében alig fordult el§, hogy nem indult a
frekvenciat korabban is hasznald szerepl6, igy az igazi kérdés az, hogy ha egyszer elbiralja
ezeket a palydzatokat, vajon a Médiatandcs koveti-e a kordbbi mikodést preferald
médiapolitikaigyakorlatot. Ezkiilonosen azért is érdekes, mert e palydzatok kozott szamos
esetben szerepel a Klubradid, ami 2012-ben sehol nem jutott frekvencidhoz.

Az eljarasokat attekintve az a benyomadasunk, hogy az eredménytelenné nyilvanitast, mint
eszkozt, a Médiatandcs akkor hasznalta, ha azadott eljarasban nem volt meggy6z6dve arrél,
hogy lehet8séget adjon-e a korabbi radidnak tovabbi hét évnyi mikddésre. Beszédes
eredmény, hogy ahol a Klubradié valamilyen formdban elindult, ott minden esetben
eredménytelennek mind@silt a pdlydzat. Az eredménytelennek nyilvanitott tovabbi
eljarasokban jellemz&en olyan palyazék szerepelnek, amelyek az elmult idészakban tobb
helyi szolgdltatdsbdl allé szélesebb hdldzatot épitettek ki, vagy palydzati stratégiajuk ezt
célozta (pl. a Hold Radids és Televizidés Reklam Bt., a Radid 1 kdtelekébe sorolt Varage Kft.,
Flileky Radido Kft., BMC Radié Kft, olyan szerepl6k, akik tobb helyi jogosultsagot is
megpalyaztak, és a vizsgdlt id6szakban sehol sem sikeril nyernitk).

Piaci terjeszkedés

Noha a nyertesek kozott vannak olyanok, akik mar mdshol is mikodtetnek helyi radiét, és az
Uj palyazaton szerezett frekvencidval piaci terjeszkedést valdsitanak meg, az kimondhat,
hogy ahol a Médiatanacsnak mérlegelési lehetSsége volt — nem csak egy palyazordl kellett
dontenie —, ott olyan szerepl6 nyert, aki nem a piaci terjeszkedést célozta. A hatdrozatok
nyilvdnossagdban tapasztalhatd szelektivitdas miatt nehéz szamszer(siteni, hogy a
palydzatokon milyen ardnybanvaltak nyertessé haldzatba kapcsolddasra, illetve vételkorzet
bGvitésre pdlyazd szerepldk. A nyertessé nyilvanitdsrdl sz6lo egyes hatarozatok alapjan
ugyanis nem derdl ki, hogy milyen m(ikodés (6nallo vagy éppen vételkorzet-bGvitést célzo)
valdsul majd meg az adott frekvencian. igy e pillanatban azt allitani, hogy az elmult egy éves
id6szak pdlydzati folyamatdban ne lettek volna terjeszkedd nyertesek, nem lehet, azt mégis
mondhatjuk, hogy a korabbi tendenciakkal szemben a versengé palyazok kézil nem a
terjeszkedést célzé szerepl6k nyertek. Fontos rogziteni, hogy a Médiatanacs elsé évének
palyaztatasi gyakorlatdban néhdny szerepl6 (Lanchid Radié, Mdria Radid, Eurdépa Radio)
terjeszkedési szandéka komoly tamogatdst kapott.
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Budapesti piac

Ez a palyaztatasi id6szak a Budapesten miikods tizennégy radid kozel felét érintette. A
budapestiradids korkép jelenlegi helyzete leginkabb a piaci abszurditds fogalmaval irhaté le.
A f6varosban jellemzéen nem kereskedelemi radiok mikodnek, hanem kozosségi
szolgdltatok, és a palyazatok eredményeként ez a karakter tovabb erGsodott. A jelenleg
mikoéd6é rddidk haromnegyede elvileg kozosségi célokat szolgdl, és nem fizet
médiaszolgdltatasi dijat. Ennek az elemzésnek nem része 6nmagaban a budapestiradios piac
allapotanak bemutatdsa, de ez az egyszer(i, szamok szerinti leirds is jelzi, hogy a kbzosségi
radié fogalma ma Magyarorszagon nem fedi a vilagban elfogadott kdzdsségi rddidzas
fogalmat.

A kiirt kilenc frekvencia koziil 6t kereskedelmi, négy kozosségi jogosultsdgra szolt.
Eredményesen hat frekvencia sorsa délt el, harom eljarast — a fentebb mar kifejtett okbdl —
eredménytelennek mindsitett a Médiahatdsag. A folyamat sajatossagat jelzi, hogy a
korabban kereskedelmiként mikodd Inforadid a pdlyazati eljards lehet&ségeit kihaszndlva
kdzosségi statuszra valtott, igaz, a kordbbinal valamivel kisebb frekvencian. Ezzel egyitt
érdemes rogziteni, hogy a Klubradié korili vitdnak sem elhanyagolhatd eleme, hogy a
jogosultsag megujitdsa milyen feltételekkel, fizetési kondicidkkal torténik. Jelenleg
kereskedelmi radidként kizardlag a Juventus Radié, a Music FM és a vitatott statuszu
Klubradio szél.

Ujra radidzhat korabbi frekvencidjan a kdzdsségiként miikdds Civil Radid. Nem kapott
viszont frekvenciat a korabban orszagos haldzatkiépitését célzé Radid 1, és a Juventus Radio
sem maradhatott az eddig hasznalt legértékesebb budapesti frekvencian, helyette egy
rosszabb mind&ségli frekvencian folytathatja a m(ikodést. Uj piacra [épSként a Médiatanacs
két palyazénak adott lehet6séget, de ebbdl az egyik nyertes (95,8 Mhz, Click Radid) a
jogveszt hatdridén beliil nem jelentkezett szerzdéskotésre. Ertelemszertien felmeriil a
kérdés, vajon kell6en megalapozott-e az a hatdsagi dontés, amely alapjan a nyertessé
nyilvanitott palyazé visszalépése miatt nem kezd6dhet meg a radidzas ezen a komoly piaci
értékkel biré budapesti frekvencian.

Relative Uj szerepld a Katolikus Radié, amelyik korabban csak kozéphulldmon volt foghato.
Sajatossaga ennek a jogosultsagnak, hogy a Katolikus Radié a palyazaton elnyert frekvenciat
a Médiatandcs egy kordbbi dontése alapjan mar — pdlydzat nélkil — hasznalta, és a pdlydzat
ennek a hasznalatnak a hosszabb id6szakra vald atvaltasat jelentette. Az ligy tovabbi
érdekessége, hogy a budapesti frekvencidk koziil ez az egyetlen olyan jogosultsag, amely
formalisan egy helyi vételkorzet(iradio (Székesfehérvar) vételkdrzet-bGvitéseként nyerteel a
jogosultsagot.

Négy frekvencia jov6beli hasznosulasa tisztazatlan, mivel harom pdalydzatot a Médiatanacs
eredménytelennek mingsitett, egy helyen pedig nem kototték meg a hatdsdgi szerz6dést.

A budapesti médiapiac atalakitasa mdra az orszagos piacon egyedil maradt Class FM piaci
pozicidit erGsiti. Ajelentds kereskedelmi erével rendelkezé Radié 1 kiszoruldsa, a korabban
harmadik ,orszagos” radioként jellemzett Juventus kordbbi nagy vételkorzetl
frekvencidjanak cseréje egy Iényegesen kisebb vételkorzetl frekvencidra azt a képet erésiti,
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hogy a Médiatandcs szerint a Class FM-en kiviil nincs sziikség budapesti kdzponttal bird
jelentGs kereskedelmi radiodra.

Mig kordbban a budapesti frekvencidkért sok palyazé jelentkezett, mara fokozatosan
lecsokkent a palyazdk szama, olyannyira, hogy az elbirdltak kozil négy frekvencianal mar
csak egy-egy jelentkezS volt. Ebbdl az a kovetkeztetés is levonhatd, hogy a frekvencia-
kiosztas informdlis meghatarozottsaga igencsak erds lehetett.

Klubradio

A budapesti kozponttal mikodé Klubradiéo radids jogosultsdgainak, a palyazatok
eredményének és birdsagi kontrolljdnak részletes elemzése az Osszes eljaras végleges
lezarasat kovetben egy 6nallod jelentés targyalesz. Ebben a vizsgalatban csak a legfontosabb
megdllapitdsokra szoritkozunk.

A Klubradio palyazatait kiemelt figyelem kisérte, mivel a palyaztatds egész menetét
befolydsolta a Médiatanacs altal ,Klubszabalynak” nevezett formai hiba kdzponti elemmé
valasa, és ezt a neuralgikus helyzetet fontossa teszi a radié médiapolitikai jelent6ségének
felértékel6dése is. A médiakinalatban az egyetlen erételjes ellenzéki hangként megszdlalo
radid az Uj médiaszabalyozas hatalyba |épése el6tt budapesti kozponttal tébb nagy régiot
lefed6é haldozatot mikodtetett. A radid a vizsgalt két id6szakban 15 palyazatot adott be
korabbi piaci pozicidinak megtartdsara, illetve tovabbi terjeszkedésre. Egy palydzaton sem
nyert, a madsodik id6szakban a részvételével zajlé minden pdlydzati eljarast
eredménytelennek nyilvanitottak. A radié kdzponti frekvencidjanak szamité budapesti 95,3
MHz frekvencia palydztatasa soran hozott médiahatdsagi dontésekkel kapcsolatban harom
joger8s birdsdgi dontés is sziletett. A birésdag minden esetben — jogszabdlysértésre
hivatkozva — hatalyon kivil helyezte a Médiatanacs Klubradidra vonatkozé dontését. Az
utolsé jogerés dontést kovetben a hatdsdgaz ligyészséghez fordult, mondvan a kézigazgatasi
jog keretein bellil mas mdédon nem tudja végrehajtani a birdsagi itéletet. A Médiatanacs az
Ugyészség allasfoglaldsa utdn a jogosultsdggal kapcsolatos eredeti hatadrozatat teljes
egészében visszavonta. Az eljaras még nem zarult le.

Osszegzés

A palyazatigyakorlataz ORTT gyakorlatahoz képest sem egyszer(ibbé, sem kiszamithatdbba,
sem atlathatébba nem valt. A vizsgalt idészakot a formai okbdl eredménytelen palyazatok
nagy szama mellett a torvényi hatarid6t joval tullépd, elhizédo eljardsok, valamint a
palyaztatas szelektiv nyilvanossaga jellemezte.

A vizsgalt id6szak f6 médiapolitikai kérdése az volt, hogy a frekvenciapdlydzatok soran
mennyiben rajzolja 4t a Médiatanacs a radids piacot, azaz a kordbbi radidk folytathatjak-e a
m(ikodést, vagy Uj szerepl6k kapnak lehet&séget. A lezajlott eljardsok alapjan erre részben
lehet csak valaszolni, mivel az eljarasok egyharmada eredménytelenil zarult. Ahol volt
eredmény, és a kordbbi szerepl6 is palyazott, ott az esetek dént6 tobbségében a kordbbi
radid kapott jogosultsdgot. Ez volt a helyzet a palyazatok egyharmadaban. Ezek a dontések
jellemz&en a kis helyi rddios piacokat érintették.
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Az egész palyaztatasi folyamat a pluralis médiapiaci viszonyok ellenében haté
szemléletmodddal jellemezhet6. A korabbi piaci struktira atalakitdsanak szandéka szdmos
dontésben megjelenik, kiilondsen igaz ez az allitds a budapestipiacon lezajlott valtozasokra.
Ebben a pdlydztatasi szakaszban tovdbbromlott a korabban orszagos lefedettséget megcélzd

kereskedelmi radidk piaci helyzete, ez a folyamat pedig a rddids piac érdemi atalakuldsat
eredményezi.



